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ALLEGORICAL REPRESENTATIONS OF TURKISH MYTHOLOGY IN CONTEMPORARY
TURKISH SCULPTURE

CAGDAS TURK HEYKEL SANATINDA TURK MiTOLOJISINE DAYALI ALEGORIK
ANLATIMLAR

Sinem AKIN KILINC 1
Meliha YILMAZ >

ABSTRACT

In prehistoric times, fear and questioning toward powers perceived as stronger than human beings gradually led to
the belief that these forces were reflections of divinity. Such struggles against the unknown formed the basis of myths,
which transformed into allegorical symbols carrying the cultural codes of societies. These symbols found expression
in the arts, were preserved in collective memory, and transmitted to the present. Like all nations with their own
mythological heritage, the Turkish people possess a mythological language that reflects their social structure. The
dynamic character of Turkish culture, rooted in a nomadic lifestyle and enriched by the traces of Anatolian
civilizations, evolved into aesthetic symbols that have inspired many sculptors in contemporary Turkish art. This study
aims to explore how Turkish mythology has been interpreted in sculpture through allegorical expression and
contemporary approaches. The research examines one selected work from each of six artists: Ilhan Koman, Ali Teoman
Germaner, Mehmet Aksoy, Ender Giizey, Tugrul Selcuk, and Selma Giirbiiz. A qualitative methodology was employed,
combining literature review and artwork analysis. Findings reveal that these artists drew upon the rich mythological
narratives of the Turkic world, employing allegorical forms and modern perspectives to represent elements such as
Gok Tanri, Umay Ana, Erlik (umaci and kara nemeler), shamanic beliefs, and cosmogonic symbols like the sun and
moon. They also incorporated motifs including the bull, serpent, Simurgh, and tree of life. Additionally, the symbolic
use of color in Turkish mythology was integrated into their compositions to enhance aesthetic and conceptual meaning.

Key words: Turkish Sculpture, Turkish Mythology, Allegory, Mythology, Myth.

oz

Uygarliklarin tarih éncesi donemlerde kendinden daha giiglii gordiigii her giice duydugu korku ve sorgulamalar, belli
bir siire¢ sonunda insanoglunda bu giiciin tanrimin yansimast oldugu algisint yaratmigtir. Toplumlarin bilinmezlige
karsi kurgulanan bu zihinsel miicadeleleri mitlerin ortaya ¢ikisimin temeli olmustur. Mitlerin olugmasina kaynaklik
eden bu teoriler icerisinde bulundugu toplumun kiiltiirel kodlarmi tasiyan alegorik sembollere déniiserek, sanat
dallarimda kullanilmis ve toplumsal hafizada korunarak giiniimiize aktarilmistir. Her ulusun kendi kiiltiir mirasini
olusturan bir mitolojik anlatisi oldugu gibi Tiirk ulusunun da toplumsal yapisini ortaya koyan mitolojik bir dili vardwr.
Tiirk kiiltiiviiniin gocebe yasam bigiminden kaynaklanan dinamik yapisit ve Anadolu’da hiikiim siiren medeniyetlere ait
kiiltiirel izlerin birlegsiminden olusan zengin yapisi, mitolojinin ve sanatin temelini olugturan estetik sembollere
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doniigerek Tiirk heykel sanatinda pek ¢ok sanat¢rya ilham kaynagi olmustur. Bu arastirmanin amaci, Tiirk heykel
sanati uygulamalarinda Tiirk mitolojisinin alegorik bir anlatimla ve ¢agdas bir anlayisla nasil yorumlandigini ortaya
koymaktir. Arastirma, Ilhan Koman, Ali Teoman Germaner, Mehmet Aksoy, Ender Giizey, Tugrul Sel¢uk ve Selma
Giirbiiz olmak iizere toplam alti sanat¢iya ait birer adet eserle sinirlandirilmistiv. Bu ¢alismada nitel arastirma yontemi
kullanmilmistir. Veri toplama asamasinda literatiiv tarama ve eser analizi yonteminden yararlanimistir. Arastirma
sonucunda eserleri ele alinan sanat¢ilarin  Tiirk diinyast cografyasina ait zengin mitolojik anlatilardan
yararlandiklari, ¢agdas bir yaklasimla ve alegorik formlarla Tiirk mitolojisi unsurlarindan, gék tanri, Umay ana, erlik
(umaci ve kara nemeler) saman inanci, giineg, ay gibi kozmogonik sembolleri, boga, yilan, ziimriidii-anka ve hayat
agacna ait imgeleri ele aldiklar: ve Tiirk mitolojisindeki renk sembolizmini eserlerinde kompozisyonlar: destekleyecek
sekilde kullandiklar: tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Tiirk Heykel Sanati, Tiirk Mitolojisi, Alegori, Mitoloji, Mit.

1. GIRIS

Tiirkiye Cumhuriyeti kurulusundan giiniimiize farkli medeniyetlerin heykel sanatindan 6rneklerinin yer
aldig1 bir iilke olmasina ragmen, Islam dininin kabulii sonrasinda heykel sanatinin toplum tarafindan
benimsenmesi, Cumhuriyet doneminde reform ve kalkinma hareketlerini yansitan anitlarin kamusal
alana yerlestirilmesi sonucu ile olmustur. 1950’1 yillara kadar ilke, inkilap ve kurucu 6nderimiz Mustafa
Kemal Atatiirk’e minnet ve saygi ile eserler tasarlanirken, 1960’11 y1llarin basinda sanatgilar, eserlerinde
iislup, tema, bicim ve malzeme acisindan kendine 6zgii bir dil gelistirme arayisina girmistir. Bu siirecte
sanatgilar, bireysel tsluplarini olustururken toplumsal hafizadan ve kiiltiirel degerlerden de beslenerek,
iiretimlerinde ge¢misle bag kuran bir anlayista gelistirmistir.

Sanatg1 icinde bulundugu toplumun izlerini ve kiiltiirel 6gelerini kimi zaman i¢ giidiisel kimi zaman ise
diisiiniilmiis bir tavirla ortaya koydugu eserlere yansitmaktadir. Bu baglamda mitolojiler, sanatgilarin
toplumsal ve kiiltiirel birikimi aktarmasinda 6nemli bir kaynak olmustur. Gegmisten giiniimiize birgok
sanat¢1 tarafindan farkli temalarla ve alegorik anlatimla eserlerde kullanilmistir. Wilkinson’in da
belirttigi gibi, mitlerin siirekliligi, gilicii ve onemi ¢ok anlatilmis olmalarindan degil, yaraticilarin, ulu
varliklarin, efsanevi figlirlerin veya yaratiklarin sanatcilara ilham kaynagi olmalarindan
kaynaklanmaktadir. (Wilkinson, 2014:9) Dolayisiyla, Tiirk mitolojisi bu baglamda disiiniildiigiinde
tarih boyunca ulusal kimlik ve kiiltiirel mirasin bir parcasi olarak, sanatcilarin her zaman dikkatini
cekmistir. Clinkii kiiltiirel siirece ait yansimalar ve ge¢mise ait izler, mitolojik anlatilarda goriilmektedir.

Bireyin dahil oldugu topluluga ait kiiltiirel degerleri, yasam bigimini sekillendirirken 6z benlik
kavraminin olusmasinda mitolojilerin katkist oldugu diistiniilmektedir. Tiirk mitolojik anlatilarinin inang
ve degerlerimiz iizerindeki etkilerine, eski Tiirklerin tanrilari ya da 6len 6nemli kisilerin ruhlarini temsil
etmek lizere yapmis olduklar1 dikili taslar ve balballar 6rnek verilebilir. Bu baglamda sanat tarihi
incelediginde her toplumun 6zilinli yansitan eserler sayesinde artik yeryliziinde varligin siirdiirmeyen
toplumlar ya da medeniyetler hakkinda da fikir sahibi olunabilir.

Sozli betimlemeden olusan mitolojinin somut karsiligini sanat alanlarinda goriiriiz. Sanat gibi mitoloji
de kiiltiirli yansitan 6nemli araglardandir. Azilioglu ve Yilmaz’a gore, sanat¢i, bulundugu toplumun bir
parcasidir, eserlerinin varolussal siirecinde bilingli ya da biling dis1 olarak kiiltiirel 6gelerden
beslenmektedir. Bu tavir ortaya koydugu eserde ve sunus yontemlerinde agik veya gizil bir sekilde
goriilebilmektedir. Sanat, kiiltiirel unsurlara dair bilgileri, bilimsel ¢aligsmalarda bile bazen karsimiza
cikmayan gercek, salt ve ayni zamanda tarihsel bilgi birikimlerini de gilinlimiize tagimaktadir. Bir
toplumun sanatin1 verilen bu bilgiler dogrultusunda incelemek, kiiltiiriinii kavrayabilmenin giivenilir
yontemlerinden biri olabilecegi gibi bu 6zelligi ile sanati, ayn1 zamanda “sosyolojik ve daha ozelde
etnolojik bir bilgi kaynagi” olarak tanimlamaktadir. (Azilioglu, Yilmaz, 2021:444)

Germaner, heykel sanatini “sozel dilin yetersiz kaldig1 durumlarda, gérsel unsurlar ve maddenin kendine
0zgii olanaklarina dayanarak, dondurulmus bir zaman diliminde sinirsiz zamana hitap eden, 6zgiin ve
insani bir iletisim arac1” olarak tanimlamaktadir. (Germaner, 1986:79) Bu tanim ¢ergevesinde Tiirk
toplulugunun heykel sanatinda mitoloji ile olan iligkisi ele alindiginda, Orta Asya kazi ¢alismalarinda
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ele gecirilen arkeolojik buluntular, (esyalar ve minyatiir heykeller) {izerinde yer alan Tiirk Mitolojisine
ait imgelerin eserlere olan yansimalarn 6rnek olarak gosterilebilir. Baltaci’nin da belirttigi gibi,
petrogliflere konu olan mitolojik figiirler Tiirk tarihi ve sanat1 hakkinda 6nemli bilgiler aktarir. (Baltaci,
2020: 96). Tarihin izlerini tasiyan arkeolojik ve sanatsal iiriinler yiizeyinde bulunan mitolojik
sembollerin, Proto-Tiirklerden giiniimiize kadar ¢esitli sanat tiirlerine de konu oldugu sdylenebilir. Bu
durum, sanat araciligiyla hafizalarda kalic1 kilma ¢abalarini yansitan 6nemli bir gostergedir. Petroglifler,
balballar, anitsal taglar, mezarlar veya tas heykeller gibi cogu arkeolojik buluntu, atalarimizin
yasamindan izler tasiyan Onemli kiiltire]l miraslar arasindadir. Bayat’in da belirttigi gibi, “Tiirk
medeniyetinin paha bigilemez bir serveti ve ayni zamanda toplumsal kimligin tasiyicist olarak kabul
edilen bu zengin kaynaklar folklor {iriinlerinden destanlara kadar bir¢ok sanat dalina konu olmustur”
(Bayat, 2007: 13).

1950’11 yillardan itibaren Tirk Mitolojisinde gecen imgeleri, ¢agdas Tiirk plastik sanatgilari, kendi
yaratict gilicii ve sanatsal ¢oziimlemeleri ile eserlerinde kullanmaya baslamislardir. Bedri Rahmi
Eyiiboglu, Adnan Coker, Siileyman Saim Tekcan, Can Goknil ve Meliha Yilmaz gibi sanat¢ilar Tiirk
mitolojisi ve Tirk kiiltiirline ait imgeleri resim sanatinda ele alan sanat¢ilara, Hamiye Colakoglu,
Fiireyya Koral, Sadi Diren seramik sanatinda, [hsan Ozsoy, Kuzgun Acar, Erding Bakla, Bihrat Mavitan,
Rahmi Aksungur, Ferit Ozsen ise heykel sanatinda mitolojik dgeleri eserlerinde kullanan sanatgilara
ornek gosterilebilir. Bu arastirmanin amaci, Tiirk heykel sanati uygulamalarinda Tiirk mitolojisinin
alegorik bir anlatimla ve ¢agdas bir anlayisla nasil yorumlandigini ortaya koymaktir. Arastirma Ilhan
Koman, Ali Teoman Germaner, Mehmet Aksoy, Ender Giizey, Tugrul Selguk ve Selma Giirbiiz olmak
tizere toplam alt1 sanat¢iya ait birer adet eserle sinirlandirilmistir. Bu galismada nitel arastirma yontemi
kullanilmistir. Veriler toplanirken literatiir tarama ve eser analizi yonteminden faydalanilmistir.

2. MiTOLOJI

Mitoloji, bir ulusun en eski geleneksel toplumsal haritalaridir. Evrenin olusumundan, insanin yaratiligina
dair nesilden nesille aktarilan bilgiler ve atalardan bize kalan kiiltiir aktarimidir. Artun’un da tanimryla,
toplumlarin kiiltiirel ve zengin igerikli tarihi bilgiler tasiyan, s6zlii ve somut olmayan kiiltiir mirasidir.
(Artun, 2014:361,362) Hegel insanin ruhsal yaratimlar1 olarak mitoslari, tanrisal kozmolojik gii¢ {izerine
genel disiinceler olarak tanimlar. Mitolojinin sembolik bir dile hakim oldugunu ve bir semboliin ¢ok
anlamli olabilecegi gibi, siirec igerisinde olumlu ya da olumsuz degisik anlamlari da yiiklenebileceginin
vurgusunu yapar. (Arat, 1977:43). Tiirk¢ede daha ¢ok “sdylence” olarak karsimiza ¢ikan mitoloji terimi,
biitiin uluslarin kiiltiirel degerlerini konu alan rasyonel, ¢gogu zaman da irrasyonel edebi anlatilar olarak
tanimlanabilir. Dinler tarihi ve mitoloji {izerine yaptig1 calismalar ile taninan Eliade’ye gore mit; kutsal
ve gercek bir dykilyli anlatan, insanligin baslangicina dair olup bitmis masallari ele alan ve bunlarin
yasama nasil aktarildigini dile getiren yaratilisin Gykiisiidiir. Diinyanin varligimin ve insanin
Olimliligiiniin kozmogoni ve eskatoloji mitlerinin kaynagma bir kanit oldugunu agiklamaktadir.
(Eliade, 2001:16).

Insanoglu anlamlandiramadigi olay orgiilerini efsanelestirmistir. Mitoloji, bir milletin inang ve
degerlerini yansitan kiiltiirel bir unsur olmanin yam sira efsaneler bilimidir. Ogel mitoloji kavramim
“Toplumlarin kutsal kabul edilen yaratilis ve kahramanlik hikayelerinin biitinii” olarak tanimlamaktadir
(Ogel, 1971:6). Baz1 toplumlarda ekolojik olaylarin kdkenini agiklama amaciyla olusturulan mitlerin,
bu aciklama ¢abasini primitif bir girisim olarak yansittig1 ifade edilebilir. Bununla birlikte, bir¢ok
aragtirmact mitleri, dinsel ritiiel ve torenlerin Oykiisel bir anlati big¢iminde aktarilmasi olarak
degerlendirmektedir. Leeming’in de belirttigi gibi bazi arastirmacilar mitler i¢in, imgede var olan
kiiltiirel kaygi, sosyal huzursuzluk ve nevroz gibi kollektif ruhu ele alan riiyalara benzetmektedirler
(Leeming, 2017:17). Dolayisiyla toplumlarin gerek yazili gerekse soz ile aktardigi kiiltiirel 6gelerin
temelinde doga, yasam ve inang ile iliskilendirilmis kurgulari, sembolik unsurlari mitlerde gormekteyiz.
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Bayat, mitolojinin tanimim yaparken, arkaik ilmi goriisleri veya diigiinceleri sozlii olarak kusaktan
kusaga aktaran bir bilim alani olarak tanimlamistir (Bayat, 2010:12). Yukarida verilen bilgilerden yola
cikarak mitler, diinya ve yaratilis hakkindaki ilkel gercekiistii goriiglerin biitiinii olarak tanimlanabilir.
Bu baglamda insanoglu diinya ve ¢evre hakkindaki sorularini, kaya {izerine yapilmis resimlerde, tiireyis
hikayelerinde ve destanlarda tasvir ederek giiniimiize aktarmistir.

2.1. Tiirk Mitolojisi

Tiirk toplumu, genis bir cografyada daginik bir yasam siirdiirdiigii icin, zengin kaynaklardan olusan
kiiltiir mirasina sahiptir. Tiirk mitolojisinde, Tiirk boylarinin evrene bakis agisi, benimsedigi felsefesi,
bilgi ve birikimi, toplumsal degerleri ve ahlaki dgretilerin yansimalar ele alinmaktadir. Tiirk mitolojik
sisteminde gok tanri, ana tanriga, iyeler kiiltii, Saman inanci, kutsal hayvan tasvirleri gibi betimlemelere
dayali mitlerin yaninda sadakat, bilgelik ve adalet gibi erdemleri mitolojik kahramanlarin hikayelerinde
aktarilmaktadir. Tirk mitolojisinde iye kiiltii, diinya mitlerine bakildiginda daha zengin igerikler
sunmaktadir ve Tanri, GOk, Yer-Su, Atalar bi¢imi ile ifade edilmektedir. (Coruhlu,2011:36,38,40) Bu
bilgiler 1s181nda denilebilir ki, Tiirk mitolojisi icerisinde yer alan biitiin unsurlarin birbiriyle iliskisi
oldugu ve her seyin bir ruha sahip oldugu yiice bir evren kavrami vardir. Tiirk topluluklart gégii ve yeri
bir biitiin olarak kabul etmistir. Esin’e gore, gok kavrami ayni zamanda bir sonsuzlukta gogiin
yliceligiyle tanrinin yiiceligine 6zdestir. Proto-Tiirk ve Tiirklerin en eski ve 6z kozmogonik anlayist,
“evrenselci dikotomi” de denilen birbirine zit olsalar da birbirlerini tamamlayan Gok ve Yerin temsil
ettigi iki ilkeli sisteme dayanmaktadir. Bu sistem Tiirk topluluklarinin benzersiz evren anlayisini yani
6z kozmolojisini “evrenselcilik ya da evrencilik” kavramina denk gelen, iki ilkeli sistem seklinde
aciklanan “dikotomi” olarak tanmimlanmaktadir. Bu iki ilkeli sistemde, diinya ile bilinmeyen-
gorliinmeyen, gok veya Oliimden sonraki ahiret diinyasi, 6teki diinyaya dair, madde aleminden manevi
aleme gecis paradigmasindan bahsedilir. (Esin, 2001:19,20). Bu climleden yola ¢ikarak denilebilir ki;
Tiirk mitolojisi, gok tanri, doga kiiltii temelinde, kozmik diializm tizerine kuruludur. Yasamin her alanina
yansiyan evrenselci dikotomi anlayisi, Tiirk mitolojik anlatilarin da temelindedir.

Ogel Tiirk mitolojisi iizerine, “Tiirk milletinin basarilarini, yalnizca kilicinin kuvvetine baglamak dogru
degildir. Her Tiirk ailesinde, gercege dayanan bir tabiat bilgisi vardi. Ciinkii onlar, tabiat icinde dogmus,
tabiatta yasamig ve tabiati yenmege calismislardi. Bunun i¢in de bilgileri gercekti ve gercege
dayaniyordu. Tabiat diizenine gore bir mantik ve yine, ayni diizene gore kurulup isleyen bir cemiyet
vardi. Hisleri diigiincesi tabiata dayaniyordu ve bundan dolay1 da gergekei idi. Yine gercek yonleri ile
tanidig1 tabiat olaylarina bir kisilik verip, onlarla yasamay1 da ihmal etmiyordu. Hayaller ve hisler madde
ile birlesiyor ve boylece de bir mitoloji doguyordu. Eski Tiirklerde, tabiat diizenine gére kurulmus ve
zaman birimlerine gore isleyen bir mitoloji vardi. Bunun i¢in de Tiirklerde mitoloji, daha ¢ok bir ideal
ve iilkii diizeni idi” (Ogel, 1971:6) diisiincelerini aktarmistir.

Tiirk mitolojisinde, hayvan motifleri 6nemli roller iistlenmektedir. Tiirk inang sisteminde dag, orman,
aga¢ kutsal kabul edilir ve onlarmm ruhu olduguna inanilmaktadir. Tirk mitolojisinde bu inang
cercevesinde ele alinan anlatilar, mitlerle ve destanlar yoluyla topluma aktarilmaktadir. Coruhlu, giinliik
yasantimizda pek ¢ok deyim, atasozii gibi folklorik bir dil kullanmakta oldugumuzu, dikili bir agacin
olsun deyimini mitolojimizdeki diinyanin ekseni olarak kabul edilen hayat agaciyla, etekleri zil calmak
deyimini bir saman elbisesinde bulunan zillerin toren sirasinda ¢ikardig ses ile ya da bazi isimlerimizin
(Tonga, Alparslan, Kartal, Pars, Tekin) kokiimiizdeki hayvan atalar ile bagi oldugunu agiklamaktadir
(Coruhlu, 2019:9,10). Verilen bilgilerden yola ¢ikilarak, Tiirk mitolojisi, Tiirk kiiltiiriiniin kdklerinden
gelen, mitolojik anlatilar biitiiniidiir denilebilir. Uygarliklarin kiiltiirel uzantist olarak kabul edilen bu
mitolojik anlatilar, sanatsal formlarda, arkeolojik buluntularda ve etnografik eserlerin ¢ogunda gortiliir.
Sanat yapitlarinin yapmis oldugu bu taniklik, mitolojiyi soyut bir anlati olmaktan ¢ikararak
nesnellestirmektedir.
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3. CAGDAS TURK HEYKEL SANATI ESERLERINDE TURK MITOLOJIiSINE DAYALI
ALEGORIK ANLATIMLAR

Sanat, bireyin diislincelerini ve duygularini gorsellestirme yolu olarak tanimlanabilir. Bir sanat eserini
inceledigimizde icerisinde bircok sembol barindirdigini goriiriiz. Semboller, alegorik anlatimin
araclarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fletcher’e gore, alegori, bir fikri, kavrami veya
ideolojiyi somut imgeler araciligiyla ifade eden anlatim tekniklerinden biridir. Sanat ve edebiyatta,
dogrudan anlatilmak istenen olgular soyut anlamlar yiiklenerek sembollerle temsil edilir (Fletcher,
1964:12) Bu baglamda denilebilir ki alegori, genel tanim ile bir kavramin somutlastirilmasi, alegorik
anlatim ise ele alman konunun, imgenin ya da bir kavramin dogrudan anlatilmak yerine dolayli bir
anlatim yolu tercih edilerek nesnellestirilmesidir. Soyut bir kavrami sanat¢i nesnellestirerek yani somut
formlara dokerek, alegorik anlatimi gergeklestirmektedir.

1950’11 yillardan itibaren heykel sanatgilari, Tirk kiiltiiri ve mitolojisine dair imgeleri eserlerinde
kullanmaya baslamiglardir. Bu kullanim, alegorik anlatimi1 da neredeyse zorunlu kilmistir. En genel
tanimiyla “bir kavramin somutlastirilmasi” olarak agiklanabilecek alegorik anlatimi sanatcilarin
eserlerinde gormekteyiz. Ilk Tiirk heykeltiraglarimizdan olan Thsan Ozsoy’un “Siireyya Opera Binas1”
on cephesine yaptig1 kabartmalarinda kullandig1 mitolojik figiirleri, Sadi Calik tarafindan 1966 yilinda
ODTU kampiisiine yapilmis olan Atatiirk anitinin yiizeyinde ¢ift bash kartal, giines kursu gibi kullandig1
imgeleri veya Rahmi Aksungur’un, mistik sdylemler ile birlestirdigi mitolojik ve alegorik hayvan
formlarimi, Bihrat Mavitan’in hem dogu hem de bati mitolojisine ait kadim Oykiilere, efsanelere,
sOylencelere ait anlatilar1 6rnek olarak verilebilir. Bu 6rnekler heykel alaninda oldugu gibi farkli plastik
sanatlar alanindaki kullanimlar1 ile de c¢ogaltilabilir. Bu bilgilerden yola ¢ikilarak arastirmanin bu
boliimiinde Tiirk heykel sanatiin gelisiminde bilyilk éneme sahip olan ilhan Koman, Ali Teoman
Germaner, Mehmet Aksoy, Ender Giizey, Tugrul Selguk ve Selma Giirbiiz’e ait Tiirk mitolojisi kaynakli
alegorik anlatimla ortaya konmus birer adet eser, bigim ve icerik bakimindan incelenmis ve literatiirden
destek alinarak ¢oziimlenmistir.

3.1. ilhan Koman (1921-1992)

1921 yilinda Edirne’de diinyaya gelen sanatg1 {lhan Koman, 1941 yilinda istanbul Giizel Sanatlar
Akademisine kabul edilmistir. ilk olarak resim béliimiinde egitim gérmeye baslayan sanatci okula
girdigi donemde, Leopold Levy resim bolim baskani olarak gorev yapmaktaydi. Egitime basladigi
donemin bir yil sonrasinda, modelaj dersi hocalarindan Ali Hadi Bara ve Ziihtii Miiridoglu‘nun
yonlendirmesiyle heykel boliimiine gecis yaparak Rudolf Beling’in 6grencisi olmustur. 1947 yilinda
egitim bursu alarak gittigi Paris’te aktif 6grenimini okul yerine daha ¢ok kendi atdlyesinde yaptigi
calismalar iizerinden saglamistir. O donemde 6nemli olarak kabul gérmiis olan “Art D'aujourd'hui” sanat
dergisinin elestirmenlerinden André Bloc, genel yayin yonetmeni Edgar Pillet ve “Group Espace” kuran
kisiler ile yakin dostluklar kurarak sergilere katilmistir. (Erden,2022:405-422). ilhan Koman, 1951
yilinda Tiirkiye’ye geri donerek Giizel Sanatlar Akademisi Heykel Boliimiinde egitmenlik yapmaya
baslamistir. Bu siirecte, {ilkenin sanat ve kiiltiir ortamin1 degerlendirdiginde yurt disinda 6nemli
gelismeler yasanmasina karsin Tiirkiye’de biiyiik bir durgunluk oldugunu diisiinen sanatgi, 1958 yilinda
Tiirkiye’den ayrilarak Isveg’e go¢ etmistir (Uguk, 1996:142)
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Sekil 1: ilhan Koman, Umaci, 1961, Metal Parcalar, Stockholm
Kaynak: https://www.e-skop.com/skopbulten/kaleydoskop-ilhan-koman/3593gérsel siteden alinmustir.

Eserin Analizi: 1961 yilinda demir ve metal pargalardan iirettigi, 45 cm boyutlarindaki Sekil 1°de verilen
“Umac1” heykelinin kaidesi eski goriiniimlii ahsap bir parcadan yapilmistir. Sanat¢inin soyut kiitleyi
olustururken geometrik ve ¢izgisel formda birimler arasi kurdugu atik metal pargalarindaki, biiyiik-
kiigiik denge iliskisini, hiyerarsik diizende tekrara dayali bir kurgu icinde ele aldigi goriilmektedir.
Eserin ismi olan Umaci, Tirk kiiltliriinde g¢ocuklart korkutmak amaciyla kullanilan hayali bir varlig
temsil etmektedir. Tirk Dil Kurumunun (ty) ¢evrimi¢i sozligiinde "umaci" kelimesi "6cii" olarak
tammlanmaktadir. Siiprematist bir tavirla ele aldigt Umaci heykelinde sanatcinin kirmizi rengi
kullandig1 goriilmektedir.

Umaci, Tirk mitolojisinde yer alan Umay Ana iyesinin kotiligi temsil eden yoOniiniin anildigi
isimlerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tanriga Umay’in Tiirk topluluklarinda ates ruhu olarak
da kabul gormiis tezat bir durumu vardir. Umay kiiltii bu dogrultuda hem iyi hem de kotii nitelikli bir
ruh olarak amlmaktadir. Iyi olan bir kiiltiin kétiiliikle iliskilendirilmesi Tiirk kozmogonisinin yapisal
stireciyle ilgilidir. (Coruhlu, 2011:43) Koman, bu diializmi Umaci heykelinde hem bi¢imsel olarak
kullandig1 renk ve malzeme ile hem de igerik olarak ¢agdas bir yorumla ele almistir. Tiirk kiiltiiriinde ve
mitolojisinde kirmizi (al) renk hem olumlu hem de olumsuz manalar tastyan bir renktir. Umaci atesle
baglantil olan kétiiliik getiren ruhlardan biri oldugu igin IlThan Koman, Umaci heykelinde kirmizi rengi
kullanarak siddet ve kotiiliikkle olan gériiniimii 6n plana ¢ikarmistir. Heykeldeki diizensizlik, yapisal bir
diizene cevrildigi i¢in, bigcimi ve kurgu anlayis1 Konstriiktivist heykel gelenegi ile iliskilendirilebilir.
Koman’in heykel plastiginde asimetrik ritim i¢inde bir denge sagladig1 goriilmektedir. L.P. Potapov’un
arastirmalarinda belirttigi, insanin yaratilisi, yasami ve hayatinin sona ermesi bir dongiiden
olusmaktadir. Umay ananin bu yasam dongiisiinde yeri biiyiik bir 6nem arz etmektedir. Bu bilgiyle
baglantili olarak Coruhlunun aktardigi bir mitte Sor Tiirklerinin inanisina gore, insanin ruhu, heniiz sekil
almadan 6nce gokte bulunur ve Tanri tarafindan yeryiiziine ¢esitli yollarla gonderilir. Bu gonderilis,
kayan bir y1ldiz gibi, giines 1511 gibi veya kutsal bir kayin agacinda yaprak gibi sallanan ceninlerin Tanr1
tarafindan iiflenmesi yoluyla gerceklesir. Gokyliziinden yeryiiziine inen ceninler, ocak dumaninin gikt1g1
bosluktan ana rahmine ulasir ve anne karnindaki bu siirecte insanin Umay Ana ile baglantisi baslar.
Umay Ana, koruyucu bir ruh olarak bebegi himayesi altina alir. Bebek, bu siirecte insanlarla iletisim
kuramazken Umay Ana ile dogrudan bir bag igerisindedir. (Coruhlu, 2011:43-45). Bu anlatidan da
anlasildig1 iizere, Umay ana ¢ocuklarin ve kadinlarin koruyucu lyesi olarak karsimiza ¢iksa da sanatci
eserinde alegorik bir anlatimla Umay Ananin ates ruhu ile bezenmis olan halini yansitmayi tercih
etmistir. Inan ve Bayat’in tespitlerine gore, Tiirk topluluklar1 arasinda Tanrica Umay Ana figiiriiniin
kotiiliikle iliskilendirilmis baz1 isimlerine Umaci, Kara Umay, Albasti, Al Karisi, Al kizi, Mayneke veya
Koérmos drnek olarak verilebilir. (Bayat, 2007,54, 55-Inan, 1998:259). Genel anlamiyla bakildiginda bu
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isimlerin igerisinde kara ve al renk gectigi goriilmektedir. Dolayisiyla, Tiirk mitolojisinde sembolik
olarak olumsuzluk kara veya al renkli olarak betimlenmektedir yargisina varilabilir. Sanat¢1 “Umac1”
tasvirinin olumsuzlugunu eserinde kirmizi renk kullanimiyla o6zdeslestirmistir. Sanatcinin eseri
yukaridaki agiklamalar ile biitiinlestiginde, kullandig1 al rengin, geometrik tiggen bicimli birim tekrarina
dayali diizensizlik iginde yakaladigi “Umac1” imgesinin, lrkiitiicii gériinimii destekledigi ve Tiirk
mitolojisine ait bir varligin alegorik anlatimla heykel sanatina basarili bir bigimde aktardigi
goriilmektedir.

3.2. Ali Teoman Germaner (Alos) (1934-2018)

1934 yilinda Istanbul kentinde diinyaya gelen sanatc1, heykel ve graviir sanatinin énemli isimlerinden
biridir. 1949-1957 yillar1 arasinda IDGSA’da (Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi) heykel
boliimiinde Rudolf Belling, Ziihtii Miiridoglu ve Ali Hadi Baranin 6grencisi olmustur. 1960 yilinda
devlet bursuyla Paris'e giderek, 1965 yilina kadar Ecole des Beaux Arts’da René Collamarini atdlyesinde
heykel, William Stanley Hayter atdlyesinde graviir calismalari yapmustir. 1965°te Mimar Sinan
Universitesinde (IDGSA) akademisyenlik hayatina baslayan Germaner 1970 yilinda dogent, 1975
yilinda profesorliigiinii almistir.

Akademi yillarindan beri konu olarak isledigi mitolojik calismalar i¢in Sabri Berkel, sanat¢inin ¢alistigi
graviirlerine ve diger ¢aligmalarina iliskin, kaya resimlerinden ve antik uygarliklarin piktografik
yazilarindan beslenerek stilize edilmis bigimleri birbiriyle harmanliyor (Antmen,2007:84) yorumunu
yapmistir.

Sekil 2: Ali Teoman Germaner, Ziimriidii Anka, 2005, 43x40x20 cm, Bronz

Kaynak: https://www.bozluartproject.com/sergi/ali-teoman-germaner-alos-desenler-resimler-heykeller/gorsel siteden
almmuistir.

Eser Analizi; Sanatg¢min klasik donem heykel sanat1 dokiim malzemelerinden biri olan bronz teknigini
kullanarak gergeklestirdigi “Zimriidii-Anka” serisine ait olan Sekil 2’de gorseli verilen heykeli
43x40x20cm Olciilerindedir. Fiitiirist bir yaklagimla, statik yapiya sahip olan heykelde birim hareketleri
kullanilarak kinetik bir algi olusturulmustur. Anka Kusu, yanarak kiillerinden yeniden dogan ve
bilgeligin zirvesine ulagmis bir kus olarak bilinmektedir. Sanatei, “kiillerinden dogus” ve “yeniden hayat
bulma” alegorisini, heykelin agiz kismim agik formda tasarlayarak ifade etmektedir. Gévdenin yiizey
kismu ele alindiginda geometrik bigimlere yer verilerek bir doku olusturuldugu goriilmektedir. Formun
ylizeyindeki bu dokular ve u¢ kisminda kullanilan keskin, diiz parcalar kanat hareketlerini
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desteklemektedir. Sanat¢inin kiibik anlayisla olusturdugu form, altin patina kullanimiyla desteklenmis
ve ulu bir kusun betimlenmesine katki saglayan bigimsel unsurlar 6n plana ¢ikarilmistir.

Antmen (2007), Germaner’in heykellerini bronz malzemeden yapilmis, insan ve yaratik birlesimi melez
varliklar olarak tanimlamaktadir. Sanat¢inin desenlerinde, izleyici ilk dehset duygusunu yasar; deforme
olmus kuslar, yilanlar ve atlar ile sdylengen kuslarinda “Alogsname” minltilari, “Ziimrid-ii Anka”
serilerinde “sonsuz bir dogum ve 6liim dongiisiinde” varolusun akisina ait siirecin aktarildig1 kurgular
oldugundan bahsetmektedir (Antmen, 2007:114,116). Tiirk mitolojisinde ve Islam kiiltiiriinde yeniden
dogusun, ruhsal yiikselisin, 6liimsiizliigiin sembolii olarak karsimiza ¢ikan Ziimriidii-Anka kusunun
ozelliklerini sanatci, ortaya koydugu ii¢ boyutlu heykel formunda yansitmaya ¢aligsmistir. Ziimriidii Anka
kusu farkli kiiltiirlerde de benzer tasvirleri bulunan, 6zde birbirinden tiiremis olduklar1 diisiiniilen
fantastik bir kustur. Phoenix olarak Misir mitolojisinde, Simurg olarak iran mitolojisinde, Garuda olarak
Hint Mitolojisinde, Ziimriid-ii Anka olarak Arap ve Islam mitolojisinde, Karakus (kartal) veya Anka
olarak Tiirk mitolojisinde karsimiza g¢ikmaktadir. (Coruhlu, 2011:163) Anlatilara goére, Kaf Daginin
tepesinde yagamini siirdiiren Ziimriidii-Anka kusunun, tiim insanlara yol gosterici bir 6zelligi vardir.
Yeryiiziinde insanlara iyilik yapmayla gorevlendirilmis olan bu kus gorevinin sonlandigini
diisiindiiglinde yuvasina gecer ve giines 1sinlar1 ile yanarak yoklukta var olur tekrardan diinyaya donmesi
gereken zamanlarda kiillerinden yeniden dogarak hayat bulur. (Ogel,2014,693) Tiirk mitolojisinde bu
yeniden dogus, ruhun yiicelmesi, igsel glice doniisii temsil etmektedir. Sanatgi Tiirk Mitolojisi
imgelerinden biri olan Zimriidii-Anka’y1 ¢agdas ve modern bir form ile alegorik anlatimla bronz
heykele doniistiirmiistiir.

3.3. Mehmet Aksoy (1939)

1939 yilinda Hatay’da dogan Aksoy, 1961 ve 1967 yillar1 arasinda istanbul Devlet Giizel Sanatlar
Akademisinde (I.D.G.S.A.) bulunan Heykel boliimii departmaninda egitim gérmeye baslamistir. Prof.
Sadi Calik atolyesinde 6grenim goren sanatgi, 1969 ve 1970 yillar1 arasinda asistan olarak ayni bliimde
gbrev yapmaya baslamigtir. 1970 ve 1977 yillarinda devletin sagladigi burs ile yurt digina aldigi egitimi
yiikseltebilmek adina gitmistir. 1972 yilina kadar Londra’da yasamis ve 1972 yilinda “Berlin Tiirk
Akademiker ve Sanatcilar Derneginin” Onciisii olarak kurulumunda yer almis ve bagkanligini yapmustir.
Aksoy, 1972-1978 yillar1 arasinda Berlin Yiiksek Sanat Okulu Heykel Boliimiinde ¢aligmalarina devam
etmistir. 1978 ve 1981 yillar1 arasinda Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisinde Heykel Boliimii
Tas Atolyesinde egitmen olarak ¢aligmistir. 1981 ve 1989 yillar1 arasinda serbest sanatgi olarak Berlin’de
calismalarina devam etmistir. 1989 yilinda Tiirkiye’ye doniis yaparak ¢alismalarina devam etmistir.

Sekil 3: Mehmet Aksoy, Yilanli Saman 2010, Serpantin Tas1 ve Metal, 130x105x60 cm
Kaynak: https://mehmetaksoy.com/2000-2010-donemi/ gorsel siteden alinmistir.
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Eserin Analizi; Aksoy, Sekil 3’te verilen “Yilanli Saman” isimli heykelinde samanin ritiiel halindeki
danslarini ve ruhlarla olan iletisimlerini ¢agrigtiran bir goriiniim yansitmaktadir. Kompozisyonda agik
konumda yapilmis iki eline dogru boynun arkasindan dolanan yilan imgesi ile bir insan kullanmaistir.
Ortadan boliinmiis halde betimlenmekte olan figiiriin yarisi serpantin tagindan diger yarisi ise delikli
metal sagtan yapilmistir. Yilanin kivrimli yapist ve Samanin figiliratif temsili biitlinlik iginde
tasarlanmistir. Avangart Disavurumcu bir yaklasimla etkili bir kurgu ortaya koymustur. Sanatgi, yilan
figiiriinii Saman figiiriiyle birlestirerek bireyin evrenle olan baglantisini alegorik bir anlatimla izleyiciye
aktarmaktadir. Eserdeki alegorik ve metaforik dgeler, ¢agdas bigim diliyle islenmis ve yalnizca dini ya
da ritiiel temalarla sinirh kalmayip, doga, insan ve evren arasindaki iligkileri de ele almaktadir. Samanin
dogaiistii giicii ise eser boyunca yari tag, yart metal malzemeyle yansitilmistir.

Saman ya da Kam, saman inancina sahip olan kisiler i¢in, Tanrilar ve ruhani varliklar ile insanlar
arasinda bag kurup aracilik yapan kisi olarak tanimlanabilir. inanin, Saman ya da Kam tanimlamasina
iliskin derin bir anlatis1 bulunmaktadir. insanoglu, riitbe anlaminda asagida yer alan varliklarla dogrudan
iligki kurabilir. Ruhlara, aileyi korumakla gorevli iyi olan yer-su ilahlarina, kendi bir adak ya da kurban
verebilir. Ama kuvvetli ve literatiire kot olarak girmis olan varliklarla dogrudan dogruya iliski kuramaz.
Kotii ruhlar, insanlara genel anlamda diisman oldugu i¢in hem insanogluna hem de onun hayvanlarina
hastalik, dert gonderir ki “tolu-tolug” (kurban) ister. K&tii ruhlarin talepleri nasil istemislerse o sekilde
yerine getirilmelidir. Oliimlii insanoglu onlarin dilini anlayamazlar, dolayisiyla ancak yiice giice sahip
olan gokten ve ata ruhlardan giic alabilen kamlar (samanlar) bilebilirler ve sadece onlar dilini
anlayabilirler, ifadeleri ile Samanin kisilik 6zelligini tanimlamaktadir. (Inan, 2006:75,76). Can, Aksoy
ile gergeklestirdigi roportajda, sanatgmin diigiincelerine iliskin, “Saman inancinda dogada bulunan
biitiin unsurlar ruha sahiptir ve insanlarn kaybettiklerinin bu ruh oldugunu ifade eder. Insanlarin
ruhlardan korktugunu, atalarinin ruhlarindan bile korktuklarini dile getirir. Samanizm’de, atalara ve
yakinlara ait egyalar saklanir. Zor durumlarda kisi onlardan gii¢ ve metanet ister. Saman inancinda ruh
kavrami Onem arz eder. Samanlar, siradan ve Olimlii insanoglunun erisemedigi enerjiyi aktivite
edebilecek giigle dogarlar. Saman inancinda saman ya da kam, 6lmiis kisileri ruhlar alemine yani obiir
diinyaya gecisini yapmakla gorevlidirler. Dans ederek, sarki sdyleyerek ruhlarla iletisime gecer. Anadolu
topraklari ilk Saman inanciyla tanigmistir (Can, 2012:66). Bu kiiltiirel bilgiler dogrultusunda sanat¢inin
eserinde Saman imgesini alegorik ve post modern bir anlayisla ii¢c boyutlu forma aktarmigtir. Saman
kiiltii gibi yilan kiiltii de birgok toplumda goriilmektedir. Yilan, Tiirk mitolojisinde yer alt1 ilaht olan
Erlik Han’a ile iligkilendirilir. Altay yaratilis destaninda yilan, Erligin s6ziine aldanan bir hayvan olarak
tanimlanir. Bu nedenle Tiirk mitolojisinde olumsuz hayvanlar kategorisinde goriiliir. Sanat¢i yilan
tasvirini burada yer yiliziinden yeralt1 diinyasina gegisi simgeleyen bir unsur olarak betimlemistir ve
Saman kavramini alegorik bir anlatimla eserine yansitmistir.

3.4. Ender Giizey (1951-..)

Ender Giizey, 1951°de Istanbul Galata Mevlevihane’sinde diinyaya gelmistir. 1969°ta Miinih Giizel
Sanatlar Akademisinde egitimine baslamistir. 1973°te akademide donemin 6nemli Alman siirrealist ve
fantastik sanatcilarindan Prof. Mac Zimmerman’in atdlyesinde resim ve heykel egitimi alarak mezun
olmustur ve 1975 yilinda Miinih Giizel Sanatlar Akademisi’nde Prof. Mac Zimmerman’in yaninda
asistan olarak goreve baslamigtir. Sanatci, 1978-1982 yillar1 arasinda, “Monchengladbach VHS'de Giizel
Sanatlar ve Yaraticilik Boliim Bagkanligi” yapmis ve aynmi yil dogentlik unvanim almigtir. 1982-1988
yillar1 arasinda, Miinih’te Herrsching Sanat Galerisi’ni kurarak calismalarini yiiritmistiir. Yurda
doniisiiniin  ardindan, 1990-1991 yillarinda Mimar Sinan Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
biinyesinde performans iizerine dersler vermistir. 1996 yilinda istanbul Yeditepe Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi’nin kurucu ekibinde yer alarak fakiiltede 6gretim gorevlisi olarak dersler vermistir.
(Imoga,2020)
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Diyalog Sanat’ta yer alan bir roportajinda, 2015 yilinda Bodrumda kurdugu kendi eserlerini sergiledigi
ve sanata dair birikimlerini aktardigi Arthill sanat merkezinde ve cesitli lilkelerde gergeklestirdigi
interaktif performanslarinda, sanatin toplumsal hafizayla bag kurarak derin anlamlar sundugu bir
deneyim alami yaratmaya calistigini ifade etmektedir. 1993 yilinda Istanbul Bogazici’'nde yiizen
“Nuh’un Gemisi”, Miinih ve Paris de sergiledigi “Nuh’un Gemisi Kutsal Kalintilar1”, Ankara
Kalesindeki “Anka Kusu”, ve Miinih Kiiltiir Merkezinde ‘“Magna Mater — Kibele” sergisi ve Arthill’ de
“Tanricalar Gegidi Festivali” gibi kadim kiiltiirlere ve Tiirk mitolojisi temelli performanslarinda ve
eserlerin de gegmigin sembollerini giiniimiize tasiyarak insan ruhunun zamansiz ve evrensel degerlerle
bulusmasini amag edindigini soyler. Sanat¢i, Anadolu’nun topraklari ¢ok zengin bir siirli imge mevcut
olmasina ragmen boga kiiltii benim i¢in ayricalikli bir yerdedir vurgusunu yapmistir (Glizay ve
Yazargan, 2024, s.5

Sekil 4: Ender Giizey, Giines Boga 2001, 120x118x10 cm, Metal Sag
Kaynak: https://www.arthill.org/eserler?lightbox=imageput gorsel siteden alinmistir.

Eser Analizi: Boga kiiltii birgok medeniyette dogurganligin, yasamin, tanrilarin, topragin ve giiclin
sembolil olmustur. Giines kiiltii ise gdgiin, tanricanin sembolii, 151k, hayat gibi evrensel enerji kaynagi
olarak kozmik bir unsur tanimiyla karsimiza ¢ikmaktadir. Anadolu uygarliklarindan ve mitolojisinden
esinlenerek yaptigi Sekil 4’te yer alan “Giines Boga” isimli ¢alismasinda sanat¢i, metal sac levha
kullanmistir. Bir bogay1 ¢izgisel hatlarla primitif yaklasimla, giinesle iliskilendirerek bosluk mekan
dengesi ile heykelini olusturmustur. Boga siliieti icerisinde helezonik form ile giinesi betimlemektedir.
Bronz etkisi yarattig1 calismada metalde eskitme yontemini kullanmgtir.

O Doherty (2010), heykel sanatinda mekan, bosluk ve kiitle iligkisinin 6nemini; heykel, hacimli ve
derinligi bulunan, aym1 zamanda interaktif bir sanat dali olmas1 nedeniyle, yalnizca kendi somut
varlifiyla degil, bulundugu mekanla da etkilesim kurar. Sanat¢1, heykelin somut fiziksel varligi disinda
mekani kavrayisini ve izleyiciyle kurdugu iliskiyi 6rnekleyerek, heykelin mekéanla biitiinlesen niteligini
aciga cikarir (Doherty, 2010:39) ifadeleri ile aktarmistir. Sanat¢1 bu baglamda eril ve giicli sembolize
eden bir kurguyu bosluk mekan iliskisini kullanarak heykelinde yansitmistir. Bireyin evrenle olan bagin
ve doganin bir pargasi olma fikrini ele aldig1 ¢alismalarindan biri olan bu eserde sanatg1 biitlinsel sanat
felsefesini yansitmaktadir. Formun yapisinda ritiielistik bir aktarim da bulunmaktadir. Totemler gibi
minimalist bir yaklagimi, eserin hem gorsel hem de diisiinsel yoniinde vurgulamaktadir.

Tiirk mitolojisinde boga kiiltli, yer unsuruna ait bir imge olsa da gdkle iligkilendirilen unsurlardandir.
Bazi kavimlerde bogadan tiiredikleri inanc1 da bulunmaktadir. Erken devir Tiirk topluluklarinda boga,
Alplik ongonu (gii¢) ile iliskilidir ve kudretli, ululuk sifatinda imparatorluk (hiikiimdarlik) sembolii
olarak kabul goérmiistiir. Budist kozmolojide, tanrilarla ilgili bir simge olmasindan dolay1 tapilan kutsal
hayvanlardan biri de olmustur. (Coruhlu, 2011:178) Giizey’in boga heykelinin i¢inde, giines imgesini
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kullanmas1 bogay1 gok ile ilgili bir unsur olarak ele aldiginin belirtisidir. Dede korkut hikayelerinde de
boga gii¢, kuvvet ve yigitlik sembolii olarak aktarilmistir. Bayat, Oguz Kagan destaninda, bir boga resmi
ile Oguz Kaganin iliskilendirildigini aktarmaktadir. Dolayisiyla Oguz Kaganin giiglii bir lider olarak
gorlilmesi ve boga ile iliskilendirilmesi bu metaforu giigclendirmektedir. Ay kiiltiinde hilal, boynuza
benzer giiciin ve tanrisalligin isaretidir. Bogada bu isareti tasiyan en gii¢lii hayvan olarak betimlenmistir
(Bayat, 2021: 43) Giizey’in heykelinde de boga ¢izgisel bir forma sahip ince yapili bir boyutta ele
alimmasina ragmen, durusu ve boynuzu ile gii¢lii bir goriiniim elde etmistir. Boga kiiltiine iliskin 6rnekler
cogaltilabilir. Ornegin, Teleiit Tiirklerine gore dort gok okiizii, tabaga benzeyen diinyayi, kenarlarina
kosulmus olarak tutarlard: ve okiizlerin kipirdamalarinda depremin meydana geldigine inanilirdi. Altay
destaninda ise diinya ¢adirli bir otag gibi Okiizler tarafindan c¢ekilirdi. Farkli bir anlatida, Kirgiz
Tiirklerinde yer altinda bulunan okyanusun iizerinde derinligi olan bir bulut vardir. Bu bulutun iistiinde
bir kaya dururdu ve bu kayanin iistiinde boz bir dkiizlin boynunda yer alirdi diinya. Sibirya’daki Buryat
Mogollarina gore atalar1 Boga-Noyan adli bir bogadir. Coruhlu Boga-Noyon mitini, Gok-Boz boga
donuna (bir kisinin baska bir varlik, hayvan veya ruh formuna gegici olarak doniismesi) girerek Tayci
Han’in bogalariyla giiresmeye giden ve gece olunca insan donuna girerek hanin kiziyla birlikte olan
beraberlik iizerinden aktarmaktadir. Bu beraberlikten bir ogul diinyaya gelir ve Baykal Golii kiyisina
birakilir; burada yetisip evlenir. Coruhlu, bu anlatim aracilifiyla Buryatlar’in s6z konusu boydan
tiiredigini ve boga kiiltii ile olan iliskilerini vurgulamaktadir (Ogel, 2014:321, 679).

Sanatg1 bogaya iliskin yukaridaki anlatilar1 primitif bir yaklasimla, petrogliflere yansiyan bir boga
imgesini iki boyuttan ii¢ boyuta aktarmistir. Eski Tiirklerde giines kiiltii daha ¢ok gok tanriyla iliskili bir
kavramdir. Seyidov’a gore, Tangri sézciigiiniin kokii tandan gelir ve tanda giinesin dogdugu yerdir.
Gilinesi ¢agiran dogmasini saglayan ulu giic olarak tanimlamigtir. Bu baglamda gok Tanrinin sifati
1siktan gelir denilebilir. Tiirk mitolojisinde bir¢ok efsanede giines disi olarak sembolize edilmektedir.
Ornegin, Yakut Tiirklerinde “Uriin Aar Toyon’un” esi “Kiin Kiibey Hatun” giinesi temsil eder. Kiin
Kiibey, diinyanin 1sinmasi, temizlenmesi ve hayatin devamliligimi saglar. (Coruhlu, 2011:25) Fakat
sanat¢1 burada bogay1r giinesle iligskilendirerek tanr1 sifatin1 atfederek erillestirmigtir. Tiirk
mitolojisindeki boga ve giines kiiltiine dair verilen agiklamalardan yola ¢ikarak sanatginin biitlinsel bir
sanat anlayisiyla Tiirk mitolojisi ve Anadolu kiiltiiriinden etkilenerek ortaya koydugu Boga- Giines
heykeli igin, literatiir de gegen boga ve giinese dair mitolojik bilgileri modern, minimalist bir sanat
yaklagimiyla, alegorik bir anlatimla eserinde ¢oziimlemistir.

3.5. Tugrul Sel¢uk (1954-)

1954 yilinda Tokat'ta diinyaya gelen Tugrul Selguk, 1984°’te Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi
Seramik Boliimiinii bitirmistir. Tarihi, kiiltiirel olgular1 ve yasadig: topraklarin kiiltiiriinden beslenen bir
sanat¢1 oldugu eserlerinde kullandig1 imge ve sembollerden okunabilmektedir. Bu baglamda Selgcuk
(2007) galismalarinda, konu se¢iminin asla rastlantisal olmadigini bigimlerini olustururken Anadolu’da
kurulmus geg¢mis medeniyetlerin buluntularin1 kaynak olarak kullandigimi ve heykellerinin mimari
temelinde bu 6ziin bulundugunu kisisel web sayfasinda agiklamaktadir. Sanatcinin olusturdugu heykel
serisinde hayat agac1 motifi bi¢imsel etkinin diginda felsefi anlatimlar1 da beraberinde getirmektedir.
(Selcuk,2007:1)
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Sekil 5: Tugrul Selguk, Hayat Agaci, 2018, 210X50X20cm, Ahsap,
Kaynak: https://www.instagram.com/p/CvKOKQXInW8/

Eser Analizi: Ahsap malzemeyi yontarak, uzun ve ince formdan olusturdugu Sekil 5°te yer alan Hayat
Agaci isimli heykelinde, sanat¢1 hayat agaci motifini ve agacin felsefi boyutunu alegorik bir anlatimla
ele almaktadir. Formu olustururken geleneksel malzeme olan ahsap isleme tekniklerini kullanmistir.
Gorsel dilin etkililigini artirmak i¢in de heykelde renklendirme yoluna giderek derinlik kazandirdig:
goriilmektedir. Heykel ylizeyinde kabartma seklinde yaptigi ana rahmindeki bebek imgesi ile Tiirk
mitolojisindeki agactan tiireme motifini, evrenin merkezini ve yasamin devamliligini eserinde
yansitmaktadir. Agacin ustiine yerlestirdigi kus motifi, Saman inancinda yer alan Saman’a eslik eden
ruhlari temsil eden unsur olarak ele aldig1 soyleneblhr Yesil renk Tiirk mitolojisinde, Ulgen'in, insanlari,
hayvanlari, dogay1 veya genel tabirle evreni korumakla gérevlendirilmis olan yedi oglundan birinin ismi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yasil (yesil) Kaan doganin koruyucu ruhu olan ilahlardandir. Bitkilerin
bilyiimesi ve ormanin canli tutulmasi ile ilgilenir. Ogel, mitolojik bir anlatida, Ulgen, insanoglunu
¢amurdan yaptiktan sonra Kuday'a yarattig1 insanogluna can vermesi i¢in bir kuzgun kusu gonderir.
Kuzgun kusu gége ugar ve bir can alip geri gelirken yerde ciirlimekte olan bir beden veya hayvan lesi
gorilir. Dayanamaz ve lesi yemek icin ¢enesini aralar ve agzindaki can dagilarak cam ormanina diiser.
Bu yiizdendir ki ¢am agaci, ardi¢ agaci ve sedir agaci gibi agaclarin dort mevsimde de hep yesil rengini
koruduguna ve bereketli olduguna inanilir. (Ogel, 1993:272) Selguk, hayat agac1 heykelinde bu mitolojik
anlatinin biitiin izlerini yansitmaktadir. Malzeme secimiyle (aga¢ kullanmasi) kus ve bebek imgesiyle
ya da renk kullanimu ile alegorik bir anlatimla heykele doniistiirmistiir. Sanatg1 (2007) hayat agact
imgesi i¢in kendi blog sayfasinda, hayat agaci motiflerinden servi agacina iligkin; Kevser’in can verdigi
servi agacinin, gogiin katmanlarini temsil eden dallar1 ve govdesi ile glinese dogru yiikselirken mistik
ve kutsal bir nesne olarak karsisia ¢iktigindan bahseder. Once agacin sadece bir bicim olarak dikkatini
cekerken, uzun Omiirli bir aga¢ olan servi agacinin yapraklarinin yaz-kis yesil olarak kaldigini,
biiylimek i¢in gokyiiziine dogru Arapga “elif” harfi zarafetinde ylikselisinin ayni zamanda tasavvufta
sabir ve Oliimsiizliiglin sembolii oldugunu, ayrica Tanriya ulasan “ruhun” yiikselisi olarak da gorildigii
gibi anlamlar1 tagidigini 6grendiginde ¢ok etkilendigini agiklamistir. Bu 6grendigi bilgileri bigimsel
olarak eserlerinin tasarimlarinin 6ziine de aktarmasi gerektigini diigiinerek caligmalarini ele aldigini
ifade etmektedir. (Selguk,2007,1)

Tiirk Mitolojisinde Tanrimin yarattigt her seyin bir ruhu olduguna yani bir téze sahip olduguna
inanilmaktadir. Dolayisiyla canli ya da cansiz her varliga saygi duyulmaktadir. GOk, yeralti ve
yeryiiziinii birbirine bagladigina inamilan agag¢ kiiltiiniin dallar, govdesi ya da kokleri mitolojik
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anlatilarda karsimiza ¢ikmaktadir. Hayat agaci motifi, kozmogonik ve yeralt1 mitlerinin ortak alegorik
sembollerinden biridir. Hayat agac1 veya Diinya Agaci betimlemesi Oguz Kagan’in esinin kovugunda
dogdugu kutsal bir motif olarak, Tanrinin kutu veya Otiiken’in ruhu gibi pek ¢ok mitolojik anlatida
karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirk mitolojisi ve inang sisteminde agactan tiireme motifi bu anlamda yaygin
bir anlatidir. (Coruhlu, 2011:135)

Selguk’un heykelinde hayat agaci motifine iligkin biitlin temalar1 isledigi goriilmektedir. Kullandigi renk
ile, malzemesi ve gorsel imgeleri ile eserinde hayat agaci motifini irdelemistir. G6gebakan, bu motife
iligskin, Tanr1 diinyay: sekillendirdiginde gok yiiziine dogru yiikselen, dallar1 ve yapraklar1 olmayan bir
agac vardi. Tanri, buyruk verdi bu agagtan dokuz dal ¢iksin ve bu daldan da dokuz boy yaratilsin diye.
Bunun adi oldu hayat agaci, fani insanoglunun gozleri goremez bu agaci, ancak tanr1 kutuna sahip
hiikiimdarlar ve samanlar gorebilirler bu agaci, (Gégebakan, 2013:44-45) aciklamalar ile bu agag
kiiltiine iligskin diisiincelerini aktarmigtir. Selguk’un, bu heykelinde aga¢ kovugu iginde isledigi bebek
kabartmasi ile bu efsanelerin izlerini heykeline tagidig1 goriilmektedir.

3.6. Selma Giirbiiz (1960-2021)

Selma Giirbiiz 1960 yilinda istanbul’da dogdu. 1978 yilinda Ingiltere’de bulunan Exeter College’de
fotograf, resim ve tiyatro dallarinda, 1980-1982 yillarinda ise Exeter College of Art Design'da resim ve
heykel egitimi almistir. 1984 yilinda Istanbul Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Resim
Boliimiinii tamamladi. Sanatgi, mitolojiden beslenerek olusturdugu tasarimlarinda, insan—hayvan
karisimi melez varliklar, eserlerinde sik¢a yer verdigi siyah golge imgelerini ve evrenin farkli
bedenlerini bir araya getirerek Ozgiin ve siirreal bir anlatim dili gelistirmistir. Yaptigi eserlerin
hikayelerinde dliimii yasami, kollektif sosyal yargilari, korkular1 ve korku temelli riiyalari, nevrozlari
izleyiciyle paylastig1 sdylenebilir. (ArtDog Istanbul, 2021).

Sanatcinin eserleri incelendiginde Tiirk mitolojisine hakim oldugu kadar iran, Hint, Anadolu ve
Uzakdogu gibi kiiltiirlere ait sembollerinde yansidigi goriilmektedir. Bu baglamda sanatinin zengin imge
dili, kiiltlirel gesitliligin din, doga ve insanin kendiyle yiizlesme cabasinin, mitoslar araciligiyla
olusturdugu sentez dogrultusunda eserlerine yansidig1 sylenebilir. (Ozcan ve Cekinmez, 2024:11)

Sekil 6: Selma Giirbiiz, Kuyruklu Oyun, 1999, 127 x 90,5 x 26 cm, Boyali Metal Sag

Kaynakgea: https://sevildolmaci.com.tr/tr/artwork/kuyruklu-oyun/ gorsel siteden alinmigtir

Eser Analizi: Sanatgt 20 Subat 1999 yilinda Istanbul Galeri Apel *de “Karaname” isimli bir sergi
agmustir. Bu sergide Sekil 6’da belirtilen “kuyruklu oyun” adli eseri de yer almistir. Giirbiiz, “kuyruklu
oyun” adli heykelinin formunu diiz sac bir metal levhayi, dekupajla keserek olusturmustur. Elde ettigi
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formu ters ve diiz bir sekilde kompoze ederek kolsuz, gozlerinin i¢i bos, biyikli ve kuyruklu bir imge
olarak ortaya koymustur. Siyaha boyadig1 metalde tiyatral bir kukla gdriiniimii yakalamigtir. Sanatg1, sa¢
metal kullanarak olusturdugu bas formunun yiizeyinde bosluklar araciligtyla gézleri betimlemistir. Ayak
formuyla yakaladig: eller ve iki bagli goriiniimiiyle Tiirk mitolojisi unsurlarindan bir demonu tasvir
etmektedir. Edgii (2013,s.15), sanatcinin eserlerinde; Tiirk kahvesinin telveleri, masallarin diigsel
yaratiklari, hayaletler, cinler, periler, kara, ak ve gri biiyiiler gibi kavramlarin islendigini belirtmektedir.
Ayrica, sanat¢1 Karagdz gibi golgeden olusan varliklara, Samanlara, mistik sembollere, biiyiilere ve
Mehmed Siyah Kalem’in esrarengiz siluetlerinden yola ¢ikarak kendi suretlerini yaratmaktadir.
“Kuyruklu Oyun” adli eserinin de yer aldig1 “Karaname” baslikli sergisinde, Samanik ritiielleri ve golge
arketipinin islendigi, dans eder gibi goriinen karanlik diinyanin suretlerini calismalarinda konu
almaktadir. (Danac1, 2024)

Tiirk mitolojisi literatiiriinde yeralt1 ilahlarindan Erlikle iliskilendirilen kotii karakterli unsurlara, cinlere
ve ruhlara neme, kormds gibi adlar verilmektedir. Sanat¢1 “kuyruklu oyun” isimli heykelinde Altay
Tiirklerinin anlatilarinda gegen “nemelerden” yola ¢ikarak eserini olusturmustur. Siyah kalemin
eserlerinde sikca karsilastigimiz dans eden demon karakterlerinin izleri de sanatginin eserinde
gorlilmektedir. Tiirk mitolojisinde Inan, neme kavramini; fiziksel forma biiriinen ruhsal varlik,
yaratilmis ruh anlamina gelmektedir. (Inan, 1976: 27,28) Erlik Han’a bagl olan kétii ruhlar ziimresi,
insanlara her zaman kotiiliik, hastalik ve 6liim getirmekle gorevlidirler. Bunlar Coruhlunun tabiriyle,
tuhaf bigimleri bulunan cinler olarak bilinirler. (Coruhlu, 2011: 57).

Glirbiiz, “kuyruklu oyun” adin1 verdigi eserinde iki boyutlu bi¢cimlendirilmis, siyah metal levhalardan
olusan goriintiileri geleneksel golge oyunlarmi hatirlatan bir yapida ii¢ boyuta aktarmistir. Edgii
(2013;19), Selma Giirbiiz igin Ug Yaz1 kitabinda sanatginin gélge imgeleriyle ilgili olarak su ifadeleri
kullanmistir; “benim eserlerimin evreninde ayna bulunmaz. Bundan dolayidir ki derdim insanin
sifatiyla, goriinen tarafi ya da suretiyle degildir. Benim derdim golgesiyle, goriinenin ardiyla ilgilidir.
Bu yiizden eserlerimde golgeleri yansitinm. Bu gdlgelere baktigimizda, biitiin gercekligi; melegi de
seytani da ozellikle de seytan imgesini goriirsiiniiz. Bu eserlerde derinlik, tepeden tirnaga tiim benligiyle
reel olma halidir.” Bu ifadeler 15181nda, Giirbiiz’iin eserlerinde Jung’in golge arketip teorisine gébnderme
yaptig1 sOylenebilir.

Kara (siyah) rengin biitiin diinya mitolojilerinde oldugu gibi Tiirk mitolojisinde de olumsuz anlamlar
tagidigi bilinmektedir. Seytan, karmasa, 6liim, iiziintii, keder, biiyii, kotiilik gibi kavramlar kara renkle
birlestirilerek ifade edilmektedir. Altay Tiirkleri samanlarina gore kotii ruhlar, kara téz olarak
adlandirilirlar. (Coruhlu,2011:221) Dolayisiyla sanatci kullandigr renk sembolizmi ile eserinin icerigini
desteklemektedir.

Giirbiiziin, eserlerine ilham kaynagi olan Tiirk mitolojisi imgelerini i¢ diinyasinda anlamlandirarak
alegorik anlatimla ve ¢agdas bir anlayisla heykeline aktardigi goriilmektedir.

5. SONUC

Gegmisten giliniimiize sanat, bir toplumun kiiltiirel degerlerinin iletilmesinde ve paylasiimasinda
dinamik bir rol istlenmistir. 1950’li yillardan itibaren Tiirk heykel sanatinda kiiltiirel kaynaklara
yonelisin baslamasi ile sanat¢ilarin eserlerinde Tiirk mitolojisi unsurlarmin sembolik ve alegorik
anlatimlarla kullanildig1 tespit edilmistir. Cagdas Tiirk heykel sanatinda mitolojik kdkenli alegorik
anlatimlar, yalnizca salt bir “tema” olma durumunun disinda, sanatgilarin imgelerini, bigimsel dillerini
ve malzeme tercihlerinin yonelimini belirleyen 6nemli bir unsur olarak ortaya ¢ikmistir.

Aragtirmada Tiirk mitolojisinden ilham alarak calisan alt1 sanatg1 ve eserleri ele alinmistir. Aragtirma
kapsaminda Tiirk heykel sanatinda Tirk mitolojisine ait imgelerin, ya ana figilir olarak dogrudan
kullanilmis ya da konunun arka planin1 vurgulayan unsurlar olarak alegorik bir anlatimla ii¢ boyutlu
bigimlere doniistiigli bulgular sonucunda gozlemlenmistir. Dolayisiyla, modern ve postmodern
kurgulanmis olan heykel pratiklerinde mitolojik unsurlarin kimi zaman soyut, kimi zaman da simgesel
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bir dil olarak yer aldig1 goriilmektedir. Eserler incelendiginde mitoloji, yalnizca gegmise ait bir anlatilar
biitiinii olarak degil, sanat¢ilarin cagdas bicim arayislarini besleyen diisiinsel kaynak olarak bagvurdugu
sonucuna ulagilmistir.

[Than Koman’in “Umac1” heykelinde, Tiirk mitolojisinde ¢cocuklarin ve kadinlarin koruyucu iyesi olarak
bilinen “Umay Ana” kiiltiiniin, karanlik yonii modern yaklasimla sanat¢imin formunda goriiniir
kilinmisgtir. Sanatgl, Tiirk kozmogonisinin yapisal 6zellikleriyle agiklanabilen “iyi olan bir kiiltiin
kotiiliikle de iliskilendirilmesi” durumunu siiprematist ve konstriiktivist tarzda alegorik bir yaklasimla
eserde ¢oziimleyerek izleyiciye aktarmistir. Ali Teoman Germaner, Tiirk mitolojisi ve Islam kiiltiiriinde
“yeniden dogus” ve “Oliimsiizliik” sembolii olan Anka kusunun, kozmik dongiiyli yansitan yoniinii,
fiitiirist bir formda yeniden kurgulayarak alegorik ve ¢cagdas bir formda aktarmistir. Mehmet Aksoy’un
“Yilanlh Saman” heykelinde, samanin ritiiel halindeki danslarini ve ruhlarla kurdugu iletisimi ele aldig1
goriilmiistlir. Sanatci, Samanist ritiielleri psikodinamik bir beden diliyle goriiniir kilarak postmodern
yaklagimla esere aktardigi ve Ender Gilizey’in, “Giines-Boga” isimli heykelini, eril giicli temsil eden
“boga” imgesi ile “giines kozmolojisini”’, mekansal boslukla iliskilendirerek minimal bir formda
yorumladigr goriilmektedir. Kozmogonik ve yeralti mitlerinin ortak ve alegorik bir bagka sembolii olan
“Hayat Agac1t” motifini ele alan Tugrul Selguk’un, heykelinde agac kiiltiine ait mitolojik anlatilari
kozmik, antropolojik ve varolussal boyutlariyla biitiinlestirdigi goriilmektedir. Agac¢ kovugunda yer alan
ana rahmindeki bebek alegorisiyle yasamin baslangicini, agacin goge yiikselen dallarinda tanri ve dokuz
boy metaforuyla evrenin diizenini, en {istteki kus imgesi ile Ulgen ve insan arasindaki hiyerarsiyi
gorlinlir kilarak hayat agaci kiiltiiniin ¢cok katmanli anlam icerigini eserine aktardigi goriilmektedir.
Incelenen bir baska sanatc1 olan Selma Giirbiiz’iin “Kuyruklu Oyun” adli eserinde, Tiirk mitolojisinde
Erlik ile iliskili koti ruhlar olarak bilinen demonolojik varliklarin golge arketipi baglaminda cagdas bir
bicimde yorumlanmasi, mitolojik anlatilarin farkli estetik paradigmalar i¢inde nasil sanatsal formlara
doniistiiriildiglinii ortaya koyan 6nemli bir calismadir. Ele alinan sanatcilarin, Tiirk mitolojik anlatilari
eserlerinde alegorik ve cagdas bir yorumla nasil ¢éziimledikleri yukarida agiklanmaistir.

Elde edilen bulgular, Tiirk mitolojisinin ¢agdas sanatta kullaniminin folklorik bir aktarimin Gtesine
gectigini, yeniden iiretim, alegorik yorumlama ve metaforik doniisiim siirecleri araciligiyla yeniden
anlamlandirilarak ti¢ boyutlu formlara doniistiiglinii ortaya koymaktadir. Bu estetik ve kavramsal
donisiimii izleyen siirecte, sanatgilar tarafindan farkli form, kompozisyon ve tekniklerle iglenen
mitolojik temalarin, bicimsel-diigiinsel ifadede postmodern ve modernist yaklasimlarla yeniden
kurgulandig1 bdylece, yalnizca temsil edilen motifler olmaktan ¢ikarak sanatcilar igin bir diigiinme
bigimi, bir gérme yontemi ve kavramsallagtirma araci haline geldigi goriilmiistiir. Bu siireg, kiiltiirel
arketiplerin giincel sanat pratiklerinde yeniden anlam kazanmasini miimkiin kilarak; mitolojik
anlatilarin sanat¢ilarin kiiltiirel hafizadan beslenen ancak ¢agin sanatsal gelisimine ayak uyduran yeni
bicimlerle 6zgiin iiretimlere donligmiistiir.

Sonug olarak sanatgilar, kendi kiiltiirel miraslari olan Tiirk Mitolojisi temalarini, eserlerinde ele alarak,
biriktirdikleri deneyim ve bilgilerini sanatsal yaratimlarindaki plastik olusum ve alegoriler yoluyla
izleyiciye aktarmiglardir. Ayrica, arastirmada yer alan sanatcilarin eserleri incelendiginde, Tiirk
mitolojisinin 6zellikle kozmogoni, evrensel dikotomi, doniigiim (metamorfoz), yasam-6liim dongiisii,
koruyucu ruhlar, agac¢ kiiltii, hayvan ata ve gokyiizi kiiltleri etrafinda sekillenen mitolojik temalarin
cagdas heykel iiretiminde belirgin estetik ve kavramsal karsiliklar edindigi goriilmektedir. Bu aragtirma,
Tiirk mitolojisinin ¢agdas Tiirk heykel sanatinda yalnizca bir konu alani olarak degil, kiiltiirel bellegin
estetik dili yonlendiren temel bir kavramsal kaynak oldugunu gdstermektedir. Elde edilen bulgularda,
mitolojik sembollerin mitoloji ve dinler tarihg¢isi Eliade’in kutsal zaman anlayisi, Warburg’un
“pathosformel” kavrami (kiiltiirel hafizada yer eden duygusal yogunluktaki imgelerin tarih boyunca
farkli estetik baglamlarda yeniden goriiniir hale gelir yaklagimi) Jung’in arketip kavramiyla uyumlu
bicimde Tiirk heykel sanatinda yer aldig1 goriilmiistiir. Bu baglamda mit, Barthes’in tanimladig: tlizere,
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basit bir temsil degil; yeniden yorumlanan, doniistiiriilen ve giincel baglamda yeniden konumlandirilan
bir anlam olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sonug olarak, Tiirk mitolojisi ¢cagdas heykel pratigi i¢in hem
yaratici bir ifade alan1t hem de gelecek arastirmalar icin giiclii ve siirekliligi olan bir kuramsal zemin
sunmaktadir. Mitoloji ozellikle de Tiirk mitolojisi ¢agdas Tiirk heykel sanatinda, kiiltiirel kimlik
gostergesi ve yaratici bir esin kaynagi olarak varligini siirdiirmektedir. Bu durumun, ilerleyen yillarda
da Tiirk mitolojisi temelli sanat ¢alismalarinin hem akademide hem de sanat pratiklerinde daha fazla
goriiniirliik kazanacagina isaret etmektedir.
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ABSTRACT

This study aims to examine how CEOs, through their social media posts, develop communication strategies based on
which reputation components in the process of building corporate reputation. A review of Turkish academic databases
such as Yoktez, Dergipark, and TrDizin reveals that LinkedIn is relatively underutilized in corporate communication
studies compared to other platforms. Therefore, this study aimed to evaluate the LinkedIn posts shared by company
CEO:s. The posts of CEOs from the top 10 companies listed in the Turkey Reputation Index 2025, prepared by the
Turkish Reputation Academy, were analyzed using the RepTrak reputation measurement model. A total of 163 posts,
shared between October 1, 2024, and March 31, 2025, were examined between May 5-9, 2025. Data were collected
through document analysis and evaluated using content analysis, both qualitative research methods. Findings show
that while 90% of the CEOs had LinkedIn accounts, only 60% actively posted. Among RepTrak components,
citizenship, products and services, work environment, innovation, and leadership were the most frequently emphasized,
whereas performance and governance were the least mentioned. When the results are evaluated, it is seen that CEOs,
when it comes to corporate reputation, communicate more with their stakeholders in the field of social responsibility,
and build corporate reputation through more current issues rather than financial information.

Key words: Corporate Reputation, RepTrak, CEO, LinkedIn, Stakeholder.

oz

Bu ¢alismada, CEO'larin sosyal medya platformlarinda yaptiklar: paylasimlarin kurum itibarimin insast stirecinde,
hangi itibar bileseni iizerinden iletisim stratejisi gelistirdiklerini incelemeyi amac¢lamaktadir. Yoktez, Dergipark,
TrDizin gibi Tiirkce akademik literatiir veri tabanlari iizerinde yapilan arastirmalarda LinkedIn sosyal medya
platformunun kurumsal alanda yapilan arastirmalarda diger sosyal medya araglarmma gorece daha az tercih edildigi
gozlemlenmistir. Bu sebeple ¢alismada, sirket CEO’larimin LinkedIn hesaplarinda yaptiklart paylasimlarin itibar
bilesenleri iizerinden degerlendirilmesi planlanmistiv. Arastirma icin Tiirkive Itibar Akademisi tarafindan hazirlanan
Tiirkiye Itibar Endeksi 2025 yili raporunda yayinlanan Tiirkiye geneli 10 sirketin CEO ’lar1 'nin LinkedIn paylagimlart,
RepTrak itibar olgiim yontemi kullamilarak; 1.10.2024-31.03.2025 tarihleri arasinda yapilan toplam 163 paylasim
tizerinden, 05.05.-09.05.2025 tarihleri arasinda incelenmigtir. Arastirma amaci kapsaminda belirlenen hedeflerin elde
edilebilmesi icin nitel arastirma yontemlerinden, dokiiman analizi yéntemiyle toplanan verilerle icerik analizi
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yvapilmistir: Calismada, incelenen 10 CEO 'nun %90 1nin bir LinkedIn hesabi oldugu fakat aktif olarak sadece %60 'nin
hesaplarinda paylasim yaptigi gériilmiistiiv. Calisma sonunda elde edilen verilere gorve; RepTrak bilesenleri arasindan
vatandaglk, iiriin ve hizmetler, ¢calisma ortamu, yenilik¢ilik ve liderlik bilesenleri en ¢ok kullanilan bilesenler olurken,
performans ve yénetigim bilesenleri paylasimlar arasinda en az kullanilan bilesenler olarak saptanmustir. Elde edilen
sonuglar degerlendirildiginde, CEO'larin kurum itibart soz konusu oldugunda paydaslari ile sosyal sorumluluk
alaminda daha ¢ok iletisime gectigi, finansal bilgilerden ziyade daha giincel konular iizerinden bir kurum itibart insa
ettigi goriilmektedir.

Anahtar kelimeler: Kurumsal Itibar, RepTrak, CEO, LinkedIn, Paydas.

1. GIRIS

Bir kurumun varligin1 devam ettirebilmesi, rakiplerine karsi iistiinliik saglayabilmesi, kamuoyu tarafindan
tercih edilebilir olmas1 i¢in bazi somut ve soyut bilesenlere sahip olmasi beklenebilir. Giiven ve Karaer
(2021, s. 2902)’e gore finansal olarak mali degeri, iiriin ya da hizmetin kalitesi gibi somut bilesenler kurum
icin ne kadar onemli ise kurum kimligi, kurum itibar1 gibi soyut kavramlar da benzer 6neme sahiptir.
Literatiirde bu konuda yapilan ¢aligmalar (Formbrun, 1998; Walker, 2010’dan akt. Satir, 2013; Yilmaz,
2010: s. 72) incelendiginde, kurumsal itibar hem kurum kimliginin hem de imajmin paydaglara
yansimasiyla; i¢ ve dis paydaslarin kuruma yonelik kolektif algisi olarak sekillenen biitiin bir yap1 seklinde
tanimlanirken, kurumsal itibar yonetimi; kuruma iliskin algilarin olumlu yonde sekillendirilmesi ve
yonetme amaciyla stratejik bir yaklasim benimsenmesini gerektiren siirecler Dbiitiinii olarak
tanimlanabilmektedir.

Ik kez arastirma sirketi Weber Shandwick (2013) tarafindan 2012 de hazirlamp 2013 yilinda yayinlanan
“The Social CEO: Executives Tell All” isimli rapordaki “Sosyal CEO” kavrami bu siireci tanimlamak i¢in
kullanilabilmektedir (Kaya, 2019: s. 23; Onat, 2018: s. 183). 2013 yilinda yapilan bu arastirmada
goriislerine bagvurulan yoneticilerin, CEO'larin sosyal medya varligmin sirket itibarimi iyilestirdigine
inandig1, ayn1 zamanda sosyal medya kullaniminin iletisimi giiclendirerek sirketi daha yenilik¢i gdsterdigi
belirtilmektedir. Daha giincel calismalar da bu sonuglar1 desteklemektedir. 2024 yilinda yayinlanan
“Fortune 500 CEOs On Social Media” arastirmasinin sonuglarinda, LinkedIn'de haftada 1-2 post paylasan
CEOQ'larn sirketlerinin marka bilinirliginin %40 daha ytliksek oldugu ve c¢alisan bagliliginin da arttig1 ortaya
cikmistir (Influential Executive, 2024). Aym y1l DSMNS tarafindan yayinlanan "Executive Social Media
Statistics” arastirmasi, miisteri anketleri araciligiyla yaptigi arastirmada sosyal medyada aktif olan
CEO'larin sirketlerinde marka giliveninin %22 daha yiiksek oldugunu 6ne siirmiistiir. Sosyal medyada
dogrudan iletisim kuran CEO'larin sirketlerin yasadigi kriz durumlarinda: halkla iliskiler maliyetlerini %40
azaltirken, medya sansasyonunu da hizla kontrol altina aldig1 belirtilmektedir (Influential Executive, 2024).
Yapilan akademik ¢aligmalar sektdrel caligmalardan elde edilen sonuglari destekler niteliktedir:
Biiyiikdogan (2020: s. 402) CEO’larin Twitter kullanimlarimi inceledigi calismasinda ¢alisanlardan
yatirimcilara kadar genisleyen paydaslarin CEO’larin sosyal medyada daha aktif ve goriiniir olmasini
bekledigine deginir. CEO’larin sosyal ve politik konularda daha aktivist bir tutum sergilemesinin sirketin
degerini arttirirken, paydaslarla girdikleri etkilesimin giiven duygusunu pekistirdigi, i¢ paydaslara yapilan
motivasyon konusmalarinin ise ise olan bagliligi kuvvetlendirdigi belirtilmektedir (Mkrtchyan vd., 2024;
Men, L. R., & Tsai, W. H. S., 2016).

Bu calismanin amaci, Tiirkge literatiir kaynaklar1 (Yoktez, Dergipark, TrDizin) iizerinde ‘“LinkedIn,
Linkedin” anahtar kelimeleri kullanilarak 25.02.2025- 25.04.2025 tarihleri arasinda yapilan arastirmalar
sonucunda ortaya ¢ikmistir. Gergeklestirilen oncil literatiir taramasinda, LinkedIn sosyal medya platformu
ile ilgili hazirlanan 10 makale ve 4 tez ¢aligmasina rastlanilmasi ile kurumsal ¢alismalarda LinkedIn’in az
tercih edildigi saptanmistir. Bu vesile ile gergeklestirilecek g¢alismanin amaci, CEO’larin LinkedIn
paylasimlarinin temsil ettikleri kurumlarin itibar insas1 siirecinde kurumsal itibar bilesenlerinden
hangilerine paylasimlarinda daha ¢ok yer verdiklerine ve buna istinaden paydaslari ile hangi bagliklar
altinda iletisime gegtiklerine odaklanmaktadir. Bu dogrultuda calismada amaca uygunluk géz Oniinde
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bulundurulup &rneklem olarak “Tiirkiye Itibar Endeksi 2025” raporunda yer alan ilk 10 firmanm
CEO’larinin LinkedIn hesabi incelenmek i¢in secilmistir. Performans yonetim dongiisii ile ilgili 6rnekler
incelendiginde (Armstrong, 2009: ss: 187-188, 333,346) sirket degerlendirmelerinin, performans
Olgtimlerinin, sirket i¢i egitim planlamalarinin, yeni y1l hedeflerinin belirlendigi ve kurumsal hayatta son
ceyrek ve ilk ¢ceyrek olarak da bilinen yilin ilk {i¢ ve son ii¢ ayini igeren zaman araliginin ¢alismanin amacina
uygun oldugu goriilmiis ve CEO’larin 1 Ekim 2024-31 Mart 2025 tarihleri arasindaki paylasimlarinin
incelenmesi planlanmistir. Calismanin, dijital cagda lider iletisiminin stratejik boyutunu vurgulamasi
acisindan 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

2. KURUMSAL IiTiBAR YONETIMi

Kurumun en 6nemli bilesenlerinden biri olan itibar kavrami i¢in farkli tanimlamalar yapilmistir. Tiim bu
tanimlar incelendiginde, itibar; kurumun ge¢misinde ve bugiiniinde sahip oldugu 6zelliklerin, yaratilan
kurum kimliginin ve imajinin paydaslar tarafindan nasil degerlendirildigi, hissettirdigi giiven duygusu,
paydaslarini tatmin etme yetisi ve paydaslarinin kuruma dair tiim 6zellikleri degerlendirmeleri sonucunda
ortaya ¢ikan uzun doénemli bir kombinasyon halidir (Cretu ve Brodie, 2007; Fombrun ve Rindova, 1998;
Hannington 2004; Weigelt ve Camerer, 1988). Kurum itibarinin, bir markanin varligini devam ettirebilmesi
ve rakipleriyle miicadele edebilmesi i¢cin hem maddi hem de manevi olarak olduk¢a 6nemli oldugu ifade
edilmektedir. Oyle ki Kadibesegil (2012: s. 59) kurumsal itibar1 bir isletmenin olusturdugu giivenin toplam
pazar payina katkisi olarak degerlendirmenin yani sira isletmenin begenilme, takdir gérme gibi somut
olmayan degerlerinin birikimi olarak nitelemektedir.

Birgok farkli bilesenin uyum icinde bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan kurumsal itibar, zamanla belli basl
kavramlar iizerinden degerlendirilmeye baslanmistir. Soyut ve somut olan kavramlar yedi temel kavram
olarak giliniimiize gelmistir: Kurumsal itibar yedi anahtar kavram iizerinde temellenmektedir, bunlar
(Karakilig, 2005: s. 184):

e Duygusal Cekim: Tiiketicilerin, kurumla resmi iliskiden ziyade duygularla iliski kurmasi. Baglilik, giiven,
begeni gibi hislerle kurumun kiiltiir ve degerlerinin miisterileri etkilemesi.

e Vizyon ve Liderlik: Kurumun sektdriinde ve ilgili alanlarda onciiliik etmesi, digerleri tarafindan lider
olarak kabul edilmesi, pazar avantajlarin1 dogru zamanda fark ederek degerlendirmesi, digerlerine 6rnek
teskil etmesi.

e Kalite: Sunulan tiriin ve hizmetlerin nitelik a¢isindan yiiksek olmasi, yeniliklerin takip edilmesi, fiyat-
performansta dengeli anlayis, satig sonrasi tiriin-hizmet destegi saglanmasi.

e Finansal Giivenilirlik: Rakiplere karsi finansal siireklilik arz eden yiiksek performans, yiiksek karlilik,
diisiik riskli yatirim araci olarak goriilmek, biiyiimeye devam etmek.

e Sosyal Sorumluluk: Toplum igin faydali faaliyetleri desteklerken zararlilari durdurmak.
e Cevresel Sorumluluk: Cevre konusunda bilingli olma ve diizenine karsi sorumlu hissetmek.
e Bilgi ve Yetenek: Yenilikleri takip edip, is géren yetenegini degerlendirmek ve gelistirmek.

Kurumsal itibar yonetimi dendiginde dnceliklendirmesi gereken kavramlardan biri paydaslardir. Davies vd.
(2003: ss. 58-59)’e gore paydaslar, kurulusun hedeflerini etkileyen veya bu hedeflerden etkilenen gruplar
veya bireylerdir. Kurumsal itibar yonetimi, kurumlarin hedefledigi stratejik ve finansal noktalara ulasirken,
paydaslarinda ve hissedarlarinda pozitif algi yaratip olumlu tepkiler almak ve bu olumlu imajin paydaslar
tarafindan benimsenmesini saglayarak siire¢ i¢erisinde aldigr stratejik kararlar ile kurumun ¢izdigi olumlu
imaj1 korumaktir (Nakra, 2000: s. 37; Okay ve Okay, 2007: s. 380). Yapilan ¢alismalarda da goriilen odur
ki kurumsal itibar, miisteri memnuniyeti ve misteri giiveni arasinda bir araci-tasiyici-baglayic1 gorevini
iistlenmektedir (islam vd., 2021). Kurumun tiim bilesenleri, iletisim calismalari, i¢ paydaslarin davranislar:
da kurum itibarin1 olusturan kurallarla tutarlilik gostermelidir aksi takdirde kamuoyunun kuruma karsi
duydugu giiven azalabilmekte, kurum itibar1 zedelenebilmektedir (Argiiden, 2003: s. 10). Hair vd. (2011: s.
147), kurumun i¢inde bulundugu ve hitap ettigi niifusun heterojenliginin, demografik 6zelliklerinin, goz
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onilinde bulundurulmasi gerektigini, hatali kararlarin kurumsal itibar yonetimi ¢alismalarinda itibar saglama,
stirdiirme ve koruma konusunda ortaya ¢ikacak sonuglar1 olumsuz etkileyebilecegine deginmektedir. Hutton
vd. (2001: s. 253) ise kurumsal itibar yonetiminin sanildig1 kadar kolay olmadigini ileri stirmektedir.

Yukarida aktarilanlardan anlasilabilecegi gibi kurumsal itibar yonetimi; uygulama alani genis ve risklere
duyarli bir siire¢ olabilir ancak ayni anda itibar; paydaslar nezdinde kiymetli bir yatirim olarak da kargimiza
cikmaktadir.

2.1. CEO’nun Kurumsal itibar Uzerindeki Rolii

Bir kurumun en iist diizey yoneticisi olan CEO (Chief Executive Officer), yonetici olarak belli bash
kurumsal gorevlere sahiptir, resmi imza ve karar alma siireglerini yonetme, toplantilara bagkanlik etme gibi
ama ¢ok gdz oniinde bulunmayan bir gérevi daha vardir ki o da kurumunun dis paydaslarina kars1 tistlendigi
temsilci ve itibar gorevidir (Okay ve Okay, 2018: s. 112; Yildirim, 2010: s. 62). Yaptig1 caligmalarm sonunda
Gaines-Ross (2014) kurumsal itibar yonetiminde %50’lik payin CEO’nun sorumlulugunda oldugunu ifade
etmektedir (Gaines-Ross, 2014). Damigsmanlik sirketi olan Shandwick (2015)’in gerceklestirdigi bir
arastirmaya gore de kiiresel sirketler kurum itibarlarinin %45’ini CEO’larinin itibarina baglamaktadirlar.
Arastirmada yer alan bu sonugtan yola ¢ikarak, yaptigina inanan, degerleriyle yasayan ve isine bagli CEO,
kurumun itibarinin biiyiik bolimiinii tamamlamistir denilebilecektir (Weber Shandwick, 2015). Basarili
kurum yonetimi gerceklestirmek isteyen CEO’larin en stratejik gorevlerinden olan itibar yonetiminde, agik,
seffaf ve etkili iletisim 6nemli bir alandir (Celebi, 2020: s. 111; Fombrun vd. 2015). Treadway vd. (2009: s.
556) liderligin yalnizca pozisyonel degil ayn1 zamanda sosyal algiya dayali bir siire¢ oldugunu belirtmekte;
bu baglamda, liderlik gérevlerini basariyla yerine getiren ve paydaslarda olumlu izlenim birakan CEO'larin
daha etkili liderler olarak degerlendirildigini ifade etmektedir. Bu bakis acisinda belirtilen gorevlere gore
ise, bir CEO’nun bazen kurumun arabulucusu bazen sozcisii bazen baglanti kurucusu olarak gorev
yapabildigi fark edilir. Mintzberg (1973: s. 45) de yoneticilerin giicli elinde bulundurarak kurumlarini temsil
eden ana aktorler olduklarini vurgulamaktadir.

Bir CEO, kurum itibar1 s6z konusu oldugunda sadece dis paydaslart degil ayn1 zamanda i¢ paydaslar1 da
etkileyebilir, bazen diger ¢alisanlar i¢in rol model, diger yoneticiler ve ekip arkadaslari igin ilham veren bir
lider olarak kurum itibarin1 yiikseltebilir. Oyle ki Tayvan’da yer alan en biiyiik 150 sirketin kurum itibar1 ve
CEO itibarinin kurum performansina etkisini aragtiran Weng ve Chen (2016) hem kurumsal itibarin hem de
CEO itibarinin firma performansi iizerinde etkisi oldugunu fakat CEO itibarinin sektdr fark etmeksizin
kurumsal itibara gore daha tutarli etkisi oldugu sonucuna varmislardir. Bir bagka ¢aligmada da Carroll ve
McCombs (2003: s. 44) bir firmanin itibarinin %45’ inin CEO’suna atfedilebildigini belirterek, kurumlarin
ist yonetici pozisyonlarinda bulunan kisilerin kurum itibarinda dikkat ¢eken bir 6neme sahip olduguna
deginmislerdir.

Sektor aragtirmalarina ve alan yazin ¢alismalarina gore CEO'nun kurum itibari lizerindeki bu etkili ve
belirleyici rolii diisliniildiiglinde, dijitallesen diinyada kurum paydaslarinin ilgili kurumu degerlendirme
kriterlerinin de degistigi diisiiniilmektedir. Dolayisiyla arastirmada kullanilan RepTrak modelinde yer alan
'Liderlik' ve 'Yonetisim' gibi bilesenler, artik sadece kurumsal faaliyetlerle degil, CEO'nun kisisel iletigim

performansi ve dijital gdriiniirliigii tizerinden de insa edilebilmektedir.

Tiim bu aragtirmalar ve yorumlar dikkate alindiginda, iist diizey yoneticilerin, CEO’larin da kurum itibarim
etkiledigi sdylenebilecektir.

2.2. Sanal Ortamda Kurumsal letisim

Dijitallesen diinya gilinlimiizde kurumlar ve paydaslar1 arasinda bir¢ok yeni iletisim olanagmin kapisini
acmaktadir. Bunlardan biri de kuskusuz sosyal medya araglari olmaktadir. Kurumsal iletisimi saglama,
kurumsal imaj ve kurumsal marka yaratimi s6z konusu oldugunda, kurumlarin paydaslarinin hayatina
dokunma, onlarla karsilikli paylasim iginde olabilme, onlar1 etkileyebilme imkanini sunan sosyal medya
aglar1 kurumu, kisiler i¢in daha ulasilabilir, daha gercek ve daha somut hale getirmektedir (Celebi, 2020: s.
111; Kahveci, 2021, s. 165; Onat ve Alikilig, 2008: s. 1124; Rana ve Arora, 2022; Tokatli vd., 2017, ss. 40-
41; Yiiksel, 2023: ss. 178-179). Her giin yeni kullanicilarin katildigi sosyal medya araglari, kurumlar
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tarafindan paydaslar tizerindeki algiy1 yonetebilmek ve var olan olumlu imaj1 siirdiirebilmek i¢in etkin bir
bigimde kullanilmaktadir (Tokath vd., 2017: s. 40; Yiiksel, 2020: s. 183). Bilindigi iizere iyi bir sosyal
medya yonetimi, iiriin ve hizmet alaninda yer alan sirketlere, miisterilere ve hedef kitlelere ulagma, iletisim
ve iligki kurma imkan1 sunarak kurumlarin giiven ve itibar yonetimi siirecini desteklemektedir (Safko, 2010:
s. 245). Kaplan & Haenlein (2010: s. 61)’in belirttigi gibi sosyal medya, geleneksel araclarla
kiyaslandiginda daha diisiik maliyete sahiptir. Bu 6zelligiyle paydaslara etkili mesajlar iletmek i¢in cazip
bir secenektir (Tokathh vd. . 2017, s. 40). Sosyal medyada kurumlar hakkindaki olumlu bilgiler kadar
olumsuz bilgilerin, iftiralarin ya da sdylentilerin de hem ¢abuk yayilip kolay bulunabilmesi hem de kalic1
olmas1 sosyal medyadaki itibar yonetiminin olumsuz etkilerinin de oldugunu gdstermektedir (Er, 2008: s.
78). Tiim bu 6zellikler de sosyal medya araclarini kurumsal iletigsim ve kurum itibar1 agisindan daha 6nemli
hale getirmektedir (Yiiksel, 2020: s. 175).

2.2.1. Sanal iletisimde LinkedIn

Facebook, X, Instagram, YouTube, LinkedIn, Tiktok gibi sosyal medya araglar incelendiginde kullanict
kitlesi ve kullanim amaci olarak LinkedIn’in digerlerinden ayrildigi goriilmektedir. Bakirtag ve Turgu
(2021: s. 253) LinkedIn’in kullanim aliskanliklar1 {izerine yaptiklar1 arastirmalarinda LinkedIn hesabi olan
kullanicilardan %60’ nin LinkedIn’i is bulmak i¢in kullandig1, %49’unun ise LinkedIn {izerinden is teklifi
aldig1 gorilmektedir. Yapilan bagka bir arastirmada da katilimcilarin LinkedIn' i; diger sosyal aglariyla
karsilastirdiklarinda ulagmak istedikleri isletmelere ya da akranlarima daha hizli, daha ¢ok bilgiye
ulasabilmesi ve is bulma konusunda diger sosyal aglardan daha faydali buldugu goriilmektedir (Bakirtas ve
Turgu, 2021b: s. 807). We are Social’in 2025 verileri incelendiginde LinkedIn’in kullanici sayisinin internet
kullanicilarinin sadece %18,2’sini olusturdugu goriilmektedir (Data Reportal, 2025). Cognism tarafindan
yayilanan “2025 icin 100 Temel LinkedIn istatistigi ve Gergegi” raporunda LinkedIn kullamicilarinin
%52 ’sinin iiniversite derecesine sahip oldugu, 65 milyon karar verici ve 10 milyon C+ seviye yoneticilerin
bulundugu ve aylik aktif kullanici sayisinin 310 milyon oldugu belirtilmektedir (Cognism, 2025). Bu
profesyonel kullanici profili, LinkedIn'i diger sosyal aglardan ayirarak CEQO'lar i¢in stratejik bir 'itibar
vitrini'ne doniistiirdiigii soylenebilecektir. Ozellikle RepTrak'in 'caligma ortami', ‘iiriin/hizmetler' ve
'inovasyon' gibi is odakli bilesenlerinin vurgulanmasi agisindan LinkedIn, CEO iletisiminin en verimli
analiz edilebilecegi mecra olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Is diinyas1 profesyonellerine hitap eden LinkedIn, kurumlarin is giicii ihtiyaclarii karsiladigy, is ya da staj
imkani arayan kisilerin kurumlarla dogrudan irtibata gecebildigi, kisilerin profillerini bir portfolyo bir cv
olarak kullanabildigi kurumsal bir sosyal medya araci olarak 6ne ¢ikmaktadir (LinkedIn, 2025).

Kurumlar, LinkedIn ile ulusal ve uluslararasi boyutta genis is aglar1 kurarak hem kurum itibarmi
giiclendirebilir hem de profesyonel is diinyasinda daha fazla yer bulabilir (Acar vd., 2014: s. 24; Kudug,
2011: s. 28). LinkedIn’i 6nemli yapan bir diger sebep ise kullanici sayisinin her sene biraz daha yiikselmesi
olmaktadir (Curry, 2025). Kendi i¢inde bir bagka sosyal paylasim alani yaratan LinkedIn’in, We Are Social
tarafindan hazirlanan Digital 2025 raporuna gore Tiirkiye’de aktif kullanici sayisinin 19 milyon oldugu
belirtiliyor (Data Reportal, 2025). Tiirkiye niifusu dikkate alindiginda bu say1 6zellikle profesyonel bir
mecra olan LinkedlIn i¢in olduk¢a kiymetli olarak degerlendirilmektedir.

2.3. Dijital Cagda CEO iletisimi

Gelisen teknoloji ve internet tabanli hizmetler sayesinde kurumsal iletisimin de dijital diinyaya tasindig1 ve
burada kendine ilave bir alan yarattigi gdzlemlenmektedir. Boylelikle geleneksel kitle iletisim araglarinin
tek yonliiliigi dijital kanallarda, ¢ift yonlii iletisime doniismeye baslamistir. Grunig (2009: s. 15) dijitallesen
diinyanin iletisimde bir¢cok yenilesmeye sebep oldugunu fakat basta amaclar olmak {izere her seyin
degismedigini soylemistir.

Iletisimin dijitallesmesiyle, kurum itibar1 olusturma ve siire¢ yonetiminin temellerinde degisiklige sebep
oldugu gozlemlenmektedir. Tiiketicilerin artmasi, medya ve iletisim kanallarinin sayisinin yiikselmesi,
burada yasanan kalabalik ve ¢ok seslilik, kurumlarin kamuoyuna sesini duyurmasini giderek zorlagtirmistir
(Bunting & Lipski, 2001: s. 170). Piombino (2015) CEO’larin sosyal medyada yer almasinin kurumu daha
yakisikli hale getirirken pazarlamada da etkisini ve giiciinii iki katina ¢ikardigim sdylemektedir.
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Gaines-Ross (2014) “Sosyal medyanin yiikselisi, CEO’lara yeni bir sorumluluk yiikliiyor. Oniimiizdeki 10
yilda sirketlerin itibarlart CEO’larinin ne kadar sosyal olduguyla sekillenecek” demistir. Giiniimiizde dijital
medya alani ile CEO’larin kisisel hesaplarindan diledigi sekilde kitlesine ulasabildigi ve herhangi bir aract
olmadan kendini ifade edebildigi goriilmektedir. Bu konuda CEOQO’lara verilen baz1 tavsiyeler
(Webershandwick, 2015) asagida yer almaktadir;

e Kurum i¢i etkinliklerde konusun ve bunun sosyal medya kanallarinda paylasin,

e Sektdriiniizle ilgili yeni 6ngoriileri ve gelismeleri sosyal medyada yorumlarinizla paylasin,
e Yerel topluluklarda aktif olarak yer alin,

e Kurum sosyal medya hesaplarinda video yahut makalelerinizi paylastirin,

e Kurum disinda da STK, vakif vs. gibi alanlarda da liderlik gorevleri iistlenin. Bu pozisyonlar sosyal
medya profillerinizde de goriiniir olsun.

Literatiirde ortaya ¢ikan bu doniisiim, CEO iletisiminin artik sadece 'ne sdylendigi' ile degil, itibarin 'hangi
boyutuyla' iliskilendirildigi ile de analiz edilmesini zorunlu kilmaktadir. Geleneksel itibar yoOnetimi
yaklagimlar1 kurumsal markaya odaklanirken, dijital cagda CEO'lar; 'vatandaglik’ (sosyal sorumluluk),
'liderlik' (vizyon) ve 'caligma ortami' (caligan refahi) gibi RepTrak bilesenlerini kisisel paylagimlar
iizerinden insa etmektedir. Bu baglamda, sosyal medya igeriklerinin RepTrak gibi ¢ok boyutlu modellerle
incelenmesi, CEO'nun dijital iletisim stratejisinin hangi itibar siitununa daha ¢ok yatirim yaptigini
somutlagtirabilmek ve genel bir ¢ikarim yapma imkani sunmasi agisindan kritik bir 6nem tasidigi
sOylenebilecektir.

3. AMAC ve YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Bu calismanin amaci; CEO’larin LinkedIn deki iletisim stratejilerinin, kurum itibarma odaklanarak
incelenmesi, olarak belirlenmistir. Bu incelemede faydalanilan RepTrak modeli paydaglarin kurum
hakkindaki algisini 6lgen bir itibar 6l¢iim araci olarak degil, CEO'larin LinkedIn paylagimlarindaki dijital
iletisim stratejilerini siniflandirmak i¢in bir kategorizasyon matrisi olarak kullanilmistir. Arastirma, kurum
itibarinin 'nasil algilandigmi' degil, algilanan bu itibarin CEO'lar tarafindan LinkedIn sosyal medya
platformu tizerinden 'masil insa edildigini', ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Elde edilen verilerin kodlama siireci, igeriklerde kullanilan metinlerin RepTrak'in yedi bileseni altindaki
anahtar kelimelerle eslestirilmesi ile gerceklestirilmistir. RepTrak kurumsal itibar 61¢iim modeli, Fombrun
(1996: s. 24) tarafindan Reputation Institute i¢in gelistirilmistir. 7 ana boyut ve 23 alt boyuttan olusan bu
modelde, kurum itibar1 paydaslarin sirkete iliskin algilarina dayali duygusal bir temsil olarak
degerlendirilmistir (Fombrun, 1996: s. 24). Bu temsiliyetlerin 6l¢iilmesi i¢in hazirlanan 7 ana bilesen
asagidaki aktarilmaktadir.

e Uriin ve Hizmetler: Kalitesi yiiksek olmali, 6denilen iicretin karsilhigini vermeli ve kullanicinin
beklentilerini karsilayan iiriin ve hizmetler.

e Vatandashk: Iyi amagclar1 destekleyen, cevreye ve topluma kars1 sorumlu bir anlayzs.

e Calisma Ortami: Calisanlarin adalet ile ddillendirildigi, esit firsatlarin sunuldugu ve refahin saglandigi
bir diizen.

e Performans: Giiglii gelisme beklentisine sahip, karli ve yiiksek performans sahibi kurumlar.
e Yenilik¢ilik: Degisimlere uyum saglayabilen, pazarda yenilikleri ve ilkleri ortaya ¢ikaran anlayis.

® Yonetisim: Acik ve seffaf bir yonetim bir anlayisina, etik ilkelere ve adil is yapma yontemlerine sahip bir
kurum.
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e Liderlik: Iyi organize olmus, gelecege dair iyi bir vizyonu olan miikemmel bir liderlik ve ydnetim anlayig1
(Fombrun ve Riel, 2007: s. 255).

Arastirmada belirlenen amag i¢in ¢alisma sonunda yanitlanmasi beklenen sorular soyledir:

1. CEO’larin LinkedIn kullanim aliskanliklar1 nasildir?

2. CEO’lar LinkedIn paylasimlarinda kurumsal itibarin hangi bilesenlerini daha fazla tercih etmektedir?
3. CEO’larin LinkedIn’de paylasim siklig1 nasildir?

4. CEO’lar LinkedIn paylasimlarinda kurumsal itibar bilesenlerden hangisini daha az tercih etmektedir?
5. CEO’larin LinkedlIn takip¢i sayilar1 ve paylasim sayilar1 arasinda bir paralellik var midir?

3.2. Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsamindaki sirket CEO’larinin LinkedIn hesaplarinin Riel ve Fombrun’un (2007) RepTrak
modelinde yer alan kurumsal itibarin yedi bileseni dikkate almarak icerik analizine tabi tutulmasi
planlanmistir. RepTrak modeli literatiirde geleneksel olarak her ne kadar paydas algisini dlgmekle
iligkilendirilmis bir model olsa da son yillarda yapilan, kurumlarin ve CEO'larin dijital iletisim kanallar
araciligryla 'yansittiklart itibarin' analizi igin de gegerli bir teorik gerceve sunmaktadir. Alan yazin
incelendiginde, RepTrak modelinin sosyal medya igeriklerinin siniflandirilmasinda ve dijital itibar insasi
siireglerinin analizinde bir veri degerlendirme matrisi olarak kullanildig1 goriilmektedir (Biiyiikdogan,
2020; Corapsiz, 2023; Tokatli vd., 2017). Bu dogrultuda arastirmanin amaci gozetilerek; bu ¢aligmada
RepTrak bilesenleri, algilanan itibar1 6l¢gmek icin degil, CEO'larin iletisim stratejilerini kategorize etmek
amaciyla bir analiz aract olarak benimsenmistir. Silverman (2018: ss. 162-166)’a gore, igerik analizi,
mesajlarin belirgin niteliklerinin nesnel ve sistematik bi¢imde tanimlanmasi yoluyla ¢ikarimlar yapilmasina
imkan veren bir aragtirma teknigidir. Giil ve Nizam (2021: ss. 182-185)’a gore kitap, dergi, gazete,
televizyon programlari, reklamlar gibi kaydedilmis iletisim bigimlerinin i¢erigine odaklanan icerik analizi,
herhangi bir metinde agik ya da gizlenen manalar iizerinden nesnel bir ¢ikarim yapmanin 6tesine gegerek,
arastirmacilarin sonuglar1 6znel ama bilimsel bir sekilde anlamalarina olanak tanir.

3.3. Arastirmanin Kapsami, Orneklem ve Simrhhklar:

Arastirmada Tiirkiye Itibar Akademisi tarafindan yayinlanan “Tiirkiye Itibar Endeksi 2025” raporunda yer
alan ve sektor fark etmeksizin hazirlanan Tiirkiye Genel listesindeki ilk 10 (Argelik, Hepsiburada, Karaca
Home, Kigili, Ko¢ Holding, Koton, Trendyol, Ulker, Zara, Zorlu Holding) sirketin CEO’larinin LinkedIn
hesaplarinda 1.10.2024-31.03.2025 arasindaki paylagimlari, 5-9 Mayis 2025 tarihleri arasinda incelenmistir.

Caligmada s6z konusu arastirmada yer alan ilk 10 sirketin CEO’larinin LinkedIn’deki profilleri ve
paylagimlar1 6rneklem olarak arastirmaya dahil edilmistir. Yeniova (2019)’nin “Sosyal CEO” kitabinin
yazari ile roportajinda Corbet’in, CEO’larin dijital halkla iliskiler s6z konusu oldugunda sosyal medya
kullanimlarinda 6nceligi LinkedIn ve Twitter’a vermeleri gerektigini tavsiye etmesi, aragtirmanin 6rneklem
secimini etkilemistir.

Caligmada, oncelikle aragtirmanin érneklem listesindeki sirketlerin CEO bilgilerine ulagmak i¢in kurumsal
web sitelerinden ve haber yayin organlarindan yararlanilmistir. Yapilan arastirmada 10 sirket CEO’sundan
9 ismin LinkedIn hesab1 oldugu, bu isimlerden Ko¢ Holding CEO’sunun hesabint aktif olarak kullanmadigi;
Zorlu Holding’in 4 Mart 2025 tarihinden sonra goreve gelen CEO’sunun ise LinkedIn’de bir hesabinin
olmadig tespit edilmistir. Bu sebeple Ko¢ Holding CEO’su arastirmaya dahil edilmezken, Zorlu Holding’in
4 Mart 2025 tarihine kadar CEO’su olan aragtirmaya dahil edilmis, yeni CEO kapsam dis1 birakilmustir.

Web aracilifiyla yapilan arastirmalarda Zara’nin iist bir yap1 olan Inditex markasma bagli oldugu ayrica bir
yonetici kadrosunun bulunmadigi goriilmiistiir. Bu nedenle Inditex markasinin CEO’sunun arastirmaya
dahil edilmesi uygun bulunmustur. Yine ayn1 sekilde Karaca Home olarak gecen ve Karaca Grup’a ait marka
i¢in Karaca Grup CEO’su incelenmistir.
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Arcelik web sitesinde CEO olarak yer alan kisinin, LinkedIn hesabinda kendini BEKO CEO’su olarak
tanmittig1 goriilmektedir (Argelik, 2025). Bu noktada yapilan arastirmada (Beko, 2025) Beko’nun 2000
yilinda Argelik A.S. ¢atis1 altina girerek faaliyetlerine devam ettigi goriilmektedir. Bu bilgi ile Beko A.S.
CEO’sunun, Arcelik A.S. olarak arastirmaya dahil edilmesi uygun goriilmiistiir.

Ilgili paylagimlar incelenirken CEO’larin tekrar (kendilerine ait olmayan paylasimlar1 kendi hesaplarinda
yeniden paylagmalari) paylasimlari dikkate alinmamis, sadece kendilerinin yaptig1 paylagimlar arastirmaya
dahil edilmistir.

Yapilan arastirmalarda elde edilen bulgulara gore Karaca Grup CEO’sunun, Koton CEO’sunun, Trendyol
CEO’sunun, arastirmaya dahil edilen zaman araliginda higbir paylasim yapmadigi, kalan 6 CEO’nun ilgili
zaman diliminde Linkedin iizerinden paylasim yaptigi tespit edilmistir. Arastirma, paylasgim yapan 6
CEO’nun paylasimlari {izerinden degerlendirilmistir.

3.4. Bulgular

Takipgi sayilarinda ilk {i¢ siray1 150.022 takipgi ile Argelik CEO’su, 92.277 takipgi ile Hepsiburada CEO’su
ve 37.121 takipgi ile Inditex CEO’su almistir (LinkedIn, 2025d). Genel liste Tablo 1’de verilmistir.

CEO’larin profilleri incelendiginde Zorlu Holding eski CEO’su disindaki CEO’larin 500+ baglanti
icerisinde olduklar1 goriilmektedir. Aragtirmaya dahil edilen tiim CEO’larin profil resimlerinde sirketlerine
dair belirti olmadan kisisel fotograflarini kullandiklari tespit edilmistir. Kigili, Zorlu Holding ve
Hepsiburada CEO’larinin profillerindeki banner alaninda sirketlerini belirten gorseller kullandig1, Inditex
CEO’sunun tekstil sektoriinii temsil eden gorsel tercih ederken, Arcelik CEO’sunun sosyal ve cevresel bir
gorsele yer verdigi tespit edilmistir. Ulker eski CEO’su ise yeni gorevinin yer aldig1 bir gorsele yer vermistir.

Caligmanin yapildig1 1.10.2024-31.03.2025 tarihleri arasinda analizi yapilan 6 CEO tarafindan toplam
paylagim sayisi 163 olarak tespit edilmistir. CEO’larin ¢aligmanin gergeklestigi donemde incelenen
paylasimlar1 kurumsal itibarin yedi bileseni dikkate alinarak degerlendirilmistir. Sonuglar Tablo 2’de
sunulmaktadir.

Tablo 2°de yer alan verilere gore; Argelik CEO’su belirlenen zaman araligi igerisinde 51 paylasim ile en ¢ok
paylagim yapan CEO olarak tespit edilmistir. Inditex CEO’su ise bu siiregte yaptig1 4 paylagimla son sirada
yer almigtir.
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Tablo 2: CEO’larin LinkedIn Paylasimlarinin Kurumsal itibar Bilesenlerine Gore Dagilimi

Sirket .
Uriin ve g Vatandashk Performans Yenilik¢ilik Yonetisim
Calisma Liderlik Toplam
Hizmetler
Ortam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Argelik 3 59 5 9,8 33 64,7 2 3,9 0 0 1 2 7 13,7 51
Kigih 10 25 8 20 6 15 0 0 10 25 3 75 3 75 40
Hepsiburada 2 6,7 0 0 18 60 5 16,7 4 13,3 0 0 1 3.3 30
Ulker 7 26 4 14,8 9 33,3 1 3,7 2 7,40 0 0 4 14,8 27
Zorlu 0 0 2 18,2 4 36,35 0 0 2 18,2 0 0 3 2725 11
Holding
Inditex/Zara 0 0 0 0 2 50 2 50 0 0 0 0 0 0 4
TOPLAM 22 13,5 19 11,6 72 44,17 10 6,13 18 11,04 4 245 18 11,04 163

Tablo 1: CEO’larin Takipgi ve Baglant1 Sayilari

Sirket Takipci 500+
Sayisi Baglanti
Arcelik 150.222 Evet
Kigih 4.080 Evet
Hepsiburada 92.277 Evet
Ulker 28.932 Evet
Zorlu Holding 8.655 Hayir
Inditex/Zara 37.121 Evet

3.4.1. Uriin ve Hizmetler Bileseni Bulgular

Uriin ve hizmetler bileseni, 6 CEO tarafindan yapilan toplam 163 paylasim arasinda 22 paylasim ve %13,5
oran ile en ¢ok paylagim yapilan 2. bilesen olmustur. CEO’lar 6zelinde degerlendirildiginde ise Zorlu
Holding eski CEO’su ve Inditex CEO’sunun bu bilesene dair bir paylasim yapmadigi tespit edilmistir. Kigili
CEO’sunun, %45,45’lik oranla bu bileseni en ¢ok kullanan CEO oldugu ve bu paylasimlarda siklikla son
reklam yiizii olan Barig Ardug’la yriittiikleri kampanyaya dair igeriklere yer verdigi goriilmiistiir.

Bu bilesene dair paylasimlar genel olarak degerlendirildiginde CEQO’larin, markalarina dair yeni iiriin
lansmanlari, pazarlama kampanyalari, {iriin reklamlari, alinan &diiller vs. gibi ¢aligmalar1 paylastigi tespit
edilmistir. Bu paylagimlar1 yaparken Kigili CEO’su, “Kigili’dasin Rahatsin” sloganina ve kampanya
reklamlarma siklikla yer vermistir. Ulker eski CEO’su da iiriin ve hizmetler bileseni nezdinde yaptigi
paylasimlarda siklikla iiriin kalitesi vurgusuna yer verirken, markanin tiiketici nezdindeki yerini de
“Lovemark” se¢ilmesinin haberi ile paylasmistir. Hepsiburada’nin CEO’sunun ise genis iiriin portfoyiine ve
kategori cesitliligine, Kasim kampanyalarina ve sundugu indirim firsatlarina paylasimlarinda yer verdigi
tespit edilmistir.

Uriin ve hizmetler bileseni kapsaminda yapilan tiim paylagimlar degerlendirildiginde, CEO’larin yaptiklart
paylagimlarda kullandiklar1 igerik metinlerinin, markalara dair, daha ¢ok kurum hizmetlerini agiklama
iizerine oldugu tespit edilmistir.
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3.4.2. Calisma Ortam Bileseni Bulgular

Caligma ortami bileseni, tiim paylasimlar arasindaki toplam 21 paylasim ve %11,65 oranla CEO’lar
tarafindan en ¢ok paylasilan 3. bilesen olarak tespit edilmistir. Bu paylagimlarda, markalarin ¢alisanlarina
verdigi deger ve calisma imkanlar1 agisindan sundugu imkanlar ve firsatlar 6n plana ¢ikmaktadir. Kigil
CEO’su, bu bilesende yaptigi 8 paylasim ile en ¢ok paylasim yapan CEO olarak tespit edilmistir.
Hepsiburada CEO’su ve Inditex CEO’sunun ise bu bilesen kapsaminda paylasim yapmadig1 goriilmiistiir.

CEO, caligma ortami bileseninde yaptig1 paylagimlarda, Kigili’nin ¢alisanlariyla bir araya geldigi anlardan,
calisan gelisimi i¢in yapilan egitimlerden ve takim ruhundan bahsetmektedir. Arcelik CEO’su ise uzun
zamandir birlikte calistigt markaya dair hem kurduklar1 duygusal baga hem de ¢alisanlarinin markanin
biiyiimesine olan etkisine dair iceriklere yer vermistir. Ulker eski CEO’su calisma ortamu ile ilgili
paylagimlarinda basketbol takiminin basarilarindan yola ¢ikarak kurum i¢i aidiyetlerden ve sunulan
destekleyici ¢aligma imkanlarindan bahsetmektedir.

Genel olarak bakildiginda tiim paylasimlar, kurumlarin sadece dis paydaslarina kars1 degil i¢ dinamiklerine
kars1 da 6zenli ve deger veren kurum imajina yonelik degerlendirilebilmektedir.

3.4.3. Vatandashk Bileseni Bulgular:

Vatandaslik bileseni, tiim paylasimlar arasinda 72 paylasim ve %44,17°lik oranla hakkinda en ¢ok paylasim
yapilan bilesen olmustur. Bu paylasimlarda en ¢ok paylasimi 33 paylasim ile Argelik CEO’su ve en az sayida
paylasimi Inditex CEO’su 2 paylasim ile yapmustir. Bu bilesen, tiim CEO’larin paylasim yaptig1 tek bilesen
olarak one ¢ikmaktadir.

Arcelik CEO’sunun yaptig1 33 paylasimda siklikla kiiresel 1sinma, siirdiiriilebilirlik, sifir atik, iklim krizi
gibi konulara yer verdigi tespit edilmistir. CEO’nun paylagimlart incelendiginde sadece kurumsal olarak
degil sahsi olarak da iklim ile ilgili olaylarin icerisinde yer aldig1 gériilebilmektedir. Iginde bulundugu
elektronik esya sektorii disinda da iklim krizinin etkiledigi tarimdan sanat i¢in geri doniistiirmeye kadar
genis cercevede paylagimlar gergeklestirmistir. Hepsiburada CEO’su, paylasimlarinda kadin girisimcilere
karst sundugu firsatlardan, toplumsal cinsiyet esitligi kapsaminda yapilan programlarindan, kadinlarin
ekonomik hayata katilmin1 destekleyen projelerden siklikla bahsetmektedir. Cevresel sorunlarla ilgili
paylasimlara da yer veren CEO, Hepsiburada’nin bu alandaki katkilarini da paydaslarina iletmektedir. Ulker
eski CEO’su ise Ulker’in paralimpik sporculara olan sponsorluguna yer verirken, iklim degisikligi,
ormanlasma, siirdiiriilebilirlik gibi konularda da paylasimlarda bulunmustur.

Genel olarak bakildiginda tiim CEO’larin temsil ettikleri kurumlar nezdinde toplumsal konulara karsi
destekleyici bir tavirda bulundugu goriilebilmektedir.

3.4.4. Performans Bileseni Bulgular:

Performans bileseni, toplam paylasimlar arasinda 10 paylasim ve %6,13 oran ile en az paylasim yapilan 2.
bilesen olmustur. Bu bilesende yaptig1 5 paylasim ile ilk sirada yer Hepsiburada CEO’su bulunmaktadir.
Kigili ve Zorlu Holding eski CEO’sunun ise bu bilesende paylasim yapmadig1 goriilmektedir.

Hepsiburada CEO’sunun, Efsane Kasim, Efsane Cuma gibi satis kampanyalarinin ekonomik etkilerinden
bahsettigi goriilmektedir. Hepsiburada markasini “e-ticaretin milli takimi1” olarak lanse ettigi, yeni is
birlikleri ve bunlarin tahmini getirilerinden bahsettikleri paylagimlarla sirketin biiylime hacmine, ekonomik
beklentilerine deginen paylasimlar da yaptigi goriilmektedir. Argelik CEO’su, yeni liretim tesislerinin agiligi
ve kapasite artirma gibi hedeflerinden bahsederken, Inditex CEO’su ise yillik satis hacimlerine yer
vermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde CEO’larin performans bilesenine vatandaglik, {iriin ve hizmetler gibi
bilesenlere nazaran daha az énem atfettigi goriilmektedir. iki CEO’nun bu konuda herhangi bir paylasim
yapmamig olmasi, paylasim yapan CEQO’larin ise az sayida yer vermesi de bu ¢ikarimi destekler nitelikte
olabilmektedir.

3.4.5. Yenilikcilik Bileseni Bulgulari
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Yenilikgilik bileseni, yapilan toplam paylasimlar degerlendirildiginde %11,04 oran ve 18 paylagim ile en
¢ok paylasim yapilan 4. bilesen olmustur. ilk siray1 yaptigi 10 paylasimla Kigili CEO’su almustar.

Miisteri beklentilerine uyum saglamak igin gelismeleri yakindan takip ettiklerini ve hizli degisen moda
sektoriinde kendilerini siirekli gelistirdiklerini ifade eden CEO, paylasimlarinda bu yenilikleri {iriin ve
hizmetlerine de hizli entegre ettiklerinden bahsetmektedir. Degisen aligveris aligkanliklarindan yeni moda
kiiltiirlerine kadar birgok yeniligi takip ettigini paydaslariyla paylasan CEO, moda festivallerine katilarak
gelismeleri de takip ettigini gostermektedir. Hepsiburada CEO’su, e-ticaret ve yapay zeka birlikteligine ve
bu siireglerin tiiketici davranislarina olan etkisinden bahsederken, bir operatorle yaptiglr anlasmayla e-
ticareti bambaska bir kanala da tasidiklari1 ve yeni bir yolculuga basladiklarim ifade etmektedir. Ulker
CEO’su yeni iriin gelistirme siireglerine, IoT ve dijitallesme gibi alanlardan ar-ge siireclerinde nasil
yararlandiklaria deginirken Zorlu CEO’su ise "gelecegin teknolojilerini yaratan taraf olma" vurgusuyla
kurumun yenilige olan bakis a¢isini net bicimde ifade etmektedir.

Genel olarak degerlendirildigine CEO’larin, kurumlarimin dijitallesme ve giincel gelismelerle ilgili bakis
acilarina paylasimlarinda yer verdigi goriilebilmektedir.

3.4.6. Yonetisim Bileseni Bulgulari

Yedi bilesen arasinda CEQ’lar tarafindan en az tercih edilen bilesen olan yonetisim bileseni, toplamda 4 kez
paylasilmistir. Bu sayiyla toplamda %2,45 orana sahip olan bu bilesen sadece iki CEO tarafindan tercih
edilmistir. Kigili CEO’su, 3 paylasimla ilk siray1 alirken ardindan gelen Argelik CEO’sunun 1 paylagimi
vardir.

Kigili CEO’sunun paylasimlarinda, markanin kokli gecmisine, etik ve ahlaki degerlerine, Kigil
kurucusunun, siiregteki ve markadaki roliine deginirken, aile sirketleri igerisindeki tecriibe ve kurumsal
miras vurgusuna da yer vermistir. Kurumun ahilik gelenegine sahip ticaret anlayisinda olduguna da
paylagimlarinda deginen CEO, seffaf yonetime sahip olduklarini ve koklii bir marka olarak gelecege yonelik
planlarinin da bu yonde ilerledigini belirtmektedir.

3.4.7. Liderlik Bileseni Bulgulari

Yapilan paylagimlar arasinda konu oldugu 18 paylasimla yenilik¢ilik ile en ¢ok paylasilan 4. bilesen olan
liderlik, 7 paylasimla en ¢ok Arcelik CEO’su tarafindan tercih edilmistir. Inditex CEO’sunun bu bilesenle
ilgili herhangi bir paylasim yapmadig1 goriilmektedir.

Arcelik CEO’su, siirdiiriilebilirlik alaninda istlendigi gorev bilinciyle, genglerle bir araya geldigi
etkinliklerle yol gdsterici konuma gelmekte; veriye dayali yaptigi analizler ile hem giivenilir hem de
vizyoner bir lider imaji ¢izmektedir. Bir elektronik esya markasinin CEO’su olmanin gerekliligi olarak
kiiresel enerji trendlerini de yakindan takip ederek markasini bu konuda gelistirme ve yenilikleri hizli
benimseme noktasinda one c¢ikmaktadir. Toplumsal ve kiiresel gelismelere karsi gosterdigi tavir ile
sirketinin sadece kar odakli olmadigini, ayn1 zamanda topluma ve gevreye karsi sorumluluklarinin
bilincinde olduguna da deginmektedir. Ulker CEO’su, liderlik ile ilgili yaptigi paylasimlarda son
donemlerde gergeklesen CEO’luk devrinden, global yeni gorevinden bahsederken, televizyonda katildig:
programlarda sektorii ve ekonomi hakkinda yaptigi degerlendirmeler, zirvelerde yaptigi konusmalar ile
vizyoner bir lider imaji sunmaktadir. Kigili CEO’su, yenilikleri yakindan takip eden bir CEO olarak,
markasini da bu konuda gelistirmeye devam eden yenilik¢i bir lider imaj1 sunmaktadir. Gelisen teknolojileri
benimseme noktasinda degisime ve doniisiime agik bir profil ¢izen CEO, markasin1 da bu profile uygun
hale getirmeye c¢alistigina paylasimlarinda yer vermistir. Bir aile sirketinde iistlendigi CEO’luk gérevini,
duayen olarak tanimladig1 kurucu olan dedesinden miras olarak gordiigiinii belirterek bu konu ile ilgili bakis
acisint da net bir sekilde gosterdigi sdylenebilmektedir. Zorlu CEO’su, paylasimlarinda bir CEO olarak
bizzat yer aldig1 toplantilara, medya sektdriine verdigi roportajlara, kurum igi ger¢eklesen atamalara kadar
bir¢ok konuya deginmektedir. Yaptig1 paylasimlarda gelecege dair yaptigi ongoriiler vizyoner bir imaj
cizerken, calisanlari ile kurdugu iletisim samimi bir lider algisin1 da desteklemektedir.
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Genel olarak, CEO’larin liderlik konusuna 6nem verdigi goriilmektedir. Bu paylasimlar sadece dis
paydaslar i¢in degil kurum i¢i paydaslar i¢in de yapilmaktadir.

4. TARTISMA VE SONUC

Bu c¢aligma, giiniimiiz dijital ¢aginda CEO'larin sosyal medya platformlarindaki iletisim stratejilerinin
kurumsal itibar iizerindeki kritik roliinii ele almay1 amagclamstir. Ozellikle Tiirkge literatiirdeki eksiklikler
g0z oOniine alindiginda, LinkedIn platformunun CEO iletisimi ve kurumsal itibar insas1 baglamindaki
potansiyeli ve etkisi detayli sekilde incelenmistir. Arastirma kapsaminda, Tiirkiye Itibar Akademisi'nin 2025
yili Tiirkiye itibar Endeksi'nde yer alan ilk 10 sirket CEO'larinin LinkedIn paylasimlari, RepTrak itibar
Olciim yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, ¢alismanin amaci dogrultusunda
hazirlanan 5 sorunun cevaplanmasi i¢in degerlendirilmistir. Cevaplar hususunda ulasilan sonuglar su
sekildedir:

1. Arastirmanin ilk sorusu ‘CEO’larin LinkedIn kullanim aligkanliklart nasildir?’ olarak hazirlanmistir.
Calismaya dahil edilen 6 CEO’nun, aragtirmanin yapildig1 1.10.2024-31.03.2025 tarihleri arasinda toplam
163 paylasim yaptig1 tespit edilmistir. 51 paylasim yapan Argelik CEO’su en ¢ok paylasimla ilk siray1
alirken, Kigilt CEO’su 40, Hepsiburada CEO’su 30, Ulker CEO’su 27, Zorlu Holding CEO’su 11 ve Inditex
CEO’su 4 paylasimla onu takip etmistir. Arastirma tarihlerinin 181 giin oldugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda CEO’larin paylasim sikliklarinin olduk¢a az oldugu diisiiniilmektedir. CEO’larin
LinkedIn iizerinden sosyal sorumluluk faaliyetlerine dair paylagimlar yaptigi, marka kampanyalarina, yeni
reklam filmlerine, yapilan anlagsmalara yer verdigi goriilmektedir. Genel olarak paylasimlari kurumlar ile
ilgili gelismelere yer veren paylasimlar olurken bazi paylagimlari da katildiklari programlar, fuarlar,
toplantilar, televizyon sovlar1 gibi daha kisisel olarak tanimlanabilecek paylagimlardan olusmaktadir.

2. ‘CEOQO’lar, LinkedIn paylasimlarinda kurumsal itibarin hangi bilesenlerini daha fazla tercih etmektedir?’
arastirmada 2.soru olarak diizenlenmistir. Elde edilen bulgularin incelemesi sonucunda RepTrak kurumsal
itibar 6l¢iim bilesenlerinin kullanimiyla ilgili veriler;

e Yedi bilesen arasinda 'vatandaglik' bileseninin arastirma bulgularinda diger tiim bilesenler arasinda acgik
ara onde (%44,17) yer almasi, modern itibar yonetimi literatiiriinde tartisilan 'CEO Aktivizmi' kavramiyla
oOrtiismesi olarak degerlendirilebilmektedir. Geleneksel yonetim anlayisinda CEO'lar sadece finansal
performanstan sorumlu tutulan bir yonetici olarak konumlanirken giiniimiiz dijital caginda paydaslar,
liderlerden toplumsal sorunlara (iklim krizi, toplumsal cinsiyet esitligi, susuzluk vb.) kars1 daha ¢ok duyarl
olmalarini, bu alanlarda inisiyatif alarak bir tavir gostermelerini kisacasi aktivist bir kimlikle hareket
edebilmelerini beklemektedir. Bu ¢alismada da CEO'larin en ¢ok 'gevre ve sosyal sorumluluk' igerikleri
paylagmasi, onlarin LinkedIn'i sadece kurumsal, resmi bir duyuru panosu olarak degil, ayn1 zamanda
'duygusal sermaye' inga ettikleri bir mecra olarak konumlandirdiklarin1 géstermektedir. Bu bulgu, Gaines-
Ross (2014) ve Weber Shandwick'in (2015) 'Sosyal CEO'nun itibarin ingasinda etik ve sosyal bir liderlik
sergilemesi gerektigi' teziyle de paralellik gostermektedir. Bu sonug, CEO’larin giivenli liman olarak da
bilinen ve herhangi politik, dini, finansal bir risk almadiklar1 daha ¢ok sosyal sorumluluk, toplumsal biling,
toplumsal cinsiyet esitligi gibi konularda da inisiyatif aldiklarini disiindiirmektedir. Aydin (2018: s. 79)’1n,
olumlu bir kurumsal itibar i¢in, kurumlarin sosyal sorumluluklarin1 ve paydas cikarlarini gozeterek
davranmasinin 6nemli oldugunu belirttigi ¢alismasi dikkate alindiginda bu ¢alismada incelenen CEO’larin
da bunun bilincinde oldugu goriilmektedir.

e CEO’larin en ¢ok paylastig1 ikinci bilesen olan iiriin ve hizmetler bileseni ile CEO’larin, LinkedIn’i
markalarinin paydaslart i¢in hazirladiklar1 yeni iiriinleri ve hizmetleri duyurma alani olarak da kullandig1
goriilmiistiir. CEO’larin ve kurumsal hesaplarin paylasimlarmin incelendigi daha onceki caligmalara
bakildiginda (Biiytikdogan, 2020: s. 402; Corapsiz, 2023: s. 133; Sepetci, 2023: s. 16; Tokath vd. 2017: s.
53) iiriin ve hizmetler bilesenin en ¢ok paylasilan bilesenler arasinda ilk {i¢ i¢cinde yer aldig1 goriilmektedir.
Bu ¢alismada da ikinci sirada yer alan iiriin ve hizmetler bileseni ile 6nceki ¢aligmalar desteklenmektedir.

e Calisma ortami bileseni ise lgiincii sirada yer alarak en ¢ok tercih edilen bilesenlerden biri olmustur.
Kurumlarin, ¢alisanlarma sundugu imkanlari, kurum igi iliskileri paylastigi bu paylasimlar, bu ¢aligmada
once yapilan, Twitter ve Instagram mecralarini inceleyen arastirmalarin aksine bir sonug ortaya ¢ikarmistir.
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Biiyiikdogan (2020: s. 394)’1n Twitter (X) lizerinden yaptig1 incelemede c¢alisma ortami en az tercih edilen
ikinci bilesen, yine Corapsiz (2023: s. 135) tarafindan yapilan ve Instagram gonderilerinin incelendigi
calismada en az tercih edilen ikinci bilesen olmustur. LinkedIn paylasimlarinin incelendigi bu galigmada,
caligma ortami bileseninin (%11,6), Twitter ve Instagram odakli 6nceki ¢aligmalara oranla daha yiiksek bir
oranda temsil edilmesi, mecranin sundugu 'profesyonel ag' ortamiyla aciklanabilir. Teorik agidan
incelendiginde CEQ'lar, LinkedIn iizerindeki iletisim siireglerini sadece tiiketiciye yonelik bir pazarlama
faaliyeti olarak degil, ayn1 zamanda potansiyel yetenekleri cezbetmeye yonelik bir 'igveren markast'
stratejisi olarak da kurgulamaktadir. Paylagimlarda 'takim ruhu', '¢aligsan refaht' ve 'egitim' vurgularinin 6ne
cikmasi; CEO'larin RepTrak'in bu bilesenini, kurumun 'i¢ miisterisi’ ile gliven tazelemek ve kurumsal
kiiltiirii disartya aktarmak icin stratejik bir ara¢ olarak kullandigint kanitlar niteliktedir. LinkedIn, Onat ve
Alikilig (2008: s. 1121)’1n da belirttigi gibi kisiler bu platformda igveren ve is arayan rolleriyle yer almakta,
yer alan is ilanlari ile sosyallesmenin yaninda is de bulabilmektedir.

3. LinkedIn’in ge¢mis paylagimlarda tam giin ve saat bilgisi vermemesi sebebiyle arastirma sorularindan
biri olan “CEO’larin LinkedIn’de paylasim siklig1 nasildir?” sorusunun net bir cevabi verilememektedir.
Fakat yapilan paylasimlar genel olarak degerlendirildiginde ortalama bir deger elde edilmistir. Bu sonuglara
gore: Arcelik CEO’su 3-4 giinde bir; Kigili CEO’su 4-5 giinde bir; Hepsiburada CEO’su 6 giinde bir; Ulker
CEO’su haftada bir, Zorlu Holding CEO’su 16 giinde bir ve Inditex CEO’su 45 giinde bir paylasim
yapmuistir.

Sonuglara bakildiginda CEO’larin her giin aktif olarak LinkedIn’de paylasim yapmadigi goriilmektedir.
Diger sosyal medya araglar1 lizerinden yapilan arastirmalar incelendiginde (Biiyiikdogan, 2020: s. 400)
paylagimlarin LinkedIn platformuna gore ¢ok daha fazla oldugu tespit edilmistir. Bu konuda tavsiye edilen
paylasim siklig1 ise haftada 2-3 olarak ifade edilmistir (LinkedIn, 2025c).

4. ‘CEQ’lar LinkedIn paylasimlarinda kurumsal itibar bilesenlerden hangisini daha az tercih etmektedir?’
arastirmanin 4. sorusu olarak belirtilmigtir. CEQ’lar tarafindan kurumsal itibar dl¢iimlerindeki yedi bilesen
arasinda en az tercih edilen iki bilesen sirayla; ‘performans’ ve ‘yonetisim’ bileseni olmustur. Toplamda 14
(4 yonetisim, 10 performans) paylasimda yer bulan bu iki bilesen, daha 6nce yapilan ¢alismalarda da en az
tercih edilen bilesenlerden olmustur. Tokatli'nin (2015) ¢alismasinda da belirttigi iizere sirketler, finansal
verilerini sosyal medya lizerinden paylasmaktan kagcinmaktadir. Bu ¢alismada ve daha once yapilan
aragtirmalarda elde edilen sonuglar da bunu destekler niteliktedir. Oyle ki Sepetgi (2023: s. 16)’nin kurumsal
hesaplar iizerinden yaptig1 ¢calismada ve Tokatli vd. (2017: s. 50)’nin CEO’larin Twitter (X) kullanimu ile
ilgili yaptig1 aragtirmada performans bilesenine dair hi¢ paylasim yapilmamistir. Biiylikdogan (2020: s. 401)
ise yonetisim bilesenin en az tercih edilen bilesen oldugunu ifade etmistir. 'Y 6netigim' bileseninin (%2,45)
en az paylasilan icerik tiirii olmasi, sosyal medyanin 'seffaflik' vaadiyle ¢elisiyor gibi goriinse bile aslinda
'seffaflik paradoksu' kavrami ile aciklanabilir. Nitekim CEOQ'lar, sirketlerinin; kurumsal yonetim siireclerini
ve i¢ igleyis prosediirlerini sosyal medya gibi etkilesime acik ve polemik yaratma konusunda yiiksek risk
tagtyan bir mecrada tartismaya agmaktan kaginabilmektedir. Bunun yerine, yonetisim mesajlarini faaliyet
raporlari, basin biiltenleri gibi daha resmi ve kontrollii kanallar {izerinden vermeyi tercih etmektedirler.
LinkedIn paylasimlarinda bu bilesenin digerlerinin geri planda kalmasi, CEO'larin bu mecrada 'kural
koyucu, ciddi yonetici' kimligi ile degil de 'ilham veren lider' kimlikleri ile 6ne ¢ikma stratejilerinin bir
sonucu olarak degerlendirilebilmektedir.

Bu sonuclara gore, bu calismada elde edilen bulgular literatiirdeki diger sonuglarla birbirini
desteklemektedir. CEO'larin, LinkedIn'i sikici olarak tabir edilebilecek; sayilardan ibaret grafikler, analizler,
finansal raporlar yerine, takipgileri ile etkilesim potansiyeli daha yiiksek olan ve daha az negatif geri doniis
riskine sahip "Vatandaslik' (sosyal sorumluluk) konular1 ile ilgili paylasimlar i¢in kullandig1 ve adeta bir
vitrin gorevi ylikledigi goriilmektedir. Tokatl (2015: s. 136) sosyal medya araglarinda kurumlarin para
konusmay1 sevmedigini belirtmektedir. Performans bileseninin, kurumlarin mali bilgilerine dair paylagimlar
da igerdigi bilindiginden bu bilgi de ¢alismada elde edilen sonugla desteklenmistir. 'Performans' bileseninin
(%6,13) oldukea diisiik seviyede kalmas1 CEO'lar'in LinkedIn'i daha ¢ok paydaslarda giiven ve sempati
uyandiracak bir vitrin olarak kullanmayi tercih ettigini géstermektedir. Bu durum, finansal performansin
dijital itibar ingasinda, sosyal ve ¢evresel performansin gerisinde kaldigin1 ortaya ¢ikarmaktadir.
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5. Aragtirmanin son sorusu ‘CEO’larm LinkedIn takip¢i sayilar1 ve paylasim sayilar arasinda bir paralellik
var midir?’ olarak hazirlanmistir. LinkedIn sosyal medya platformu, kullanici profillerinde baglanti ve
takipgi sayilart olarak veriler sunmaktadir. Baglantilar, karsilikli olarak kurulan bir iletisim bag1 olurken,
takipciler kargilikli iletisimden ziyade bir tarafin digerinin gonderilerini tek tarafli iletisimle takip etmesidir
(LinkedIn, 2025b). Bu arastirmada yer alan CEQO’lardan Zorlu Holding disinda tiim CEQO’larin baglanti
sayilar1 +500 olarak goriilmektedir. Profesyonel bir baglanti kurmadan sadece onlar takip eden sayisinda
ise Arcelik CEO’su 150k takipei ile ilk sirada yer alirken, paylasim sayisi olarak da ilk sirada yer almaktadir.
97k takipgili Hepsiburada CEO’su ise en ¢ok paylasim yapan 3. CEO olmustur. 4 paylasimla en son sirada
yer alan Inditex CEO’su en ¢ok takip edilenlerde 3.sirada yer almaktadir. En ¢ok paylasim yapan 2. CEO
olan Kigili CEO’su, en az takip edilen CEO olmustur.

Tim bu sonuglar degerlendirildiginde calismanin 6rneklemini olusturan 10 sirketten sadece 6 sirketin
CEO’sunun hesaplar1 incelenebilmistir. 2009 yilinda 42 milyon kullaniciya sahip olan LinkedIn, 2024 y1l1
itibariyle kullanici sayisin1 1 milyara tasimistir. Bu denli genis bir kullanici sayisina sahip olan LinkedIn’in,
diger sosyal medya araclari kadar tercih edilmemesi kurumsal iletisimde bir eksiklik olarak goze
carpmaktadir (Curry, 2025). Onat (2018: s. 189)’1n ¢alismasinda yer verdigi bilgilere gore 2017 yilinda
CEO’larin %35°1 LinkedIn kullanmaktadir, 2025 yilina gelindiginde ise LinkedIn i¢in paylasilan son giincel
bilgiler, 1 milyar kullanicinin, 180 milyonunun kidemi etkili kisiler, bunlarin 63 milyonu ise karar verici
kisilerden olustugunu, aralarinda CEO, COO gibi iist diizey yoneticilerin yer aldigini belirtmektedir (Linked
Helper, 2024).

Kurumsal itibar ve CEO’larin sosyal medya paylasimlarina dair yapilan literatiir arastirmalarinda LinkedIn
platformunun ¢ok sik tercih edilmemesi bu arastirmanin yapilmasi igin bir neden ortaya g¢ikarmistir.
Bununla beraber, elde edilen veriler ve yukarida yapilan degerlendirmeler akabinde, sonraki ¢alismalarda
literatiire katki saglayacagi diisiiniilen yeni aragtirmalar i¢in konu Onerileri;

e CEO’larin paylagimlarinin sektorel bazda karsilagtirmali olarak incelenmesi,

e CEO’larin LinkedIn paylasimlarina gelen kullanict yorumlarinin, kurumsal itibar ve paydas iliskisi
uzerinden incelenmesi,

e CEO’larin diger sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlarla, LinkedIn paylasimlarinin
karsilagtirilmali incelenmesi, olarak belirlenmistir.

Bu ¢aligma, 6nceden belirtilen drneklem ve sinirlamalar dogrultusunda yiiriitilmiistiir. Bu nedenle, elde
edilen bulgular genel bir sonuca ulagsmak i¢in dogrudan genellenmemelidir. Ancak, yapilan arastirmanin
akademik literatiire katki sunmasi ve ileride kaynak olarak kullanilmasi1 amaglanmaktadir.
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ABSTRACT

The aim of this study is to determine the differences in the ways generation Y and Z present their dark and
light triad personality traits on social media. This study was conducted using a quantitative research method and the
research population consists of generation Y and Z individuals living in Erzurum. The data of study were collected
between February and June 2024 with a survey consisting of a personal information sheet, the shortened dark triad
personality scale and the light triad personality scale. As a result of the analyses, it was found that the dark triad
personality traits presented by generation Y and Z on social media show differ. The dark triad personality traits
presented by Generation Y on social media differ according to gender, marital status, actively used social media
platforms, and the average time spent on social media, the light triad personality traits differ according to actively
used social media platforms. The dark triad personality traits presented by Generation Z on social media differ
according to marital status and the average time spent on social media, while light triad personality traits differ
according to gender.

Key words: Generations, Social Media, Personality, Dark Triad, Light Triad.
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Bu arastirmanin amaci Y ve Z kusaklarmmin karanhk ve aydinlik iigli kisilik 6zelliklerini sosyal medyada sunma
bi¢imlerindeki farkliiklar: ortaya koymaktw:. Nicel aragtirma yontemi ile gerceklestirilen arastirmanin evrenini
Erzurum ilinde yasayan Y Kusagi ve Z kusagi olusturmaktadir. Avastirmanin verileri SubatHaziran 2024 tarihleri
araswinda kisisel bilgi formu, kisaltilmis karanlik ti¢lii kisilik 6lgegi ve aydinhik iiclii kisilik dlgegi ile olusturulan anket
ile toplanmistir. Yapilan analizler sonucunda Y ve Z kusaklarimin sosyal medyada sundugu karanhk ii¢lii kisilik
ozellikleri farklilik gdstermektedir. Y kusagimin sosyal medyada sundugu karanhk iigli kisilik ozellikleri cinsiyet,
medeni durum, aktif olarak kullanilan sosyal medya platformlar: ve ortalama gegirilen siireye gore farklilik
gosterirken, aydinhik diclii kisilik ozellikleri aktif olarak kullanmilan sosyal medya platformlarina gére farklilik
gostermektedir. Z kugsaginin sosyal medyada sundugu karanlik ii¢lii kisilik ozellikleri medeni durum ve sosyal medyada
ortalama gecirdikleri siireye gére farklilik gosterirken, aydinlik iiclii kisilik ozellikleri cinsiyete gére farklilik
géstermektedir.
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1. GIRiS

Teknoloji ve internetin giinlilk yasamdaki etkisinin giderek artmasi iletisim bicimlerinde kokli degisimler
meydana getirmistir. Dijitallesmenin yayginlagsmasiyla birlikte iletisim aglar1 hizla genislemis ve pek ¢ok
kisi tarafindan aktif olarak kullanilmasi sonucunda sosyal medya olgusu deger kazanmistir (Mertol vd.,
2022, 5.602). Web 2.0’1n yayginlagsmasi, sosyal medyay1 tek yonlii bilgi aktarimini karsilikli ve eszamanlt
etkilesime doniistiirerek, internet iizerinden gergeklestirilen iletisim ve paylasimlarin biitiinii haline
getirmistir (Gencer ve Aktan, 2021, s.1153). Sosyal medya iletisim araci olmanin 6tesinde, kisilik gelisimi
ve ifade edilmesi agisindan 6nemli psikolojik ve sosyal faktdr olarak one ¢ikmaktadir. Farkli kisilik
ozelliklerine sahip bireylerin cesitli sosyal medya platformlarinda kendilerini ifade etme imkanlari oldugu
diisiiniildiigiinde, sergilenen davranislarin temelinde yatan kisilik 6zelliklerine odaklanmak faydali
olacaktir. Kisilik “belirli bir insanin biricik 6ziinii yansitan 6zelliklerin gercek esasidir” (Hartman, 2008,
s.22). Bu baglamda bireyi digerlerinden ayiran, dogustan veya sonradan kazanilan 6zelliklerin toplami
kisilik olarak ifade edilebilir (Ug¢kun vd., 2018, s.140).

Insan yasanu, zithklarin bir arada oldugu ve kisiligi sekillendiren bir siirectir. Diizensizlik icinde diizen
arayisi, sosyal etkilesimler sonucunda olusan bireysel doniisiimler ve zamanla belirginlesen diisiince ve
davranis sapmalart kisilik 6zelliklerini vurgulamaktadir. Bu siirecte, kisiligin olumlu yonleri aydinlik
kavramiyla acgiklanirken olumsuz yonleri karanlik kavramlariyla agiklanmaktadir (Ata, 2023; Polatct ve
Ulkii, 2023). Paulhus ve Williams (2002) toplum tarafindan olumsuz degerlendirilen bazi kisilik
ozelliklerini ‘karanlik tiglii’ kavramu ile ele almis ve subklinik diizeyde Narsisizm, Makyavelizm, Psikopati
cergevesinde aciklamistir. Subklinik narsisizm, statii ve liderlik arzusu, kendini yiiceltme, bagkalarini
kiiciimseme davranisiyla, Makyavelizm kisinin ger¢ek niyetini saklayarak insanlar1 manipiile edip etik dis1
yontemlere bagvurmakla, psikopati ise duygu, vicdan ve empati eksiligiyle karakterize edilmektedir (Set,
2020, s.318). Diger taraftan sosyal medya kullanimi ve karanlik ti¢li kisilik 6zellikleri arasindaki iliskiyi
hafifleten veya etkileyen baska unsurlarinda olabilecegi ifade edilmektedir (Lyons, 2019). Son yillarda
iyilik hali iizerine yapilan cesitli arastirmalar, “insan dogasinin empati, Ozgecilik, bagislayicilik,
minnettarlik, umut, 6z yeterlilik, cesaret gibi olumlu ve biiylime odakl1 6zelliklerine dikkat ¢cekerek™ (Tekes
ve Bigaksiz, 2021, s.537) aydinlik {iglii kavramimi 6ne cikarmistir. “Aydinlik {iglii 6zellikleri empati,
merhamet ve fedakarlikla ilgilidir, bu 6zellikleri biraz daha agarsak insanlarin ¢ogunlukla iyi olduguna dair
duyulan inang, her insanin saygi ve takdiri hak ettigine dair duyulan inan¢ ve insanlar1 bir amag olarak
gormemek” (Tiiltice, 2023, s.11) seklinde aciklanan insanliga inang, insancillik ve Kantcilik boyutlarindan
olusmaktadir.

Literatiirde son yillarda yapilan arastirmalarda, karanlik tglii (Makyavelizm, Narsisizm, Psikopati) ve
aydinlik iiclii (Insanliga Inang, Hiimanizm, Kantcilik) kisilik dzelliklerinin sosyal, psikolojik ve davranissal
etkileri farkli 6rneklemler iizerinden incelenmistir. Karanlik {i¢lii 6zelliklerinin cinsiyetler arasinda farklilik
gosterdigi ortaya konmustur. Sosyal medya kullaniminin erkeklere kiyasla daha ytiksek oldugunu ortaya
koyarken, aldatmaya yonelik tutumda, Makyavelizm ve psikopati degiskenlerinde erkeklerin kadinlara gore
daha yiiksek puanlar aldig1 tespit edilmistir (Bakir, 2022). Benzer sekilde antrendrler lizerine yapilan bir
calismada, kadm antrendrlerin Makyavelizm diizeylerinin erkeklere gore daha diisiik oldugu goriilmiistiir
(Duman, 2023). Makyavelizm ve narsisizm, sosyal medya kullanim motivasyonlar1 (arkadaslk kurma,
akademik amag, eglenme, kendini ifade etme) ile pozitif iligkiler gostermektedir. Psikopati ise bazi
motivasyonlarla pozitif, bazilariyla negatif iliskilidir. Makyavelizm ve sosyal baglantilar siirdiirme ile
eglenme motivasyonlari, sosyal medya bagimliligimin 6nemli yordayicilandir (Ddlay, 2024). Ergen
orneklemi iizerine yapilan c¢alismada, karanlik ¢l 6zelliklerin siber zorbaligin onciilleri oldugu ve
ozellikle psikopatinin en gii¢lii yordayict oldugu belirlenmistir (Demircioglu, 2020). Aydinlik kisilik
boyutlar1 kendi i¢inde pozitif, karanlik {iglii ile negatif iligkilidir. Aydinlik {i¢li, i¢sel/digsal motivasyon ve
kurum imaji ile pozitif iliskiler sergilerken, etik olmayan davranislarla negatif iliski gostermektedir (Ulkii,
2023) Narsisizm, karanlik iiclii alt boyutlar1 arasinda psikolojik dayanikliligin anlamli ve pozitif
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yordayicisiyken diger alt boyutlarin etkisinin sinirli oldugu belirlenmistir (Cift¢i, 2024). Calismalarda
karanlik {iglii 6zelliklerin riskli ve yonlendirici sosyal davranislarla, aydinlik tiglii 6zelliklerin ise etik ve
motivasyonel siireclerle tutarli bigimde iligkili oldugu ifade edilmistir.

Karanlik ozelliklere sahip bireylerin, sosyal medyay: karanlik egilimlerini sergilemek amaciyla
kullanabildikleri ve sosyal medyanin sundugu anlik tatmin sayesinde bu ortami yalan sdyleme, aldatma,
hile yapma ve manipiilasyon i¢in ideal bir yer olarak gordiikleri ifade edilmektedir (Tang vd., 2022; Tahoon,
2020). March ve Marrington (2021) calismasinda karanlik ticlii kisilik 6zelliklerinin ¢evrimici antisosyal
davranislar arttirdigint belirlerken, aydinlik iicli kisilik 6zelliklerinden insanliga inang ve hiimanizmin
toplum yanlis1 davranislar1 olumlu etkiledigini, Kantgiligin ise antisosyal davraniglar1 dnlemesine ragmen
toplum yanlis1 davraniglari tegvik etmedigini belirlemistir.

Sosyal medya ortamlarinda kimlik ingasi ve benlik sunumu kusaklara gore farklilik gostermektedir. X
kusag, siirli sayida paylasim ve etkilesim kurarak, Goffman’in dramaturjik yaklagiminda tanimlanan yiiz
yiize performanslarin dijital karsiligi olarak dikkatli ve kontrollii benlik sunumu gergeklestirmektedir. Y
kusag dijital teknolojiye uyum saglayarak ve sosyal ¢evrenin etkisiyle daha rahat ve ¢ok yonlii iletigim
bicimleri benimsemektedir. Bu sayede hem ger¢ek hem de ideal benliklerini bir araya getirerek sosyal
medya profillerinde farkli rol ve izleyici gruplarina uyum saglamaktadir. Benzer sekilde Z kusagi, sosyal
medyada gercek hayatta oldugundan daha rahat ve kaliteli iletisim kurabilmektedir (Coskun ve Asci, 2020;
Ergiin, 2023; Palaz, 2023; Wickel, 2015).

Ote yandan Z kusagi, Y kusaginin aksine cevrimici ortamlarda kimligini sinirlama egilimi gosterirken,
dijital mahremiyete daha fazla 6nem vermektedir. Ayn1 zamanda Z kusagi, varolussal iletisim yaklagimi
cergevesinde toplumsal bir kimlik bilinciyle hareket etmekte ve sanal kamusal alanda sergiledigi benlik
sunumunu kusak aidiyeti temelinde inga ederken gergek ve sanal kamusal alanlar arasindaki ayrimi biiytik
Olciide ortadan kaldirmaktadir. Sosyal medyada kendini 6n plana ¢ikarma amaciyla 6z¢ekim gibi
davranislara bagvurmakta ve bu davraniglar narsisizm ile iligkilendirilmektedir. Bu baglamda Z kusaginin
diger kusaklara kiyasla sosyal medyada kendini sunma ve imaj olusturma tutumu daha ileri seviyededir
(Dénmez, 2020; Ergiin, 2023; Kuran, 2022; Ozkan, 2020; Tur, 2019).

Ozliice kusaklar arasindaki benzerlik ve farkliliklar sadece iletisim baglaminda degil, ayn1 zamanda benlik
sunumu ve sosyal kimlik olusturma siiregleri agisinda da 6nem tasimaktadir.

Yapilan kapsamli literatiir taramasinda Karanlik Uglii kisilik &zellikleri ve sosyal medyaya yonelik yapilan
aragtirmalar artmasina ragmen, Aydmlik Uclii kisilik &zellikleri ve sosyal medyaya yonelik yapilan
caligmalarin sinirli kaldigi, bu 6zelliklerin Y Kusagi ve Z Kusagi kullanicilart arasindaki farkliliklarina
odaklanan caligmalarin olmadigi belirlenmistir. Giliniimiiz dijital ortaminda kusaklar arasinda degisen
iletisim tarzlar1 ve dijital platform kullanimlar1 arasindaki fark belirginlesirken, sosyal medyay1 aktif
kullanan Y ve Z kusaklarinin sosyal medyada hangi 6zelliklerini sergilediklerinin incelenmesi 6nem
tagimaktadir. Calismada katilimcilarin sosyal medyada kendilerini nasil yansittiklari, karanlik ve aydinlik
ticlii kisilik 6lgekleri araciligiyla incelenmistir. Katilimcilara 6lgek maddeleri anket araciligryla sunulmus
ve her madde, bireylerin sosyal medyada sundugu egilimlerinin gostergeleri olarak degerlendirilmistir. Bu
dogrultuda calismada Y ve Z Kusaklarinin Karanlik ve Aydinlhik Uglii kisilik 6zelliklerini sosyal medyada
yansitma bic¢imlerinin demografik ozellikler ve sosyal medya kullanimlar1 agisindan farklilik gosterip
gostermedigi test edilmistir.

1. KUSAKLAR, SOSYAL MEDYA VE KiMLIK SUNUMU

Kiiltiirel ve teknolojik degisimlerle birlikte toplumsal yapilarin evrimi, kisilerin ortak deneyimlerden
etkilenmeye baslamasina ve zamanla yas gruplar arasinda farkliliklarin belirginlesmesine neden olmustur.
Bu farkliliklar1 anlamak ve agiklamak i¢in kusak kavrami kullanilmaktadir. Kusak kavrami, “uzunlugu
yaklasik bir yasam evresinin siiresi kadar olan ve sinirlari akran kisiligi tarafindan belirlenen” (Strauss ve
Howe, 1991, 5.60), benzer zaman diliminde dogmus, benzer yas ve zaman evrelerini paylasan, belirli zaman
diliminin etkisiyle sekillenen bir grup olarak tanimlanmaktadir (McCrindle ve Wolfinger, 2009, s.12).
Kendine 06zgii deneyim ve karaktere sahip olan kusaklarin icine dogduklari diinyay1 belirlemek,
farkliliklarin  ve ortak deneyimlerin anlasilmasini saglamak i¢in dogum yillar1 temel alinarak
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siniflandirilmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismada Mcrindle (2020)’1n sessiz kusak, bebek patlamasi kusagi, X
kusag1, Y kusagi, Z kusagi ve alfa kusagi olarak siniflandirdigi alti kusak referans alinmistir.

Sessiz Kugak, 19251945 yillar arasinda dogan kisilerden olusmaktadir (McCrindle, 2020). Sessiz kusak,
Biiyilkk Buhran ve II. Diinya Savasi doneminde yasayan (Giindiiz ve Pekgetas, 2018), “gelenekgiler,
olgunlar, gaziler, yaslilar veya radyo bebekleri” (Berkup, 2014, s.219) olarak adlandirilan kusaktir. Sessiz
kusak, belirsiz ortamda istikrar arayan, geleneksel degerlere bagli, temkinli, caliskan ve ekonomik alanda
basarili bir kusaktir. Baby Boomer Kusagi, 19461964 yillar1 arasinda diinyaya gelen kisilerden olugsmaktadir
(McCrindle, 2020). II. Diinya Savas1 ardindan baslayan soguk savas doneminde yasamislardir (Bristow,
2015, s.7). Teknolojiyi yasam tarzlarini sekillendirmek igin ara¢ olarak kullanmis ancak sosyal iligkilerini
sosyal aglar yerine yiiz yiize etkilesimlerle siirdiirmiislerdir (Huyler ve Ciocca, 2016). 19651979 yillart
arasinda diinyaya gelen kisilerden olusan X kusagi (McCrindle, 2020), aidiyet hissi gelismis, aile, is ve
kariyer hayatina deger veren, otoriteye saygilt ve doneminin toplumsal normlarina uyum saglayan bir
kusaktir (Duman, 2019, s.200). Y Kusag bireyleri 19801994 arasinda diinyaya gelen kisilerden
olusmaktadir (McCrindle, 2020). Diger kusaklardan ayirt edilebilmesi icin Internet Kusagi, EcoBoomers,
Nexters, Millennials olarak adlandirilmaktadir (Broadbridge vd., 2007, s.8). Z Kusagi, 19952009 yillar1
arasinda diinyaya gelen kisileri kapsayan kusaktir (McCrindle, 2020). Teknolojinin i¢inde biiylimiis,
internet, sosyal medya, dijital platformlar ve akilli telefonlar1 hayatlarinin vazgegilmez bir parcasi olarak
goren kusaktir (Dimock, 2019). Alfa Kusagi ise 20102024 yillar1 arasinda diinyaya gelen kisilerden
olusmaktadir (McCrindle, 2020). Gelecekteki Beta ve Gama kusaginin ebeveynleri olacak alfa kusagi,
yliksek adaptasyon yetenegi sayesinde fiziksel ve sanal alanlari birlestiren bir kusaktir.

Teknolojik ilerlemeler yagsam tarzlarini ve iletisim bigimlerini degistirerek kusaklarin olusumunda énemli
bir rol oynamistir. Bu dogrultuda kusaklar arasindaki farkliliklar teknolojiyi benimseme diizeyleriyle
iligkilendirilebilir. “Kusaklar, ailelerinden ziyade bir¢ok yonden iginde bulunduklari zamana benzerler,
onlarin davraniglarini bi¢imlendiren unsurlar yaslari, yasadiklart donem ve teknolojidir” (McCrindle ve
Fell, 2019, 5.712). Internetin yayginlasmasi ve sosyal medya kullanimin artmasi 6zellikle geng kusaklarin
iletisim bigimlerini ve sosyal etkilesimlerini sekillendirmistir. Bu calismada yer alan Y ve Z kusagi, sosyal
medya gelisim siirecini farkli sekillerde deneyimlemistir. Y kusagi, internet ve dijital yeniliklerin
yayginlastig1 donemde yasamis, Z kusagi ise dogduklarindan itibaren teknolojiyi hayatlarinin bir pargasi
olarak benimsemistir (Dimock, 2019). Y kusagi onceki kusaklarla kiyaslandiginda dijital diinyaya “gd¢
etmis” (Varigl, 2022, s.131), geleneksel iletisim araglari yerine sosyal iligkilerini siirdiirebilmek igin
internet ve sosyal medya gibi yeni medya kanallarin1 benimsemistir (Kuyucu, 2017, 5.845). Ote yandan Z
kusagi, teknolojinin i¢ine dogmus, anlik iletisim kurmak i¢in sosyal medya gibi ¢evrimigi araglarini hem
bilgi edinmek hem de sosyallesmek amaciyla tercih ederek emojiler, kisa videolar ve gorseller araciligiyla
kendilerini ifade etme egilimi gostermislerdir (Dede, 2019, 5.101; Sarioglu ve Ozgen, 2018, 5.1067; Tafonao
vd., 2020, 5.89).

Birey, dogdugu anda kendisine verilen isimle ¢evresine kendisi hakkinda ipuglar1 vermeye baslar. Zamanla
kendi deneyimleri ve baskalarinin algilama bicimleri dogrultusunda kendi kimligini insa eder. Kimlik
olusumu siirecinde aile, toplumsal yapi, yas, sinif, irk ve etnik koken gibi faktorler 6nemli rol oynamaktadir
(Kir, 2019). internet ve sosyal medya bireylerin kendilerini yeniden insa etmelerine olanak tanryan sosyal
deneyim alani sunmaktadir. Bu alanda kullanicilar, ¢evrimdisi hayatlariyla ortiisen yas, cinsiyet, dil, din, 1tk
gibi 6zelliklerini sundugu gibi, anonim bigimde kimlik denemeleri yapabilmektedir. Bu dogrultuda sosyal
medya, kullanicilarin  diger insanlarla etkilesimlerinden ve aglardan etkilenerek kimliklerini
yapilandirmalarina ve yonlendirmelerine olanak taniyan 6nemli bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir (Kaya,
2021). Sosyal medya platformlari, bireylerin benliklerini sergiledikleri bir performans alan1 haline gelmistir.
Kullanicilar; profil fotograflari, paylasimlari, yorumlar ve etkilesimleri yoluyla kendilerinin idealize
edilmis bir temsilini olusturmakta ve bu sunumun baskalar1 tarafindan kabul gérmesini hedeflemektedir
(Erden, 2025). Goffman (1959, s.13), benlik sunumunu agiklamak i¢in dramaturjik yaklagim adini verdigi
bir teknik kullanir. Bu yaklagim, yasami bir sahne olarak ele alir ve bireyin kendisinin "otantik" yerine
"idealize edilmis" bir versiyonunu nasil sundugunu agiklar. Bireylerin hayat1 bir sahne gibi gordiigii, farkl
izleyiciler onilinde rollerini planladig1 ve oynadigi, bu siiregte izlenim ydnetimi yapti1 ve performansin
stirdiiriilmesi i¢in hem 6n sahnede hem de arka sahnede is birligi yaptigin1 vurgulamaktadir. Goffman’in
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yaklagimi, ¢evrimigi ortamda bireylerin kendilerini nasil temsil ettiklerini agiklamada 6nemli ve siklikla
bagvurulan bir teorik ¢ergeve olustursa da agirlikli olarak yiiz yiize ve es zamanh etkilesimlere odaklanmasi
nedeniyle dijital medya ortamlarin1 agiklamada sinirl kalmaktadir. Hogan (2010, s.381), bu yaklagima bir
alternatif olarak sergileme yaklasimi 6nermektedir. Bu yaklasim, zaman ve mekénla sinirli, es zamanlh
etkilesimlere dayanan performanslar ile kalici ve es zamansiz sergiler arasindaki ayrima vurgu yapmaktadir.
Benlik sunumunun, anlik performanslardan ziyade kalic1 dijital izler ve sergiler {izerinden gergeklestigini
belirtmektedir. Sergileme alani, insanlarin yeniden {iretilebilir eserlerini sunduklari, genellikle ¢evrimigi
olan bir mekandir. Bu eserleri veri tabanlarinda depolayan, kiiratorler (algoritmalar) aracilifiyla izleyicilere
secilerek sunulmaktadir. izleyiciler ise bu igerige erisen, tepki veren ya da yalnizca izleyen kisilerden
olusmaktadir.

Marwick (2013)’e gore sosyal medyada 6z sunum, sadece kimlik ifade etme siireci degil, ayn1 zamanda
gorinirlik saglama, begeni ve takipgi kazanma gibi olgiitlere dayali siirdiiriilen stratejik bir yaklagimdir.
Ozellikle Mikro Unliiliik kavrami gergevesinde bireylerin, kendilerini potansiyel izleyici kitlesine hitap
eden bir marka gibi konumlandirdigint ve bu dogrultuda benlik sunumlarmi sekillendirdiklerini
vurgulamaktadir.

Boyd (2014, s.49)’un ifade ettigi gibi cevrimi¢i ortamda kimlik olusturma hem bireysel hem de bir
toplulugun pargasi olarak gerceklesen siirectir. Kullanicilar kimliklerini, kendilerinin paylastig1 bilgiler,
arkadaslarinin  katkida bulundugu icerikler ve bagkalarmin tepkileri ile etkilesimleri sonucunda
olusturmaktadir. Birey, kiiresel iletisim ortaminda kendisini nasil gérmek veya gostermek istedigini sosyal
medya profilleri ve ¢evrimigi etkilesimleri aracilifiyla belirlemektedir. Profilde yer alan fotograf, paylasim
ve arkadaslar1 kimliginin ve yasam tarzinin yansimalarinin gostergesidir.

2. KARANLIK VE AYDINLIK UCLU KiSiLiK OZELLIKLERi

Kisilik, bireyin kendine 6zgii ozelliklerinin ¢evresel faktdrler ve sosyal etkilesimlerin birlesimiyle
sekillendigi ¢cok yonli ve dinamik bir yapidir. Kisilerin olumsuz 6zelliklerinin bir arada degerlendirildigi
kavramsal cergeveyi tanimlayan karanlik ticlii (kirli diizine), subklinik diizeyde narsisizm, psikopati ve
makyavelizm 6zelliklerini 6l¢mek i¢in olugturulmus kisilik 6lgme aracidir (Webster ve Jonason, 2013).
Paulhus ve Williams (2002) tarafindan ilk kez tanimlanan, kisilerin patolojik olmayan ancak saldirganlik
ozelliklerini vurgulayan Makyavelizm, Narsisizm ve Psikopati ‘Karanlik Uglii® olarak adlandiriimistir.
Kiginin tehdit edici ve kotii ozellikleri olarak nitelendirilen karanlik yond, toplum tarafindan hos
kargilanmayan tutum ve davranmislart igermektedir. “Toplumsal olarak itici gilicii olusturan karanlik ii¢lii
kisilik ozellikleri cesitli tiirde kisileraras1 zorluklarla ve potansiyel olarak yikici davranislarla (6rnegin,
saldirganlik, manipiilasyon, somiirii) iliskilendirilmektedir” (ZeiglerHill ve Marcus, 2016, s.3). Manipiilatif
davranis, saldirganlik ve somiirii karanlik {iglii kisiligin ortak 6zelligi olarak kabul edilmektedir ancak
birbirinin yerine kullanilmamaktadir (Rauthmann ve Will, 2011, s.401).

Makyavelizm, manipiilasyon, somiirii, acimasizlik ve ahlak dis1 davranis egilimi; narsisizm, bencillik, kibir
ve empati eksikligi; psikopati ise antisosyal davranis, pismanlik, duygusuzluk, diirtiisel davranislar olarak
tanimlanmaktadir (Morrison, 2022). Narsisizm ve psikopati genetik faktorlerle sekillenirken,
Makyavelizm’in ¢evresel faktorlerden etkilendigi belirlenmistir (Temelli vd., 2021, s.197). Bu baglamda
baz1 kisiler dogustan karanlik ticlii kisilik 6zelliklerine sahipken, bazilar1 ¢evresel faktorler ve kisisel
deneyimlerin etkisiyle karanlik dgliiyli olusturabilmektedir (Petrides vd., 2011). Klinik alanda kisilik
bozuklugu olarak siniflandirilan narsisizm ve psikopatinin bozukluk tanisi alabilmesi i¢in DSMV’de
belirtilen kriterleri karsilamas1 gerekir ancak karanlik {iglii’de narsisizm ve psikopati subklinik diizeyde
kisilik 6zelligi olarak ele alinmaktadir.

Literatiirde kadinlardan ziyade erkeklerde daha yaygin goriilen karanlik tglii kisilik 6zellikleri (Muris vd.,
2017, s.183), daha az feminenlik ve daha fazla maskiilenlikle (Jonason ve Davis, 2018) iligskilendirilmistir.
Dahasi karanlik ti¢lii 6zellikleri Facebook gibi ¢evrimigi platformlarda goriilmektedir (Garcia ve Sikstrom,
2014). Makyavelist ve Narsistik Ozelliklere sahip kisiler i¢in ¢evrimig¢i ortamlar, kimliklerini gizleyip
manipiile edebildikleri i¢in elverislidir. Bu kisiler kendilerini bilingli olarak sergileyip baskalarini
etkilemek, kisisel kazang saglamak amaciyla sosyal medya gibi platformlari kullanarak motive edici olumlu
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duygular olusturmaktadir (McCain vd., 2016; Sanecka, 2017). Karanlik Uclii Kisilik 6zelliklerinden
narsisizm ve psikopati sohret ile iliskilendirilmektedir (Fox ve Rooney, 2015).

Sosyal olgular1 anlamada karanlik 6zelliklerin 6nemine deginilmekle birlikte insan davranislarinin olumlu
yonlerinin incelenmesi gerektigi belirtilmektedir (Luki¢ ve Zivanovi¢, 2021). Bu dogrultuda Kaufman ve
arkadaslar1 (2019) Makyavelizm, narsisizm ve psikopatiyi dengeli ve olumlu bir sekilde agiklamak amaciyla
aydmlik ticlii 6lgegi gelistirmislerdir. Karanlik ve Aydinlik {iglii birbirinin zitt1 degil, iki ayr kisilik 6zelligi
grubunu temsil ettigi i¢in kisilerin her iki 6zelligi ayn1 anda tasiyabilecekleri vurgulanmaktadir. “Aydinlik
ticlii 6zellikleri, insanlar1 bencil, degisken ve diigmanca davranislara yonelten diisiince ve isteklere biiyiik
Olciide direnebilme kapasitesini yansitmaktadir” (Constantin ve Florin, 2023, s.21). Aydinlik ti¢li kisilik
ozellikleri empati, olumlu iligkiler ve toplumsal fayda ile karakterize edilen insanliga inang, hiimanizm ve
Kantegilik kavramlari ile ifade edilmektedir (Tekes ve Bigaksiz, 2021). Hiimanizm, insanlarin onuru ve
degerini temel alarak her bireyin kendi basina bir amag tasidigini ve bir ara¢ olarak kullanilmamasi
gerektigine dayanan; Kantgilik, insanlari bir arag olarak degil, kendi baglaria bir amag oldugunu savunan;
insanliga inang¢ ise insanlarin iyiligine odaklanan bir anlayistir (Kaufman vd., 2019, s.9). Literatiirde
bireylerin aydinlik tclii kisilik 6zelliklerinin ¢evrimi¢i ortamda sosyal iligkileri siirdiirme ve iletisim
tercihleri tizerindeki etkisine yonelik ¢aligmalar ele alimmuistir (MejiaSuazo vd., 2021; Tucakovi¢ vd., 2022).
Bu dogrultuda aydmlik iiclii kisilik 6zelliklerinin sosyal medyayla iliskisine yonelik sinirli ¢aligma yapildigi
belirlenmistir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMI
3.1. Konu, Amac ve Onem

Geleneksel medya anlayisina ek olarak bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelismesiyle ortaya c¢ikan
sosyal medya, bireylerin anlik duygu ve diisiincelerini 6zgiirce ifade edebildigi etkilesimli bir iletisim
ortami haline gelmistir. Bu platformlarda insanlar, gorsel ve isitsel olarak siirekli etkilesimde bulunarak
sosyallesmekte ve kendilerini 6zgiirce ifade etmektedir. Sosyal medyanin duygu ve diisiinceleri kolayca
paylasilmasini saglamasi yaygin kullaniminin 6niinii agmaktadir. Sosyal medyanin yogun olarak kullanilan
bir iletisim araci haline gelmesi ve bireylere ifade 6zgiirliighi sunmasi 6zellikle dijital diinyaya dogan veya
bu ortama hizla uyum saglamis gen¢ kusaklar i¢in yasam ve iletisim ortamina doniismiistiir. Teknoloji
kusaklar tarafindan farkli hizda ve farkli diizeyde kullanilarak ¢evrimic¢i davraniglarii 6nemli 6lgiide
etkilemektedir. Bireylere duygu, diisiinceleri ifade ederek siirekli etkilesim ve sosyallesme imkani sunan bu
sanal ortam, ¢evre kosullarindan veya genetik faktorlerden kaynaklanan baskin kisilik 6zelliklerinin
(aydinlik veya karanlik) sergilendigi yeni bir sahne islevi gérmektedir. Bu dogrultuda kisilik 6zelliklerinin
sosyal medya davraniglari izerindeki etkisi géz onlinde bulundurularak Y ve Z kusaklarinin karanlik ve
aydinlik ti¢lii kisilik 6zelliklerini sosyal medyada sunma bi¢imlerindeki farkliliklarin ortaya konulmasi
amaglanmaktadir. Caligma sosyal medyada kisilik 6zellikleri baglaminda kusaklar arasindaki farkliliklarin
ortaya konmasi agisindan literatiire 6nemli katkilar saglayacaktir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Erzurum ilinde yasayan Y kusagi ve Z kusag iiyesi olan katilimcilar olusturmaktadir.
TUIK (2024) verileri dogrultusunda Erzurum ilinde ikamet eden Y kusag1 birey sayis1 153.075 ve Z kusag1
birey sayis1 194.882 olarak tespit edilmistir. Evreni olusturan alt gruplarin temsil edilmesi amaciyla nicel
arastirma yontemlerinden tabakali rastlantisal 6rneklem yontemi kullanilmistir. Tabakali 6rnekleme, evreni
belirli 6zelliklere gore gruplara ayirarak her gruptan ayri ayr1 6rneklem segme yontemidir (Tekindal, 2021,
s.163164). Burada en 6nemli nokta, her birey veya 6ge yalnizca bir tabakada yer almahdir (Aziz, 2017,
s.52). Calismada tabakalar1 Y ve Z Kusaklar1 olusturmaktadir.

Orneklem Biiyiikliigiiniin Belirlenmesi

Orneklem biiyiikliigii, evreni bilinen basit rastlantisal drnekleme igin 6nerilen asagidaki formiil kullanilarak
hesaplanmstir:
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Nt’pq
n=

d*(N1)+t’pq

N: Evrendeki birey sayist

n: Ornekleme alinacak birey sayisi

p: Incelenen olayin goriiliis sikligt

q: Incelenen olaym goriilmeyis siklig1

t: Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yanilma diizeyinde t tablosundan bulunan teorik deger
d: Olaym goriiliis sikligina gore yapilmak istenen ] sapma

(347.957)(1.96)%(0.50)(0.50)

n=

(0.05)%(347.9571) + (1.96)*(0.50)(0.50)
n= 383 minimum toplam olgu miktar1

Arastirmanin istatistiksel giicii 1-8 (B = II. tip hata olasilig1). Erzurum ilinde yasayan toplam 347.957 Y ve
Z kusag1 bireyinden %95 giiven diizeyinde yeterli istatistiksel gilice ulasabilmek amaciyla 6rneklem
biiyiikliigii artirllmis ve toplam 570 katilimciya anket uygulanmistir (bakiniz Tablo 1).

Tablo 1. Orneklemin Tabakalara Gére Orantili Dagilimi

Evren Tabaka Ornekleme Girecek Ornekleme Dahil
Sayist (N)  Agirhigi (%)  Olgu Sayisi (n) Edilen Olgu Sayis1
Z kusagi (19952009) 194882 56,007 280 320
Y kusagi (19801994) 153075 43,993 220 250
Toplam 347957 100 500 570

Orneklemin Tabakalara Gore Dagilimi

Y ve Z kusaklar1 ayr1 tabakalar olarak ele alinmis ve her tabakadan evrendeki oranlarina uygun bigimde
katilimer secilmistir. Bu dogrultuda 6rneklemin tabakalara gore orantili dagilimi Tablo 1°de sunulmaktadir.

Z kusagindan 320, Y kusagindan ise 250 katilime1 olmak iizere arastirmaya toplam 570 kisi dahil edilmistir.
Katilimcilar, Erzurum ilinde ikamet eden ve aktif sosyal medya kullanicisi olan bireyler arasindan amagl
ornekleme yoluyla segilmistir.

3.3. Hipotezler
Arastirmada test edilmek tizere asagidaki hipotezler olusturulmustur:

H1: Sosyal medyada sunulan Karanlik Uclii ve Aydimlik Uclii kisilik 6zellikleri ile kusak degiskeni arasinda
anlamli bir fark vardir. HO1: Sosyal medyada sunulan Karanlik Uglii ve Aydinlik Uglii kisilik 6zellikleri ile
kusak degiskeni arasinda anlaml bir fark yoktur.

H2: Y kusag katilimcilariin sosyal medyada Karanlik Uclii ve Aydilik Uglii kisilik 6zelliklerini sunma
egilimleri ile demografik degiskenler ve sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir fark
vardir.

HO02: Y kusagi katilimeilarinin sosyal medyada Karanlik Uglii ve Aydinlik Uglii kisilik dzelliklerini sunma
egilimleri ile s6z konusu degiskenler arasinda anlamli bir fark yoktur.
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H3: Z kusag katilimcilarinin sosyal medyada Karanlik Uclii ve Aydinlik Uclii kisilik 6zelliklerini sunma
egilimleri ile demografik degiskenler ve sosyal medya kullanim degiskenleri arasinda anlamli bir fark
vardir.

HO03: Z kusag1 katilimcilarinin sosyal medyada Karanlik Uglii ve Aydinlik Uglii kisilik 6zelliklerini sunma
egilimleri ile s6z konusu degiskenler arasinda anlamli bir fark yoktur.

3.4. Veri Toplama Araglar

Kisisel Bilgi Formu: Katilimcilara yonelik olusturulan arastirma formunda yasanilan ilge, dogum yil,
cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, meslek durumu, gelir durumu gibi demografik sorularla birlikte
sosyal medya kullanimlarina iliskin sorulara yer verilmistir.

Kisaltilmis Karanlik Uglii Kisilik Olgegi (KKUO): Jonason ve Webster (2010) tarafindan gelistirilen,
Ozsoy, Rauthmann, Jonason ve Ardi¢ (2017) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanarak, gecerlilik ve giivenilirlik
caligmasi yapilan toplamda 12 madde ve 3 alt boyuttan (makyavelizm, psikopati ve narsisizm) olusan 5’li
likert tipi kisaltilmisg 6lgek kullanilmugtir. Katilimcilardan 6l¢ek maddelerinden her birine “1Kesinlikle
Katilmiyorum, 2Katilmiyorum, 3Kararsizim, 4Katiliyorum, S5Kesinlikle Katiliyorum” seklinde yanit
vermeleri istenmistir.

Aydinlik Uglii Kisilik Olgegi: Kaufman, Yaden, Hyde ve Tsukayama (2019) tarafindan gelistirilen Burcu
Tekes ve Pinar Bicaksiz (2021) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanarak, gecerlik ve giivenilirlik ¢alismasi yapilan
toplamda 12 madde ve 3 alt boyuttan (insancilik/hiimanizm, insanliga inang, kant¢ilik) olusan 5°1i likert tipi
Olcek kullanilmigtir. Katilimcilardan o6lgek maddelerinden her birine “1Kesinlikle Katilmiyorum,
2Katilmiyorum, 3Kararsizim, 4Katiliyorum, SKesinlikle Katiliyorum” seklinde yanit vermeleri istenmistir.
Bu dogrultuda 20 kisilik pilot ¢alisma ile giivenilirlik test edilmistir. Yapilan test sonucunda karanlik {iglii
kisilik 6lceginin Cronbach's Alpha katsayis1t 0.781, aydinlik {tglii kisilik 6lgceginin Cronbach's Alpha
katsayis1 0.721 olarak hesaplanmistir. Ardindan anket formu 593 kisiye ulastirilmis hatali veya eksik
cevaplandirilmis 23 anket formu arastirmaya dahil edilmemistir. Bu dogrultuda 570 anket analiz edilmistir.
Alan arastirmasi SubatHaziran 2024 tarihleri arasinda yiiz yiize ve ¢evrimigci olarak uygulanmistir.

3.5. Arastirma Etigi

Arastirmada Ozsoy, Rauthmann, Jonason ve Ardig (2017) tarafinda Tiirkceye uyarlanan karanlik iiclii kisilik
Olcegi ile Burcu Tekes ve Pmar Bicaksiz (2021) tarafindan Tiirkceye uyarlanan aydinlik ticlii kisilik
dlgeklerinin kullanimi icin arastirmacilardan gerekli izinler alinmustir. Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beserd
Bilimler Etik Kurulu’nun 06.11.2023 tarih ve 20/259 sayili Etik Kurul onay belgesi ile arastirma
gergeklestirilmistir.

3.6. Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen veriler formiillerle sayisallagtirilarak SPSS formatina doniistiirilmiistiir. Verilerin
analizinde SPSS 24 istatistik programi kullanilmistir. Verilerin yiizdelik dagilimlarini belirlemek i¢in
frekans analizi kullanilirken, degiskenlere bagl olarak anlamlilik diizeylerini belirlemek amaciyla ikili
karsilastirmalarda tTesti, ikiden fazla grup karsilastirmalarinda ise Anova testi kullanilmigtir. Elde edilen
verilerin normallik dagilimina uygun olup olmadiklarmni test etmek icin ¢arpiklik (Skewness) ve basiklik
(Kurtosis) degerleri incelenmistir. Karanlik ii¢lii 6lgeginin ¢arpiklik degeri 0.516 ve basiklik degeri 0.058
olarak bulunmustur. Aydinlik ti¢lii kigilik 6lgeginin carpiklik degeri 0.416 ve basiklik degeri 0,685 olarak
bulunmustur. Elde edilen degerlerin 1,5 ile +1,5 araliinda olmasi verilerin normal dagildigini
gostermektedir (Bliylikoztiirk, 2007, s.40). Bu dogrultuda parametrik testler kullanilmastir.
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4. BULGULAR
4.1. Katihmcilarin Demografik Ozelliklerinin Dagihmi
Arastirmaya katilan bireylerin il¢elere gore dagilimi Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. Katilimcilarin Yasadiklari ilgelere Gore Dagilimlar

Ilgeler (S;g’l zf,zjde Ilgeler (81371 zf,zjde
Yakutiye 271 47,5 Kopriikoy 4 0,7
Paland6ken 181 31,8 Oltu 4 0,7
Aziziye 81 14,2 Ispir 3 0,5
Uzundere 14 2,5 Askale 2 0,4
Pasinler 10 1,8 Toplam 570 100

Katilimcilarin dogum yillar ele alindiginda 19801994 yillar1 arasindaki 250 kisi Y kusagini olustururken;
19952009 yillar1 arasindaki 320 kisi Z kusagini olusturmaktadir. Arastirmaya katilan 570 kisiden 348’ini
(%61,1) kadinlar olustururken; 222°sini (%38,9) erkekler olusturmaktadir. 570 katilimcidan 363’1 (%36,7)
bekar ve 207’si (%36,3) evlidir.

Katilimcilarin egitim durumlarina gore dagilimina bakildiginda, arastirmaya katilan 570 katilimcinin 349°u
(%61,2) mezun, 221’inin (%38,8) dgrenciligi devam etmektedir. Katilimcilardan 32 kisi (%5,6) ilk ve
ortaokul, 220 kisi (%38,6) lise, 86 kisi (%15,1) on lisans, 198 kisi (%34,7) lisans, 29 kisi (%5,1) yiiksek
lisans, 5 kisi (9%0,9) doktora diizeyinde egitim aldigini ifade etmistir. Katilimcilarin meslek durumlarina
bakildiginda 192 kisi (%33,7) 6grencidir. 122 kisi (%21,4) “serbest meslek™, 71 kisi (%12,6) “ev hanim1”,
23 kisi (%4,0) “Ogretmen”, 22 kisi (3,9) “memur”, 21 kisi (%3,7) “miihendis”, 16 kisi (2,8) “saglik
personeli”, 10 kisi (%1,8) “is¢i”, 7 kisi (%1,2) “giivenlik gorevlisi” oldugunu belirtmistir. 78 kisi ise
(%13,7) ¢alismadigim ifade etmistir. Katilimcilarin gelir durumlarina gore dagilimina bakildiginda, 0500
TL gelir grubunda 191 kisi %33,5 oranla cogunlugu olustururken, 5000166500 TL gelir grubunda ise 8 kisi
%1,9°dir.

Katilmeilarin aktif olarak kullandiklar1 sosyal medya platformlarinin en basinda Instagram (%22,2),
ardindan Whatsapp (%21,9) ve Youtube (%17,9) gelmektedir. Betimsel istatistikler Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Katilimcilarin Aktif Olarak Kullandiklart Sosyal Medya Platformlarinin Dagilimi

Sosyal Medya Say Yiizde Sosyal Medya Say1(N) Yiizde

Platformlar: (N) (%) Platformlar: (%)
Instagram 500 22,2 Facebook 104 46
Whatsapp 494 21,9 Pinterest 95 472
Youtube 403 17,9 Telegram 94 4,2
X/Twitter 213 9,4 Messenger 54 2,4
Snapchat 134 5,9 LinkedIn 31 1,4
TikTok 124 55 Diger 8 0,4

Katilimeilarin sosyal medya kullanim siireleri incelendiginde, en fazla 2—-3 saat arasi zaman harcadiklar
goriilmektedir (126 kisi). Bunu 1-2 saat (123 kisi) ve 3—4 saat (105 kisi) araliklar1 izlemektedir. Diger
siirelerde kullanici sayis1 daha diistiktiir.
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4.2. Katimcilarin Karanlik ve Aydinlik Uclii Ozelliklerinin Betimsel Analizleri

Karanlik iiglii 6l¢egi alt boyutlar incelendiginde, her iki kusakta en yiiksek ortalama “Bagkalarinin beni
dikkate almasini istemeye egilimliyim.” (Y kusagi Ort: 3,22; Z kusagi Ort: 3,41) ifadesinde iken, her iki
kusakta en diisiik ortalamanin “Davranislarimin ahlaki boyutunu umursamamaya egilimliyim.” (Y kusagi
Ort: 1,63; Z kusagi Ort: 1,72) ifadesinde oldugu goriilmektedir.

Y ve Z kusaginin sosyal medyada sunduklar1 karanlik iiclii kisilik 6zelliklerine iliskin betimsel analiz Tablo
4’te verilmistir.

Tablo 4. Karanlik Uclii Kisilik Olceginin Alt Boyutlarina Iliskin ifadelerin Ortalama ve Standart

Sapmalari
ifadeler Y Kusag Z Kugag
Makyavelizm *Ort. SS. Ort. SS.
1. Istedigimi elde etmek igin baskalarin1 manipiile etmeye

e o 1,84 1,131 2,20 1,210
egilimliyim.

2. Istedigimi elde etmek icin hileye basvurmuslugum ya da yalan
sOylemisligim vardir.

1,76 1,060 2,11 1,220

3. Istedigimi elde etmek icin pohpohlamaya bagvururum. 2,09 1,219 2,35 1,258
4. Kendi ¢ikarim i¢in bagkalarini kullanmaya egilimliyim 1,68 1,109 1,79 1,042
Psikopati Ort. SS. Ort. SS.

5. Pismanlik duymamaya egilimliyim. 2,26 1,324 2,53 1,325
6. Davraniglarimin ahlaki boyutunu umursamamaya egilimliyim. 1,63 1,046 1,72 1,070
7. Duyarsiz ya da duygusuz olmaya egilimliyim. 1,80 1,147 194 1,165
8. Alayci davranmaya egilimliyim. 1,72 1,060 2,15 1,272
Narsisizm Ort SS. Ort. SS.

9. Bagkalarinin bana hayranlik duymasini istemeye egilimliyim. 2,47 1,308 2,69 1,304
10. Bagkalarinin beni dikkate almasini istemeye egilimliyim. 3,22 1,347 3,41 1,288
11. Prestij ya da statii arayiginda olmaya egilimliyim. 2,88 1,358 3,33 1,302
12. Bagkalarindan 6zel iyilikler beklemeye egilimliyim. 2,52 1,309 2,68 1,284

*1: Kesinlikle Katilmiyorum 5 Kesinlikle Katiliyorum

Y ve Z kusaginin sosyal medyada sunduklar1 aydinlik tiglii kisilik 6zelliklerine iligkin betimsel analizlere
gore Y kusagina dair dlgek alt boyutlarinin ortalama ve standart sapmalar1 en yiiksek ortalamaya sahip
“Istedigimi elde etmek igin insanlari agik¢a manipiile etmek beni rahatsiz eder” (Ort: 3,86), en diisiik
ortalama ise “Baskalarina hayranlik duyma egilimindeyim” (Ort: 2,32) ifadesidir.

Z kusaginin aydinlik ti¢lii 6l¢ek alt boyutlarinin ortalama ve standart sapmalar1 degerlendirildiginde 6lgek
maddelerinden en yiiksek ortalamaya sahip “Baskalarina deger vererek davranma egilimindeyim.” (Ort:
3,95) ifadesi, en diigiik ortalama ise “Bagkalarina hayranlik duyma egilimindeyim” (Ort: 2,54) ifadesidir
(Bakiiz Tablo 5).
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Tablo 5. Aydmlik Uclii Kisilik Olceginin Alt Boyutlarmna Iliskin ifadelerin Ortalama ve Standart

Sapmalari
ifadeler Y Kusag Z Kusad
Insancillik (Hiimanizm) *Ort. SS. Ort. SS.
1. Bagkalarina hayranlik duyma egilimindeyim. 2,32 1,275 254 1,256
2. Diger insanlarin basarilarini takdir etme egilimindeyim. 3,51 1,259 3,72 1,140
3. Basgkalarina deger vererek davranma egilimindeyim. 3,76 1,118 3,95 1,000
4. Toplumun her kesiminden insan1 dinlemekten zevk alirim. 3,63 1,233 3,63 1,197
insanhga inang¢ Ort. SS. Ort. SS.
5. Insanlarin icindeki iyiyi gdorme egilimindeyim. 382 103 3,72 1,069
6; D.lg?r 1nse.1nlar1n bana adil davranacaklarina inanma 312 1176 304 1,154
egilimindeyim.
7. Insanlarin cogunlukla iyi olduguna inanirim. 3,12 1,262 2,66 1,160
8. Beni inciten insanlar1 ¢abuk affederim. 2,94 1,291 2,69 1,390
Kante¢ihk Ort SS. Ort SS.
9. Diiriistliigii cazibeye tercih ederim. 3,72 1294 3,83 1,180
10. Istedigimi elde etmek icin insanlar1 acikca manipiile etmek beni 38 1171 366 1175
rahatsiz eder.
11. Itibarimi zedeleyecek olsa da 6zgiin olmayi isterim. 324 1308 313 1,213
12. Insanlarla konusurken onlardan ne istedigimi nadiren 310 1183 304 1,129

diistintiriim.

*1: Kesinlikle Katilmiyorum 5 Kesinlikle Katiliyorum

Karanlik iiclii kisilik 6l¢eginde Y ve Z kusaklari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmaktadir
(t=3,659; p<0,05). Aydinlik iiclii kisilik 6lgeginde ise kusaklar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

saptanamamuistir (t=0,847; p>0.05) (Bakiniz Tablo 6).

Tablo 6. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydinlik Uclii Kisilik Ozelliklerinin Analizi

Olcek Kusak n Ort. SS t p

Karanhk Ugclii Kisilik Y Kusagi 250 2,17 0,788 3,659 0,000%
7 Kusagi 320 2,40 0,758

Aydinlik Uglii Kisilik Y Kusagi 250 3,34 0,698 0.847 0.397
Z Kusagi 320 3,30 0,547

Tablo 7°de yer alan t testi sonuglarina gore, Y kusaginda karanlik ticli kisilik degiskeni cinsiyete gore
anlamli farklilik gosterirken (p=0,002; p<0,05), aydinlik Ucli kisilik degiskeninde anlamli bir fark
saptanmamustir (p=0,806; p>0,05). Z kusaginda ise karanlik ticlii kisilik degiskeni cinsiyete gore anlaml
farklilik gostermezken (p=0,429; p>0,05), aydinlik iiclii kisilik degiskeninde cinsiyete gére anlaml farklilik

saptanmistir (p=0,013; p<0,05).
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Tablo 7. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydinlik Uclii Kisilik Ozelliklerinin Cinsiyete

Gore Analizi
Kusak Olcek Cinsiyet n Ort. SS t p
Karanlik Uclii Kisilik Kadin 132 2,02 0,670 “
Y kusast Erkek 118 2,34 0,874 3191 0,002
335 Aydinlik Uelii Kisilik Kadin 132 336 0,650
0,245 0,806
Erkek 118 333 0,751
Karanlik Uclii Kisilik Kadin 216 2,39 0,745
s Erkek 104 246 0786 0792 0429
usagt Aydmlik Uclii Kisilik Kadin 216 336 0499 . 4 ops
Erkek 104 3,18 0,624 ’ ’

Tablo 8’de yer alan t testi sonuglarina gore, Y kusaginda karanlik tiglii kisilik degiskeni medeni duruma
gore anlaml farklilik gosterirken (p=0,000; p<0,05), aydmnlik ii¢li kisilik degiskeninde anlamli bir fark
saptanmamustir (p=0,399; p>0,05). Z kusaginda ise karanlik ti¢li kisilik degiskeni medeni duruma gore
anlamli farklilik gdsterirken (p=0,000; p<0,05), aydinlik iiclii kisilik degiskeninde cinsiyete gore anlamli
farklilik saptanmamustir (p=0,542; p>0,05).

Tablo 9°da yer alan Anova testi sonucuna gore, Y kusaginda karanlik iiclii kisilik degiskeni egitim durumuna
gore anlaml farklilik gostermezken (p=0,235; p>0,05), aydinlik ti¢lii kisilik degiskeninde anlamli bir fark
saptanmistir (p=0,001; p<0,05).

Z kusaginda ise karanlik iiglii kisilik degiskeni egitim durumuna gore anlamli farklilik gosterirken (p=0,029;
p<0,05), aydmlik tg¢lii kisilik degiskeninde cinsiyete gore anlaml farklilik saptanmamistir (p=0,280;
p>0,05). Konuya iliskin detayl1 bilgi i¢in Tablo 8 ve Tablo 9’a bakimiz.

Tablo 8. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydinlik Uclii Kisilik Ozelliklerinin Medeni
Duruma Gore Analizi

Kusak Olcek %‘:ﬂi‘: n ort. SS t p
Karanlik Uglii Kisilik Bekar 84 2,45 0,875
; ’ 3,855 0,000
Y kusad Evli 166 2,03 0,701 ’
35 Aydmnlik Uclii Kisilik Bekar 84 340 0756 o 0300
Evli 166 332 0669 ’
o _— Bekar 279 2,47 0,752
Karanlhk Uglii Kisilik ’ ’ 3,670  0,000%
 fucas aranhik Uelti Kisili Evli 41 201 0,68 ’
usagt N Bekar 279 329 0,552
Aydinlik Uglii Kisilik . 0,610 0,542
Evli 41 335 0,521
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Tablo 9. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydmlik Uclii Kisilik Ozelliklerinin Egitim
Duruma Gore Analizi

Varyans Kareler Kareler

Kusak Olgek Kaynag Top. Sd Ort. K P
Karanlik Uclii Kisilik Gruplar arasi 4,238 5 0,848
Gruplar igi 150,509 244 0,617 1,374 0,235
Y Kusag o Toplam 154,747 249
Aydinlik Ugclii Kisilik Gruplar arasi 9,917 5 1,983
Gruplar igi 111,617 244 0,457 4,336 0,001*
Toplam 121,534 249
Karanlik Uclii Kisilik Gruplar arasi 7,109 5 1,422
Gruplar igi 176,383 314 0,562 2,531 0,029*
Z Kusagi ) o Toplam 183,492 319
Aydinlik Uclii Kisilik Gruplar arasi 1,886 5 0,377
Gruplar igi 93,824 314 0,299 1,262 0,280
Toplam 95,710 319

Anova testi sonucunda Y kusaginin karanlik iiclii kisilik degiskeninde gelir durumuna gore anlamli farklilik
vardir (p=0,018; p<0,05), aydmlik ii¢lii kisilik degiskeninde anlamli fark yoktur (p=0,865; p>0,05). Z
kusaginda karanlik ve aydinhk tglii kisilik degiskenlerinde gelir durumuna gore anlamlh fark yoktur
(p>0,05).

Tablo 10. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydinlik Uclii Kisilik Ozelliklerinin Gelir
Durumuna Gore Degerlendirilmesi

Kusak  Olgek g;‘{f:; IT?:"“ Sd Iéi‘:eler F p
Karanlk Uclii Kisilik Gruplar arasi 8,354 5 1,671
Gruplar i¢i 146,394 244 0,600 2,785  0,018*
Y Kusag L Toplam 154,747 249
Aydilik Uglii Kisilik Gruplar arasi 0,927 5 0,185
Gruplar igi 120,607 244 0,494 0,375 0,865
Toplam 121,534 249
Karanlik Uglii Kisilik Gruplar arasi 5,385 5 1,077
Gruplar igi 178,106 314 0,567 1,899 0,094
7 Kusag ) Toplam 183,492 319
Aydmlik Uglii Kisilik Gruplar arasi 2,213 5 0,443
Gruplar igi 93,496 314 0,298 1,487 0,194
Toplam 95,710 319
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Tablo 11. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydinlik Uglii Kisilik Ozelliklerinin Aktif
Olarak Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlar1 Analizi

Varyans Kareler Kareler

Kusak Olgek Kaynag Top. Sd Ort. F P
Karanlik Uclii Kisilik Gruplar arasi 24,172 9 2,686
Gruplar i¢i 130,575 240 0,544 4,937  0,000%
Y Kusag: ) Toplam 154,747 249
Aydinlik Uglii Kisilik Gruplar arasi 11,103 9 1,234
Gruplar igi 110,431 240 0,460 2,681 0,006
Toplam 121,534 249
Karanlik Uglii Kisilik Gruplar arasi 3,980 9 0,442
Gruplar igi 179,512 310 0,579 0,764 0,650
. Toplam 183,492 319
ZKusagl )0 qimhik Uclii Kisilik ~ Gruplararast 4,882 9 0,542
Gruplar igi 90,828 310 0,293 1,851 0,059
Toplam 95,710 319

Anova testi sonucuna gore, Y kusaginda karanlik {iglii kisilik ve aydinlik iiclii kisilik degiskenlerinde aktif
kullanilan sosyal medya platformlarina gore anlamli bir fark saptanmistir. Y kusagi karanlik igli
degiskeninin p degeri 0.000 (p<0.05) olarak, aydnlik tiglii degeri ise 0.006 (p<0.05) olarak bulunmustur.

Z kusaginda ise karanlik ve aydinlik ticlii kisilik degiskenlerinin her ikisinde de aktif kullanilan sosyal
medya platformlarina gére anlamli bir farklilik saptanmamistir (p>0,05) (Bakiniz Tablo 11).

Anova testi sonucuna gore, Y kusaginda karanlik iiglii kisilik degiskeni sosyal medyada ortalama gegirilen
siireye gore anlamli farklilik gdsterirken (p=0,000; p<0,05), aydmlik ti¢lii kisilik degiskeninde anlaml bir
fark saptanmamuistir (p=0,591; p>0,05).

Z kusaginda ise karanlik ii¢lii kisilik degiskeni medeni duruma gore anlamli farklilik gdsterirken (p=0,028;
p<0,05), aydinlik ticlii kisilik degiskeninde cinsiyete gore anlamli farklilik saptanmamistir (p=0,338;
p>0,05) (Bakimiz Tablo 12).

Tablo 12. Kusaklarin Sosyal Medyada Sundugu Karanlik ve Aydmlik Uglii Kisilik Ozelliklerinin Sosyal
Medyada Ortalama Gegirdikleri Stireye Gore Analizi

Varyans Kareler Kareler

Kusak Olgek Kaynad Top. a3 Ort. F P
Karanlik Uglii Kisilik Gruplar arasi 14,532 5 2,906
Gruplar igi 140,215 244 0,575 5,058  0,000*
5 Toplam 154,747 249
YKusadt  avqmik Uclii Kisilik ~ Gruplar arast 1,826 5 0,365
Gruplar igi 119,708 244 0,491 0,745 0,591
Toplam 121,534 249
Karanlik Uclii Kisilik Gruplar arasi 6,055 5 1,211
Gruplar i¢i 177,437 314 0,565 2,143 0,028*
7 Kusagi ) Toplam 183,492 319
Aydmlik Uglii Kisilik Gruplar arasi 1,788 5 0,358
Gruplar igi 93,922 314 0,299 1,195 0,338
Toplam 95,710 319
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5. SONUC

Elde edilen bulgular incelendiginde Y ve Z kusaklarinin sosyal medyada karanlik tiglii kisilik 6zelliklerini
yansitma egilimleri farklilik gdstermektedir. Z kusaginin bagkalar tarafindan dikkate alinmak ve statii
arayisi gibi ozelliklerinin Y kusagina kiyasla daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda Z kusagi,
Y kusagma gore sosyal medyada kendini 6n plana ¢ikarma ve ben merkezli davraniglart sergileme
egiliminde oldugu sdylenebilir. Diger taraftan Y ve Z kusaginin ahlaki olmayan davranislart sergileme
egilimlerinin diisiik oldugu belirlenmistir.

Calismada Y ve Z kusaklarinin sosyal medyada aydinlik iiglii kisilik 6zelliklerini yansitma egilimleri
farklilik gostermektedir Y kusagi baskalarini agik¢a manipiile etmekten rahatsizlik duymakta ve baskalarina
hayranlik duymazken, Z kusagi, baskalarina deger verme ve takdir etme 6zelliklerinin Y kusagindan daha
yiiksek sergileme egilimi gostermektedir. Bu dogrultuda Y kusagi sosyal medyada aydinlik {iglii kisilik
ozelliklerinin alt boyutu alan kantcilik kisilik 6zelligini yansitirken, Z kusagi insancillik (Hiimanizm)
0zelligini yansitma egilimindedir.

Caligmada elde edilen bulgular dogrultusunda sosyal medyada yansitilan karanlik ve aydinlik ti¢lii kisilik
Ozelliklerinin kusaklar arasinda anlamli bigimde farklilagtigi belirlenmis ve test edilen H1 hipotezi kabul
edilmistir. Buna karsilik, HO1 hipotezi reddedilmistir.

Y kusagina yonelik H2 hipotezi kabul edilmistir. Bulgular, Y kusaginin sosyal medyada yansiyan karanlik
iicli kisilik 6zelliklerinin cinsiyet, medeni durum, gelir durumu, kullanilan sosyal medya platformu ve
ortalama kullanim siiresi degiskenleri acisindan anlamli farkliliklar gosterdigini ortaya koymustur. Buna
karsin, bu 6zelliklerin egitim durumu degiskenine gore farklilasmadigi, dolayisiyla bu degisken baglaminda
HO2 hipotezinin kabul edildigi belirlenmistir. Buna ek olarak, Y kusaginin aydinhk dgli kisilik
Ozelliklerinin egitim durumu ve sosyal medya platformu degiskenleri dogrultusunda farklilik gdsterdigi
belirlenmistir.

Z kusagina yonelik olarak H3 hipotezi kabul edilmistir. Sonuglar, Z kusaginin sosyal medyada yansittig1
karanlik iicli kisilik ozelliklerinin medeni durum, egitim durumu ve ortalama kullanim siiresi
degiskenlerine gore farklilastigini ortaya koymaktadir. Ayrica, Z kusaginda aydmhk tgli kisilik
ozelliklerinin cinsiyet degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gosterdigi saptanmastir.

Kusaklar baglaminda degerlendirildiginde, Z kusaginin karanlik ti¢lii kisilik 6zelliklerini sosyal medyada
yansitma egilimi Y kusagindan daha yiiksektir. Cinsiyete gore ise Y kusagindaki erkeklerin, kadinlara
kiyasla sosyal medyada karanlik ii¢lii kisilik 6zelliklerini yansitma egilimi daha yiiksektir. Z kusagindaki
kadinlarin erkeklere kiyasla sosyal medyada aydinlik ii¢lii kisilik 6zelliklerini yansitma egilimlerinin ise
daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Y ve Z kusagindaki bekar bireylerin evlilere kiyasla sosyal medyada
daha yiiksek karanlik ii¢lii kisilik 6zelliklerini yansitma egilimi goriilmektedir.

6. TARTISMA

Literatiirde toplumsal olarak kabul edilmeyen olumsuz kisilik 6zelliklerini tanimlayan karanlik ti¢lii ve
bireylerin olumsuz diisiincelere karsi koyarak toplumsal diizene katki sundugu aydinlik iicli kisilik
Ozellikleri lizerine aragtirmalar yapilmistir. Elde edilen sonuglar dogrultusunda karanlik tglii kisilik
oOzelliklerinin sosyal medyayla iliskisine yonelik calismalar bulunurken (Freyth vd., 2023; Garcia ve
Sikstrom, 2014; Tahoon, 2020; Tang vd., 2022) aydinlik iiclii kisilik 6zellikleri ve sosyal medya iligkisine
yonelik kaynaklarin sinirli oldugu belirlenmistir. Bu ¢alismada Y ve Z kusaklarinin karanlik ve aydinlik
ticli kisilik 6zelliklerini sosyal medyada sunma bigimlerindeki farkliliklar iizerinde durulmaktadir.

a) Kusak: Calisma sonucuna gore Y ve Z kusaginin karanlik ii¢lii kisilik 6zelliklerini sosyal medyada
yansitma egilimleri farklilik gdstermektedir. Z kusagimin sosyal medyada karanlik tiglii kisilik 6zelliklerini
sunma egiliminin Y kusagina gére daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ozkan (2020)’a gére Z kusag,
teknolojiyle i¢ i¢e biiyiidiigii i¢in sosyal medyada gergek hayattakinden daha aktif varlik gostererek kendini
bu platformlar araciligiyla ifade etmektedir. Bu dogrultuda Z kusaginin sosyal medya kullanimi ile imaj
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olusturma egiliminin, teknolojiyle ge¢ tamisan onceki kusaklardan daha belirgin oldugunu belirtmesi
calismanin sonucunu destekler niteliktedir.

b) Cinsiyet: Mevcut ¢aligmanin sonucuna gore Y kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik ti¢lii kisilik
ozellikleri cinsiyete gore farklilik gostermektedir. Y kusagi erkeklerinin sosyal medyada sundugu karanlik
ticlii kisilik ozelliklerinin puan ortalamalarinin kadinlardan daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Akin ve
Kartopu (2021, s. 518) calisgmasinda “cinsiyete gore karanlik tiglii kisilik puan ortalamas1 kadinlara kiyasla
erkeklerde daha yiiksek” oldugunu belirtmis, Jonason ve Webster’in (2010), Jonason ve Davis (2018)
calismasinda “erkeklerin karanlik iiclii 6l¢eginde kadinlardan daha yiiksek puan aldiklar1” saptanmistir. Bu
dogrultuda Y kusagi erkek ve kadinlariin sosyal medyada sundugu karanlik ii¢li kisilik 6zelliklerinin
anlamli olarak farklilastig1 bulgusu desteklenmistir. Saltoglu (2018) yaptigi ¢aligmada karanlik ti¢lii kisilik
ozelliklerinin cinsiyetine gore farklilasmadig1 sonucuna ulasmistir. Mevcut arastirmanin Z kusagi erkek ve
kadinlarinin sosyal medyada sundugu karanlik iiclii kisilik 6zelliklerinin anlamli olarak farklilagmadigi
bulgusunu desteklemektedir.

Caligma sonucuna gore Z kusaginin sosyal medyada sundugu aydinlik {iglii kisilik 6zellikleri cinsiyete gore
farklilik gdstermektedir. Tekes ve Bigaksiz (2021), Kazgan ve Uzun (2023)’un yaptiklar1 ¢alismalarda
aydinlik ti¢lii kisilik 6zellikleri cinsiyete gore farklilik gostermektedir. “Kadinlarin erkeklere gore aydinlik
ticlii kisilik puanlarinin yiiksek” oldugunu belirttikleri ¢alismalar Z kusaginin sosyal medyada sundugu
aydinlik tdclii kisilik ozelliklerinin erkeklere kiyasla kadinlarda daha yiiksek oldugu sonucunu
desteklemektedir. Ciftci (2024) yaptigi calismada aydinlik iiglii kisilik ozelliklerinin cinsiyetine gore
farklilasmadigi sonucuna ulagmistir. Bu dogrultuda Y kusagi erkek ve kadinlarinin sosyal medyada sundugu
aydinlik Gglii kisilik 6zelliklerinin farklilasmadigi bulgusu desteklenmistir.

¢) Medeni Durum: Y ve Z kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik tglii kisilik 6zellikleri medeni
duruma gore farklilik gostermektedir. Bekar katilimeilarin sosyal medyada sundugu karanlik ti¢li kisilik
ortalamalarmin evli katilmecilarin ortalamalarindan daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda
Bekiroglu (2020) ve Vural (2020)’un karanlik iiglii kisilik 6zelligi agisindan bekar grubun bu 6zellikleri
daha yiiksek diizeyde tasidigini ortaya koyduklari calismalari mevcut aragtirmanin bulgularini
desteklemektedir. Bu dogrultuda Y ve Z kusaginin bekar katilimeilari evli katilimcilara gore sosyal medyada
sunduklar1 karanlik ti¢lii kisilik 6zellikleri daha yiiksektir.

d) Gelir Durumu: Y kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik iiglii kisilik 6zellikleri gelir durumuna gore
farklilastigini gostermektedir. Z kusaginin ise sosyal medyada sundugu karanlik ti¢li kisilik 6zellikleri gelir
durumuna gore farklilasmamaktadir. Celik ve Celik (2024) yaptigi calismada karanhik iicli kisilik
Ozelliklerinin anlaml olarak farklilasmadigi sonucu aragtirmanin bulgusunu desteklemektedir. Y ve Z
kusagmin sosyal medyada sundugu aydmlik TUgli kisilik o6zelligi gelir durumuna gore farklilik
gostermemektedir. Ciftci (2024) tarafindan yapilan c¢alisma aydinlik iicli kisilik 6zellikleri ve gelir
durumuna gore farklilagmamasi aragtirmanin bulgusunu desteklemektedir.

e) Egitim Durumu: Z kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik ti¢lii kisilik 6zellikleri egitim durumuna
gore farklilik gostermektedir. Kaufman ve arkadaslari (2019) karanlik {iglii kisilik 6zelliklerinin egitim
durumuna gore farklilik gosterdigini belirtmisti. Bu dogrultuda mevcut arastirmanin sonucu
desteklenmistir. Sokmen ve Serbest (2022) yaptiklar1 ¢aligmada karanlik tiglii kisilik 6zelliklerinin egitim
durumuna gore farklilasmadigi sonucu Y kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik tgli kisilik
ozelliklerinin farklilagmadig1 bulgusunu desteklemektedir.

f) Sosyal Medya Platformlari: Y kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik tg¢lii kisilik 6zellikleri aktif
olarak kullandiklar1 platformlara gore farklilagmaktadir. Literatiirde sosyal medya platformlar1 ve karanlk
il kisilik ile ilgili ¢aligmalar oldukca kisitli olmakla beraber aktif olarak kullanilan platformlara yonelik
farklilagsma durumunu inceleyen arastirmaya rastlanilmamustir. Farooq ve Ashraf’in (2022) TikTok kullanan
kisilerin karanlik kisiliklere sahip olma ihtimalinin yiiksek oldugunu ifade ettikleri ¢alisma ile Garcia ve
Sikstrom’un (2014) duygusal sogukluk, kendilerini 6ne ¢ikarma, saldirganlik ve ikiyiizliilik gibi
davraniglart igeren karanlik iglii kisilige sahip kisilerin Facebook paylasimlarinda bu o&zellikleri
sergilediklerini ortaya koydugu calisma arastirmanin bulgusunu destekleyecek niteliktedir.
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g) Sosyal Medyada Ortalama Gegirilen Siire: Yurdalan (2021) yaptig1 ¢alismada “karanlik iiglii kisilik
ozelliklerinin giinliik sosyal medya kullanim saati degiskenine gore anlamli sekilde farklilastig1” sonucuna
ulagsmistir. Bu dogrultuda Y ve Z kusaginin sosyal medyada sundugu karanlik ti¢lii kisilik 6zelliklerinin
sosyal medya platformlarinda ortalama gegirilen siireye gore farklilhik gosterdigi bulgusunu
desteklemektedir. Fox ve Rooney (2015) yaptiklar1 ¢aligmada karanlik {iglii kisilik 6zelliklerinin sosyal
medyada gecirilen zamanla iliskisi oldugu sonucuna wulasmast mevcut c¢alismanin bulgusunu
desteklemektedir.

Sinirhiliklar ve Oneriler: Arastirmanin evreni Erzurum ilinde yasayan Y ve Z kusagi ile smirlandirildig icin
sonuclar Y ve Z kusagina genellenemez. Bu arastirma sosyal medyada insanlarin nasil davrandiklar1 ve bu
davranislarin kisilik 6zellikleriyle iligkisine yonelik yapilacak calismalara katki saglayacaktir.

Bundan sonra yapilacak ¢aligmalarda farkli 6rneklem ve degiskenlerle karanlik ve aydinlik {iglii kisilik
ozellikleri ile sosyal medya kullanimlarina yonelik ¢alismalar yapilabilir.

Aydinlik tglii kisilik 6zellikleri ve sosyal medya iliskisine yonelik calismalar oldukc¢a sinirhidir. Bu
kapsamda c¢aligmalarin yapilmasi 6nerilmektedir.
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ABSTRACT

The geography of the Middle East has a unique form of tragedy due to Islamic and non-Islamic cultural
transmission.has a form that differs from tragedies. Contrary to the mimetic understanding in the Western tradition,
episodic narrative can be grounded in cultural anthropological reasons that have gained permanence and contunuity
in the East and still influence artistic forms. The fact that the origin of drama arelinked to functional reason, forming
a pattern as a result of being transmitted for practical benefit, is considered the initiator of the narrative tradition in
Eastern Culture Circle. Films of directors such as Kiorostami from Iranian Cinema, Nacer Khemir from Tunusian
Cinema, and Memduh Un from Yesilcam Cinema conform to the fragmanted narrative tradition with their different
interpretations. The episodic structure of the Thousand and One Nights, which influenced the narrative tradition
through cultural transmission, has its roots in a largely unknown ritualised pattern. Itextends to Sudan and isbased on
the Hazar-Afsan “sacrifice of the king” complied by Iranian storytellers and popularized by Arab translators. It is an
example of the early cultures' tradition of offering gifts to God in early cultures. This form, which can be explained as
exchange, gift-giving and displacement, is based on rituals and a mindsets that gave rise to the erliest of drama and
episodic structure. Iranian nakkals change the course of the narrative in exchange for gifts, interrupting the linear
flow with gifi-giving methods, lamenting the decceased at condolences, pausing rituals of suffering with feasts, and
achieving a fragmanted structure with eating and drinking ceremonies. Within these episodic divisions, there are
examples where the frame story opens with a special section that is ‘flattering’to the creator and the sultan, inspried
by shamanistic rituals. This approach, which breaks down the classical structure in its reduced form in the Yesilcam
film Kismetin En Giizeli(The Most Beautiful Destiny, has been perfected in Iran by Kiorastami. In Khemirs Desert
Triology, a co-production that also includes Iran, the magical World of Eastern fairy tales and storytelling is reached
through a cyclical, episodic, fantastical narrative system. In this study, three examples of the fragmented structure that
remain within the scope of the Eastern Culture Circle Narrative Tradition are analysed in terms of their philosophical,
mystical, cultural, traditional and commercial/popular aspects, both in of their contributions to cinematic language
and in terms of the creation of reductive clichés.

Key words: Fragmented narrative, Eastern Culture Circle Narrative Tradition, Close-Up, Hazar-Afsana, Bab’ Aziz,
The Most Beautiful Destiny.

oz
Ortadogunun i¢inde bulundugu cografya Islami ve Islam dis: kiiltiirel aktarimlar geregi, tragedyalardan daha farkli
bir bi¢ime sahiptir. Bati gelenegindeki mimetik anlayisin tersine epizodik anlati Dogu’da yerlesiklik ve stireklilik

kazamip sanatsal bicimleri hala etkileyen kiiltiivel antropolojik gerekgelere dayandirilabilir. Dramanin kékeninin
islevsel nedenlere baglh olmasi, pratik bir yarar sonucunda aktarilarak kalip olusturmasi, Dogu Kiiltiir Dairesi anlati
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geleneginin baslaticist sayilir. Iran Sinemasindan Kiyeriistemi, Tunus sinemasindan Nacer Khemir ve Yesilgam
Sinemasindan Memduh Un gibi yonetmenlerin filmleri farkli yorumlams bicimleriyle parcali anlati gelenegine uyum
saglar. Dogu kadar Batimin anlati gelenegini de kiiltiivel aktarimlar yoluyla etkileyen Binbir Gece Masallarinin
epizodik yapisinin kékeninde ¢ok fazla bilinmeyen kaliplagmuis bir ritiiel yatar. Sudan’a uzanan ve Iranl masalcilar
tarafindan derlenen, Arap cevirmenlerce yayginlasan, Hazar-Afsan “kralin kurban edilmesi’ne dayamr. Ik
kiiltiirlerin Tanri’ya hediye sunma geleneginin bir drnegidir. Miibadele, armagan sunma ve yer degistirme olarak
aciklanabilecek bu bicim dramanin ve epizodik yapimin ilk seklini veren ritiiellere ve zihniyet bigimine dayanwr. Iranlh
nakkallarin hediye karsiliginda anlatinin seyrini degistirmeleri, hediye sunma yéntemiyle dogrusal akisin kesilmesi,
taziyelerde élen kisiye yonelik agitlar, ¢ile ¢cekme ritiiellerine ziyafetlerle ara verilmesi, yeme i¢me toreni ile parcall
bir yaprya ulagilmast s6z konusudur. Bu epizodik ayrimlar i¢inde gerceve hikdyenin samanistik ritiiellerden ilham alan,
yaraticiya ve padisaha “medhedici” ozel bir béliimle acilis yapan ornekler mevcuttur. Yesilcam Sinemasinda Kismetin
En Giizeli filmindeki indirgenmis sekliyle klasik yapwy1 parcalayan bu anlayis, Iran’da Kiyeriistemi eliyle
yetkinlesmigtir. Iran"in da icinde bulundugu ortak yapim olan Khemir'in Col Uglemesi’nde dogu masalnin ve hikdye
anlaticihigimin biiyiilii diinyasina dongiisel, epizodik, fantastik bir anlati dizgesiyle ulasiimistir. Bu ¢alismada pargali
yapimin Dogu Kiiltiir Dairesi Anlati Gelenegi kapsami i¢inde kalan ii¢ 6rnek felsefi, tasavvufi, kiiltiirel, geleneksel ve
ticari/popiiler yonleriyle hem sinema diline olan katkilar: hem de indirgemeci kliselerin olusturulmasi yoniinde analiz
edilmigtir.

Anahtar kelimeler: Par¢ali Anlati, Dogu Kiiltiir Dairesi Anlati Gelenegi, Yakin-Plan, Hazar-Afsan, Bab’ Aziz,
Kismetin En Giizeli.

1. GIRIS

Insanoglunun en biiyiik trajedisi dlecegini bilmesidir. Bu bilgi onu yasadig1 hayat ve &te hayati icin
birtakim izler birakmaya itmistir. Mitoslarin kaynagi olarak bilinen Gilgamis Homo Sapiens’in ilk
trajedisini anlatir. Her seyi goren, bilenin bu mitin sonunda bildigi ve gordiigii sey 6liimiin kaginilmaz
oldugu, dogru yasamin bu 6grenilmis ¢aresizligin iizerine kurulmasi gerektigidir (Gezgin 2022: 21).
Akdeniz Kkiltiirlerinin basat anlatisi, mitosun ¢ekirdegini i¢inde barindiran Gilgamig, Oliimiin
caresizligine simgelerle bir ¢are {iretme arayisidir. Homo sapiens ilk sembolii 6lii gdmme térenlerinde
icat etmistir (Barnard 2015: 72).

Ortaya ¢ikis serliveni konuya iliskin disiplinlerin ortaklastigi kiiltiir ve cografya olarak Afrika,
Yakindogu, Ortadogu, Anadolu ve Uzakdogu’yu isaret eder. Giiniimiizde bu keskin ayrim popiilerligini
yitirmigse de diisiinen, anlam tireten, bir zihne ve imgeleme sahip olmaya baslayan insanin cografyasinin
isaret ettigi yer Dogu ve kapsama alani dahilindedir. Esyadan, diisiinceye, mitostan, anlatiya kadar dogu
ve bati arasindaki yolculuk ve etkilesim bin yillar iginde zenginlesir. Bazen kendi damarlarindan
ayrilarak bazen de Oziindeki mitik embriyonu bozmadan dis g¢eperini kendine 6zgii kosullar ve
yaklagimlarla donatarak yeniden liretmistir. “Mitoslar canli organizmalar gibidir. Yasadig1 her topluma
bir rahatlama ve huzur vermenin yan sira her toplumdan kiiltiirel 6zellikler alir” (Gezgin 2020: 102).
Bu nedenle Max Weber’in Dogu Kiiltiir Dairesi benzersiz olarak kategorize edilir. Bati; modern
toplumsal hayatin kiiltiirel ayirt ediciligini saptayabilmek i¢in bunun karsisinda yer alan diinya
goriislinlin izinin de siirlilmesi gerektigini belirtir (Schroder 1996: 53). Bunu kulturreligion olarak
adlandirir. Biiyii bilyiik dinlerin miijdecisi oldugu kadar “irrasyonel araglarla pesinden kosulan rasyonel
bir amactir” (Schroder 1996: 55).

Hayat Kiireleri ayrimi, Weber i¢in bir toplumun kiiltiirel yapisini belirleyen ana parametrelerdir; “hayat
diizenleri (lebensordungen) ve deger kiireleri (wertspharen) terimini birbirlerinin yerine gegecek sekilde
kullanir” (Schroder 1996: 56). Boylece hayat diizenleri ve deger kiireleri en basta 6liimle bas edebilme
adina firettikleri anlamdan, bu anlamin yaratilmasina aracilik eden oyun, ritiiel ve mit simgesel degis
tokusun aktarilma yontemlerinde etkilidir.

Zihniyet, kiiltiirel yapi, mitos boyutu ve dogu diinyasini lineer olandan ayiran biitlinselligin igindeki
parcali yap1 Uzakdogu’dan, Kuzey Afrika’ya kadar uzanan genis bir alanda degisen 6zelliklerle varlik
gosterir.
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Bu c¢alismada kiiltiirel antropoloji, mitoloji ve arkeoloji alanlarindan yararlanilacaktir.Uzak
akrabaliklarin etkilesimlerinin degerlendirmeye dahil edilecegi bu ¢éziimlemede kiiltiirel antropolojik
gerekcelere dayandirilabilecek hayatta kalma edimlerinin anlatilarin yapisinda etkili olmasi ve farkli
anlatisal kodlar, bigcimler ve kisveler yoluyla giiniimiize kadar gelmesi son kertede Dogu Kiiltiir Dairesi
icinde yer alan sinema filmleri iizerinden incelenecektir. Ele alinan filmlerin gectigi donemecler,
mitoslar ve etkilesimleri neticesinde parcali, epizodik veya gerceve hikaye olarak betimlenen bu yapiyla
uyum halinde olan ii¢ ayr1 cografya iizerinden (Iran, Tiirkiye ve Tunus) farkli estetik diizlemlere
ulasmasi analiz edilecektir.

2. DOGU KULTUR DAIRESI ANLATI GELENEGI

Weber’in toplumsal anlamda hayat kiireleri ve hayat diizenleri olarak belirledigi husus, Bati’y1
anlayabilmek i¢in onun karsisina tezatini koymak, degerlendirmeyi bu karsilastirma dogrultusunda
yapmak gerektigi kuramina dayanir (Schroder 1996, 44). Bu ¢alismada Weber referanslari sadece Kiiltiir
Daireleri ve Dogu Kiiltiir Dairesi’ne aciklik getirmek amaciyla dahil edilmistir. Ilgisini ‘dogunun
benzersizligi’ bashigiyla agiklamasi; inang, din, biliyli ve patrimonyalizm kavramlari c¢ergevesinde
doguyu iliskilendirmeyi gerektirir’2. Weber “Biiyiiniin irrasyonel araglarla pesinde kosulan rasyonel bir
amac1” (Schroder 1996: 55) oldugundan s6z ediyordu. Bu irrasyonalite ayni zamanda “pratik ve hesaba
yaslanan bir rasyonalizmdir” (Schroder 1996: 56). Irrasyonel gibi goriinen bu rasyonel akil yiiriitme,
diisiinme ve yaratma bicimleri ileride oOrneklendirilecek olan anlati, seyirlik ve hikayelestirme
bi¢gimlerinde mevcuttur.

Bu bi¢imlerde biitiinciil, zitlik igermeyen, dairesel ya da tasavvufi hakikate ulasma yolunda soyutlamalar
s0z konusudur. Weber’e gore bunlar dogalciligin karsiti olarak dolayli bir sekilde erisilebilen ve
simgesel olarak manipiile edilebilen “goriinmez 6zler” (Schroder 1996: 59)’dir. Bu simgesel gii¢lerin
sistemlestirilmesi ise, mitin olusumuna yol agar.

Dogu ve Bat kiireleri birbirleri ile etkilesimde olsalar da diinya tasavvuru, esyaya bakis, esyay1 zihin
diizeyinde metaforlagtirma anlaminda farkliliklar vardir. Joseph Campbell’1n ifadesiyle mitoloji yaratan
bolge (2003-43-52) olarak Mezopotamya, Hindistan ve Farsi cografyaya ve Bati’ya uzanan ticaret
yollartyla birlikte hikayeleri de tagimistir. Hayal giicliniin sinirlarini zorlayan bu mitlerin kaynagi
Uzakdogu’'nun kozmogonisi, diinya dinlerinin ve Oykiilerinin ¢ekirdegini bulabilecegimiz
Mezopotamya ve Uzakdogu’nun hikayelerine farkli dinler, yaklasimlar ve zenginliklerle boyut katan
Farsi diinyadir. Farsi kaynaklardan aldiklarini diinyanin en énemli kiitiiphanesinden gecirerek Kuzey
Afrika ve Yunanistan yoluyla Bati’ya aktaran, kendi tislubunca zenginlestiren Arap diinyasi ve Arap
Emeviligi ile Avrupa’ya temas noktasinin gerceklestigi Ispanya bogazi, Dogu Kiiltiir Dairesi hatlarin
asagl yukari ¢izmektedir.

Bu sinirlara fiziki antropoloji ¢alismalar1 dogrultusunda ilk insanimsilarin ortaya ¢iktigi Afrika kitasini,
homo-sapiens 6ncesi olusumlari, ritiielleri ve bir takim davranig kaliplarin1 da eklemek gerekecektir.
Insanm ilk trajedisi, ilk anlatis1 olmustur. Bu da insanin kendi dliimiiniin iizerini kapatmak, 6telemek,
varligimi siirdiirmek {izerine gergeklestirdigi simgelestirme ¢abasidir.

2 Konumuz tam olarak Max Weber'in bu iki dinyayi kargilagtirmasiyla dogrudan baglantili degildir. Bu ilgi sadece ‘kulttrel bir daire olarak Dogu’
basliginin daha iyi anlagiimasi adina yapilmaktadir. Bu nedenle konu oryantalist bir bakis agisindan degil, makalenin basligindan ve érneklem olarak
segilen filmlerden de anlasildi§i Uzere Dogu anlatisi ve Dogu anlatisinin yapisi (izerine odaklanmis olup, bu daire iginde kalan t¢ 6rnek film
baglaminda degerlendirmesini icermektedir. Bu 6rnekler bazen yerel ve ticari kalmakta bazen de evrensel bir film diline ulasabilmektedir
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2.1. Dogu’da Anlati Yapisi

Tiim kadim hikayelerde oldugu gibi Dogu diinyasinin hikdye gelenegi de kiiltiirel, zihinsel, mitsel ve
ritiielistik nedenlerle ilintilidir. Ik ciimle kuruluslari, ilk kaliplar, bunlarin aktarilma ve tekrarlanma
bicimlerine kadar geriye gotiiriilebilecek anlatma, hikayelestirme yontemlerinin bu geleneksel
aliskanliklara bagli oldugunu ortaya gikarir.

Barnard, primitif topluluklar iizerine yaptig1 incelemelerde; konusmanin yan1 sira ritimli sarki soyleme
ve dansin oldugunu, bu iletisim bigimlerinin insanin insanla anlasmasinin yani sira orman ruhlariyla ve
hayvanlariyla konusmak igin de kullanildigin1 belirtir (2015: 15). Insanlarin sirayla konusmasi, birden
fazla sohbetin yiiriitiilmesi, atesin basinda ii¢ ya da dort sohbetin ayr1 koldan ilerlemesi s6z konusudur
ve sozli bir sdylem degil ayn1 zamanda bir “belagat soylemi” dir (Barnard 2015: 15).

Barnard’in spesifik bir topluluk iizerinden yaptigi inceleme konusmanin, anlatmanin ve karsidaki
toplulugu etkilemenin ilk kokenine gotiiriir. Dogu hikayeciliginde ibret, ders ¢ikarma ve
etkileme/biiyiileme 6zelliklerinin 6n plana ¢ikmasi insanin ilk konugma ve anlatma gereksinimlerinin
nedenlerine ulastirir. Tekrarlarla, uzatmalarla, karsilikli diyaloga girilerek interaktif alan yaratilmasi,
birlikte eglenme unsurlar1 ilk konusma bigimlerinin 6zelliklerini andirir; “konusurken baskalarinin
dediklerini tekrarlayabilirler. Sohbetler ‘paylagsma talebi’ icerebilir; genel sohbet ve sohbetler farkli
konular tizerinden ilerlese de giptayla bakilan esyalar tekrar tekrar talep edilebilir. Bizzat sohbet, iletisim
bicimi oldugu kadar bir nevi miitekabiliyettir (...) Bir nevi miisterek eglence bi¢imidir” (Barnard 2015:
115).

Kiiltiiriin kokenini ritiiellere dayandiran Réne Girard bunu mimetik arzu kurami ile agiklar (akt.Rocha
2010: 11). Yukarida Barnard’in séziinii ettigi konusma bigimlerinin taklit edilerek ve kaliplar halinde
aktarilmasi ile benzerdir. Mit dilin Onciilii olarak yer alsa da mitin onciilii de ritiieldir. Luc Laurent
Salvador’un 6ziimleyici ¢evrim olarak aktardigi bu bicim dykiinme ve yineleme arasindaki bagi anlatir;
“ritliel temel bir 6neme sahip bir kiiltiirel uygulamadir” (akt. Rocha 2010: 11). Mimetik kiiltiir
biinyesinde ii¢ islev barindirir; kopyalama, dykiinme ve mimesis. Rocha, bu éykiinmenin antropolojik
yanini; “Rekabete dayali bu mimetizm model ile 6zne arasinda ortak arzularin nesnesini elde etme
yoniinde olasi1 bir ¢atisma sonucunu dogurur, bu durumda da rekabet biiyilirken nesne degerini yitirir”
(Rocha 2020: 11) bi¢iminde agiklar.

Arkaik topluluklarda goriilen aligveris, adak, rekabet, miitekabiliyet, potlag, yer degistirme, 6lme-
dirilme, par¢alanma, yeniden dogma ve alt kollara ayrildiginda pek ¢ok unsur dogu anlatis1 ve epizodik
yapisinin kokenlerine dair ipuclari sunar. Bu yapi birbirinden bagimsiz, neden-sonug iliskisi
barindirmayan, irrasyonel, dongiisel, biitiinsel ve oluntusaldir.

Dogu anlatisin1 Bat1 anlatisiyla karsilastiran Mustafa Fadil S6zen “logos ile mitos, dikotomi ile diializm,
timdengelim ve tiimevarimci yapi ile artzamanli ve eszamanli” ayrimlart belirler (2009: 133). Dogu
anlatisinin yapilanmasinda nedensellik yerine mucizevi unsur, ¢atismali ve ¢atigmasiz bigim, her seyin
sihirli bir sekilde gelismesi ve hazir bicim kaliplarinin devreye sokularak olaylarin hep burada ve ebedi
simdide kalmasi saglanir (S6zen 2009: 134). Bu tamimlama Ahmet Hamdi Tanpimar’in ‘esya’ya
bakistyla da ilintili goriinmektedir; “Sark maddeyi oldugu gibi yahut ilk rastlayista ona verdigi
degisiklikle kabul eder (...) bu ilk karsilagsmada baz1 miikemmelliklere kadar varir (...) Fakat cargabuk
teessiis eden bir gelenekte bu miikemmeliyet durur, kaliplasir” (Tanpinar 1977:128). Oryantalist bir
yerden bakan Tanpinar’a karsilik daha iceriden bir bakisla Besir Ayvazoglu bu kaliplasmayi islami bigim
ve tasavvuf tlizerinden agiklar; “dogunun bilgisi esyaya hakim olmaktan ¢ok insanimn i¢ tekamiiliinii
gbzetir. Insan1 en asag1 seviyede miikemmel bir zevk inceligine eristiren bu bilgi tarzi, iist seviyede
mutlak hakikate varir” (1989: 60). Ayvazoglu’na gore doga kanunlarini kesin bir neden-sonug iligkisi
i¢inde ele almak Tanrinin iradesini inkar anlamina gelir. “Art arda gelen olaylarin arasindaki bag zorunlu
degil, alisilmis bir miinasebettir” (Ayvazoglu 1989: 61). Yani adetullahtir, 6z itibariyle “Allah’in
koydugu nizam, diizen anlamindadir” (Ayvazoglu 1989: 61).
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Bu baglamda nizam ve diizenin tek tanrili dinler dncesindeki diizenegi Johan Huizinga’nin oyun
kuramiyla iligkilendirilebilir. Huizinga oyunun kiiltiirden daha eski oldugunu sdyler (Huizinga,1995:
19). Oyun tiim ¢6zlimlemeleri ve mantiksal yorumlari reddeder; “Aardigheid kelimesi bu bakimdan ¢ok
anlamlidir, aard (doga, karakter) olan kokii, fikrin daha derin bir agiklamaya indirgenemeyecegini
gostermektedir” (Huizinga 1995: 19). Oyun irrasyoneldir, simgeseldir, gercegin doniistiiriilmesi ve
hayal edilmesidir; “Ilkel topluluk kendine diinyanin esenligini giivenceye alma olanagi saglayan kutsal
ayinlerini, adaklarini, bagislarin1 ve térenlerini, kelimenin gercek anlamiyla basit oyunlar bigiminde
gergeklestirmektedir” (Huizingal995: 21). Huizinga, bir oyun ile kutsal bir eylem arasinda hicbir farkin
olmadigim sdyler; “Oyun diizen yaratir, diizenin ta kendisidir” (1995: 27). Bu a¢idan yukarida
Ayvazoglu'nun adetullah agiklamasinin kokeninde, Huizinga’nin oyun diisiincesini aramak yanlis
olmayacaktir.

Oyun diisiincesi ile iligkilendirilebilecek anlati ve sinemaya kadar uzanan yapinin i¢inde baslangicta bir
kok dil ya da arkaik dili yaratan ritiiel ve mit vardir. Dramanim kokeni ritiiellerdir.? Theodor H. Gaster
ritliel ve mit iliskisi i¢cin mevsimsel torenleri karsilama geleneginden s6z eder (2000: 27). Bunlar
birbirlerine ¢ok benzeyen bir kalib1 izlerler ve kesinlikle islevsel bir amaca hizmet ederler. Arkaik
toplumun kendi canliligini tazeleme ve siirekliligini saglama yolu bu sekilde gerceklestirilir. Gaster
Mevsimsel Kalibin bilesenleri hakkinda ¢ile, arinma, canlanma ve kutlama ayinlerinden bahseder (2000:
27). Toplu oruglar, kendini sikintrya sokma eylemleri askiya alinmig bir canlilig1 temsil eder. Bir oyun
diizeni iginde gergeklestirilen ve tiim diinya kiiltiirlerinde oldugu kadar 6zellikle Anadolu, Yakindogu
ve Kuzey Afrika kiiltiirlerinde hala varligin1 koruyan Marcel Mauss’un ele aldig1 potlag kavraminin
zihinsel karsiliklarmin bulundugu “armagan kiiltiirii/miitekabiliyet iliskisi” (Mauss 2005: 208-213)
genelde bir¢ok anlatiy1 igeren kapsama alani gibidir. Bir ucu Uzakdogu’ya kadar uzanan i¢ igelik, yin-
yang, genislik ve bosluk kadar Yakindogu’ya gelindiginde tasavvuf ve mutlak hakikat olgusundan sz
edilebilir.

Kokeni Pancatantra ve Mahabbarata gibi destanlardaki parcali yapidan tiireyen, Arap ve Farsi diinyaya
yaklagtikca bigimi bozulmadan farkli anlatilarla ¢erceve olusturan bu olusumun kdkeninde ritsel
gerekcelerden ortaya ¢ikan simgesel ve mitsel anlatilara ulasilir. Giiniimiiz diinyasinda da sinema
eserlerinde hakikate ulasma adina bir estetik olarak gelistirilmis olan bu pargali yapi, masallardan
taziyelere, kOy seyirlik oyunlarindan mesnevilerdeki gerceve hikayelere kadar genisletilebilir.

Kiiltiirel nedenler altinda dramay1 olusturan hediye aligverisi, miibadele ve yer degistirme iliskisi, uzun
anlatilara ziyafet, sdlen ve oyunlarla verilen aralar bu bicimlerden sadece birkagini olusturur. Parcali
yapmin muhtemel olusumu anlatinin farkli eylemlerle kesilmesi 6rnegindeki gibidir. Metin And her
dinin bir dram dogurtucusu oldugunu ve “her dinin kendisinden 6nceki dinlerin dogurdugu dramlari
kendi yorumu ve simgeselligi i¢inde olusturdugunu ve siirdiirdiigiinii” sdyler* (2002: 33). And’in verdigi
ornekte anlati/seyirlik akigina ve aglamalara yeme-igme, ziyafet ve sohbetle ara verilir. Biitiin parcalanir.
And bu gelenegin Anadolu Koy Seyirlik Oyunlarinda (2002: 36) hatta daha da geriye gidildiginde

3 Tiim tek tanrili dinlerin dogus yeri ayni cografyadir ve mitolojileri birbirine oldukga benzer. Bati anlatisinin daha ¢ok lineer bir yapiya sahip olmasini
saglayan (baslangicta pargali bir gériinim icinde olsa bile) sonraki dizenlemelerle tragedya yapisidir. Hiristiyanligin yayginlasmasiyla birlikte
ozellikle cagdas romana 6nciliik eden unsur Hagli Seferleriyle birlikte gelisme gosteren S$6valye hikayeleri ve romanslardir. Pargali yapinin bir anlati
dlizeyinde Batiya Dogu’dan gegmesi ve orada farkl bigimler alarak gerek pargal gerekse lineer bir yapiya kavusmasi s6z konusudur. Cervantes’in
Don Quijote’si dahi buna dahil edilebilmektedir.

4 Ritiel'den Dram’a baglkli galismasinda Metin And, Bati ve Dogu arasindaki anlati farklarinin yani sira dogudaki tragedya yoklugunu 6zellikle
Kerbela ritlielleri ve Taziyeler (izerinden anlatir. Burada verdigi 6rnek kayda degerdir; “ortada ihzar olunan bir kiirsi (izerine mevlid-hanlar tarzinda
bir zat gikarak bir nat-1 serif okur. Bittikten sonra biri dahi bir hikaye nakleder. Bu esnada etrafta bulunan kadin ve erkek samif’nin baslarini dégerek
aglarlar ve ekserisi yalandan aglar. Mu teberandan ve mes (har)bir zatin aglamasini gérmek pek gariptir. Arada bir kiraata fasila verilince caylar,
nargileler meydan olurlar ve aglayan halk sohbete dalar. (ayr. Igin. Bkz. And 2002: 26).
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Tammuz i¢in yapilan yas torenlerinde goriildiigiinii, Dionisos torenlerinde ve Anadolu’da Arap Oyunu
denilen bir oyunda 6lenin agzina kuru yemisler verilerek diriltildigini anlatir (2002: 37).

Hikaye i¢inde hikéye yapisinin kdkeni bu ritiielistik, mitik ve kiiltiirel antropolojik nedenlere dayalidir.
Dogu diinyasindan ¢ikip Bati diinyasinin anlat1 yapisinda etkili oldugu kanitlanmig olan Hazar-Afsan,
Bin Bir Gece ve Yiiz Bir Gece masallarinin efsanevi parcali yapisinin kokeninde de bu ritiielistik
olusumlara bakmak gerekecektir.

2.2. Masal ve Dogu: Hazar-Afsana, Binbir Gece ve Yiizbir Gece Masallari

Farsi diinyada Alf Layla Layla olan ve yaygin kullanimiyla Hazar-Afsana olarak anilan Bin Bir Gece
Masallar1 ve yakin donemde ortaya cikarilan Yiiz Bir Gece Masallar1 epizodik yapiya uyan gerceve
hikdye olusumuyla bilinir. i¢ ice gergevelerden ve hikayelerden olusan bu masal yapismin kokeni
hakkinda ¢ok farkli kaynaklar gosterilir. J. Von Hammer koleksiyonun orijinalinin Iran’dan hatta
Hindistan’dan geldigini diisiiniir (https://www.iranicaonline.org/ )

J. Przyluski ise bu kaniti dogrularcasina Hindistan’da da benzer bir &ykii ¢ergevesi kesfetmistir.
Masallarn ii¢ farkli kaynagi Hint, Fars ve Arap diinyas1 olarak belirlenmistir.’ Bunlar; olaganiistii
masallar, romanslar, ask hikayeleri, hirsiz ve soyguncu hikayeleri, denizcilerin hikayeleri, Arap
efsaneleri, meseller, didaktik ve mizahi hikayelerdir. (https://www.iranicaonline.org/e.t. 26.06.2024).
Ulrich Marzolph ise masallarin korunmus elyazmalarinda karakteristik bir ¢er¢eve dykiiden ve gomiilii
bir repertuvardan so6z eder (2004: 1). Bunlar Arap etkisini de barindirmaktadir ve muhtemelen islam
oncesi donemlere tarihlenen Iran versiyonundan once yapisal araglardan ve anlati iceriklerinden
yararlanir (2004: 2).

Campbell’in bulgular1 ise konunun ritiielistik bir eyleme dayandigini agiklar ve Kas’in Yikilmasi
Efsanesi’yle anilir. Ornekledigi krali 6ldiirme ritiieli Sudan kokenlidir ve bir sekilde Bin Bir Gece
Masallari, Yiiz Bir Gece Masallar1 ve Hazar-Afsan’in baslangicini isaret eder (2006: 171). Girard’ gore,
kurban aday1 kutsal oldugu i¢in dldiiriilmesi sugtur ama Sldiiriilmese kutsal da olmayacaktir (2003:1).
Bu nedenle kurban-kahraman tanimlamasi bir ¢ift anlamlilig1 giiniimiize kadar tasir. Frazer ise kralin
kurban edilmesi ritiielinin bir géniilliiliik islemine dayandigimi belirtir (1991: 215). ilkel insandaki
tanrilarin da 6limli olabilecegi diisiincesi zaman iginde tanrinin yeryiiziindeki temsilcisi olan kral igin
de aynisinin gecerli oldugu inancini siirdiiriir.

Doga ile olan aligveris karsiliklilik iligkisinin bir ritiiele doniisiip siireklilik arz etmesine varan bu mitsel
dongiide tanri-kral’in ruhu 6nem tasir. {lkel insanin gevresinde gordiigii her seyi ikizlemesi, dis-ruh
anlayisi, dis ¢evrenin algilanmasindaki fantastik yaratimlardan, anlatilarin, masallarin yapisindaki ic-
igelik ve gerceve olusumlarina kadar genisletilebilecek pargali anlati konusundaki varsayimlara izin
verir. Frazer, bir tanri-kralin 6ldiiriilmesinin ardindaki nedeni, heniiz kral saglikliyken, ruhunu kagarken
yakalamak ve uygun bir ardila aktarmay1 garanti altina almak olarak agiklar (1991: 213). Dogal giicii
bozulmadan bunu giivence altina alabilmek 6nemlidir. Ruhu giiglii bir ardila birakilan kral sayesinde
amaca ulagilmakta, biitlin tehlikelerden sakinilmis olunmaktadir. Misir mitlerinden Yunan
mitolojisindeki tanri-kral kurbaninin c¢esitli 6rneklerine, topragi giiclendirmek, ekinleri yesertmek,
dongiiyii siirdiirmek ve daha bir¢ok neden icin feda edilen bedenlerin Gykiileri dile getirilir.

Campbell, Sudan 6rnegi lizerinden dort biiyiik kralin hiikiim siirdiigii gérkemli kral Napata’li Nap’tan
s0z eder (2006: 170). Diinyadaki en zengin kral olmasina ragmen yasami insanlar arasindaki en kisa ve
iiziicii bir yasam olacaktir, kisa bir siire krallik yapabilecektir. Rahipler her gece yildizlar1 gozler,
kurbanlar sunar ve kutsal atesler yaktirirlar. Bu gbzlemi ve kontrolii bir gece dahi ihmal etmemek

5 MacDonald (Earlier History of the Arabian Nights) metnin detaylandiriimasinda bes agama saptar. Bunlar; 1-4/10. yy."da Bagdat'da yapilan Farsga
masallarin Arapga cevirisi, gergevenin ve bazi orijinal masallarin varligini stirdlrdligu Arapga bir form, 2-Misir’daki Fatim?ler ddneminde diizenlenen
1001 Gece Masallari, 3-Andre Galland’in elyazmalarinda bulunan form (ayr. igin bkz. https://www.iranicaonline.org/e.t. 26.06.2024)
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durumundadirlar aksi taktirde yildizlarin izini yitireceklerine inanirlar ve gelenege gore kralin
Oldiiriilmesi gereken giinii bilemeyeceklerdir (Campbell 2006: 170). Beklenen giin geldiginde kral
oldiiriiliir ve yerine kiz kardesinin oglu Akaf segilir. Her Napata’li Nap’mn ilk isi kendisine o6liim
yolculugunda eslik edecek kisileri segmektir. En sevdikleri arasindan secilir ve ilk secilen onlara liderlik
eder. Campbell’a gore masal anlatma gelenegiyle taninan Far-li-mas isimli kéle bir dogu kralligindan
saraya armagan olarak gonderilmistir. Kralin yoldasi olur. Krali 6liim zamani gelinceye kadar
eglendirecek ve 6liimden sonra onu mutlu edecektir (2006: 171). Far-li-mas bunu bir tanr1 buyrugu
olarak kabul eder. Bu nedenle atesin siirekli yanmasi gerekmektedir. Rahipler geng bir kiz ile erkegi
yasam boyunca saygi gorecek sekilde ancak kralin 6liimiiniin hemen ardindan 6ldiiriilmek {izere goreve
getirirler: “Akaf i¢in yeni ates yakilirken rahipler gelecek donemin rahibesi i¢in kralin en kiigiik kiz
kardesi olan Salifu Hamr’1 segerler. Geng kiz 6liimden ¢ok korkmaktadir” (Campbell 2006: 171).

Mutlu gegen zamanlarin ardindan 6liim giinii bildirilir ve kralin nesesi kacar. Anlatiya gore tanr1 ona
yeni bir fikir verir, o da Far-li-mas’a 0ykii anlattirmaktir. Far-li-mas tiim saray halki ve rahiplere dykiiler
anlatirken anlatinin biiyiilii etkisi herkesi kendinden gegirir. Kral dahil herkes 6liim diisiincesini
unutmustur. Masallarin iinii yayilir, Far-li-mas zengin olur, halk onu seviyor, koleler ona tapryordur. Sali
de Far-li-mas’1 dinlemek ister. {lk karsilasmada birbirlerine delicesine asik olurlar: “Oykiisii uyutan
afyon gibiydi ve konuklar uykuya daldi, kral uyudu. Oykiiyii sadece diislerinde duyuyorlardi (...) bir
tek Sali uyanikti. Masal bitince Far-li-mas ve Sali birlikte oldu. Kiz onu kucakladi ve 6lmek istemedigini
sOyledi. Far-li-mas da bunu emir kabul ederek sadece yolu gdstermesini istedi” (Campbell 2006: 172).

Zaman ig¢inde rahipleri Far-li-mas’in masallarinin onlar1 asli gérevlerinden yani kral Akaf’in kurban
edilecegi giinii bilemeyecek olmalar1 nedeniyle tanrinin gazabina ugrayacaklari korkusu sarar. Masallari
birakip yeniden gokyiiziinden gelecek haberi takip etmeye karar verirler. Far-li-mas’in masal anlatma
yetenegi tanr1 buyrugunun Oniine ge¢mektedir. Halkin arasinda rahiplerin dua ve kurbanlarin1 ihmal
ettikleri yoniinde soylentiler yayilir, huzursuzluk ¢ikar. Iclerinden biri biiyiilendiklerini soyler. Yash
rahip; “eger Far-li-mas Tanri tarafindan gonderilmisse onu Oldiiriin ¢iinkii o yasadigi ve konustugu
stirece herkes onu dinleyecek” (Campbell 2006: 176) buyurur. Far-li-mas diizeni bozmaktadir, 6lmelidir.
O kralin 6lim arkadasi ve hizmetkaridir. Yeniden masalini anlatir, herkes biiyiilenir, sabahin ilk
1siklariyla rahiplerin 6lii olarak yatiyor olduklart anlasilir. Napata’da o giinden sonra insan (kral) kurbani
olmaz, “onun yerine {i¢ ayr1 yere ¢ukur acilir ve ¢ukurlara tohumlar atilir” (Campbell 2006: 178). Kral
oldiigiinde yerine Far-li-mas geger, adi kendisiyle birlikte deniz Gtesi iilkesinden, Dogudan getirdigi
masallarin anisi olarak kalir. Bu ritiiel ve anlatilar ‘Hayat Kurtaran Masallar’ olarak adlandirilarak Farsi
diinyada Bin Bir Gece Masallarinin diger adiyla Hazar Afsana olarak bilinen anlatilarin 6ziinii olusturur.

Hazar Afsana ‘bin masal’ denilen kitaptir. Kralin vezirinin kizi olan Sehrazad ve kolesi Dindzad’in
Oykiisii olarak gecer. Farsi diinyada bu masallar, aragtirmacilar tarafindan i¢ ice gegmis cerceve hikayeler
olarak tamimlanir ve Hint anlatilarindaki cerceve yapiya benzer ozellikler gosterdigi belirtilir
(https://www.iranicaonline.org/)

D. Bonie Irwin’e gore; ¢erceve hikaye basit bir hikaye antolojisi degil, diger anlatilar1 sunma amaciyla
olusturulan kurgusal bir anlatidir” (akt. Fidan 2012: 75). Buna gore; “bu tiir metinlerde olaylar
merkezden g¢evreye yayilan, i¢ ice gegmis, girift daireler gibidir ve merkezde yer alan ana olaya bagh
olarak uzayip giden yan olaylar, hikayeler bulunmaktadir” (Fidan 2012: 75). Dinleyicide merak
uyandiran bu ¢erceve yapisi Dogu’nun ardindan Bati’da da ilgi goérmiis, Hint Pangatantra’sindan, Bin
Bir Gece’ye, Altin Esek Masallarina, Decameron’na ve Canterburry Hikayeleri’ne kadar uzanmistir. Bu
ragbet i¢ nedene dayanir; “Cergeve hikaye tekniginin bir¢ok konuyu farkli tarzda ve farkli uzunluklarda
sunabilme imkan1 veren esnekligi (...) bu esneklik sayesinde herhangi bir ¢cerceve hikayeye bagh farkli
zaman ve mekana ait i¢ hikayeler, farkl1 bir hikdyenin cerceve igine dahil edilebilmesi; yine ayni
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esneklik nedeniyle bir ¢ergceve hikayenin farkli dilbilimsel ve kiiltiirel ortamlara adapte edilebilmesi”
(akt. Fidan 2012: 75-76).

Irwin’in hikayenin esnekliginden kaynaklanan metinlerarasilik baglami sadece benzer hikayelerin farkli
cografyalarda kiiltiirel ve zihinsel dokuya uygun bir sekilde ortaya ¢ikmasini degil, sinema filmlerinin
Oykiilerine ve bi¢imlerinin bir sinema dili ve estetigi ¢ercevesinde anlamlandirilmasina olanak tanir,

Bu bazen Frazer’in Altin Dal’da belirttigi Dis Ruh nedeniyle i¢ ice gegmis yapilara®, bazen nakkalilerin
kdy ve kasabalar1 dolasarak dinleyicilerin verdikleri hediyeye gore hikayenin gidisatim
degistirebildikleri bir esneklige veya pargali yapiy1 olusturan hikéyenin kesilmesine olanak tantyan
hediye aligverislerine’, bazen de mesnevi 6rnegindeki gergevelere, anlaticinin hikdyeyi kurma ve bir tiir
hikAyenin hikayesini anlatma yetenegine® gore degisim ve baskalasim gosterebilmektedir.

Benzer bir yap1 ¢cok yakin tarihte ortaya ¢ikarilan Yiiz Bir Gece Masallari icin de gegerlidir. Bu
masallar da tipik ¢ergeve hikaye ve i¢ hikayelerden olusur. Sehrazat’in anlati diizleminin disinda hatta
iistiinde bir hayali anlatic1 daha mevcuttur. Boylece dort anlati diizlemi saptanir;

“1. Diizlem: Hayali Anlatici. En iist anlat1 diizleminde Filozof Faharayis adli hayali
anlatic1 101 Gece’nin yazar1 ve aktaricisi olarak ortaya ¢ikar. Sadece
hikayelerin baginda vardir. 2. Diizlem: Cer¢eve Hikaye. 101 Gece’deki hikayeler
Sehrazat’in agzindan, onun hayal birikimine dayanilarak anlatilmaktadir. Bu ¢ergeve
hikayenin ii¢ unsuru vardir: 1-Bu gecelerin nasil basladigini anlatan bir 6ndeyis, 2-
Sehrazad’in hikayelerinin her gece kesilip anlatima ara verilmesi ve yeniden
baslamasinin iletilmesi, 3-101 Gece’deki hikayeler (yigit savascilar, soylu atlarin
kahramanlik efsaneleri, ates pliskiiren ejderhalar, kili¢ kullanarak déviisen bakirelere
iliskin masallar, aldatan kadinlar, biiylilenmis ceylanlar, bedevilerin, simyacilarin,
bas vezirlerin olaganiistii hikayeleri) (Ott 2016: 287).”

Bin Bir Gece Masallariyla benzese de ayrilan yanlartyla 6n plana gegen Yiiz Bir Gece Masallarinin M.O.
1. yy.da ortaya ¢ikmis olabilecegi diisiiniiliiyor; “Dogunun batisinin dogusunun hikayesi” (Ott 2016:
270) olarak adlandirilan bu masallar Uzakdogu kaynaklartyla Bin Bir Gece Masallarindan daha fazla
iligkili oldugu one siiriiliiyor. Ruhani Budist yazmalarimin toplandigi, Cince olarak yazilmis Triptika
masali, Bat1 diinyas1 tarafindan da fazlaca benimsenmis olan 1001 Gece Masallarindaki Sehriyarin
orijinal karakterine isaret ediyor gibidir (Ott 2016: 271).

Yiiz Bir Gece, Bin Bir Gece’nin kisaltilmis1 ya da 6nciilii degildir. Bati’ya gegerek popiilerlesen “ayna
ayna sOyle bana motifi” (Ott 2016: 274) yine bu masallara dayanir.

Mikhail Bakhtin hicbir anlatinin yeni olmadigini soyler. Her anlati birbirini dogurmus, cerceveler
olusturmus, i¢ i¢e yapilarla genisleme ve esneme saglamis, yeni bigimlere donligsmiis ve baskalagmigtir
(akt. Fidan 2012: 74). Sinemanin miras aldig1 sadece anlat1 gelenegi degil onun bir dil kazanmasini

6 George Frazer, i¢ ve dig dinamiklerin birbiriyle baglantili oldugunu ve ilkel insanin ruhunu bedeninin disina gikartip onun giivenligi icin ya da tehlike
gectikten sonra yeniden bedenine koydugunu anlatir (Frazer 1992: 269-270). Ornegin hayatinin bir papagana bagli olmasi ve papaganin élmesi
kosuluyla kisinin de lebilecegi, ruhun ¢ok uzak diyarlarda bir agacin iginde olmasi, agacin etrafindaki devasa bir yilanin tepesindeki kafes ve kafesin
icindeki kusun iginde kendi ruhunun olduguna inanan bir adamin masali (Frazer 1992: 273); boynundaki altin gerdanhgin i¢cinde dogan kizinin
ruhunun olduguna dair bir masal vb. Bu tiir masallarin cografyasi Hindistan, Afrika, Yunanistan, Rusya ve Iskandinavya’ya uzanabilmektedir. Bir tiir
buyl toplumu inang bigimi ve zihniyetinin sonuglari olarak bu i¢ ice gecen ¢ergeve yapi, diger yandan farkl bir bigimin olanagini da yaratmaktadir.
7 Iran’daki nakkal denilen hikaye anlaticilari, gezgin kimligiyle ortaya cikip konakladiklari yerlerde hikayelerini anlatirlar. izleyicilerin merakini arttirici
yontemler kullanirlardi. Hikaye icinde sevdikleri bir kahramanin éimemesi igin dinleyiciler anlaticiya para, inek, koyun gibi armaganlar vererek
hikayenin seyrini degistirebiliyorlardi (ayr. Igin bkz. And 1985: 219).

8 Necmettin Turinay eski tabirle destana, kissahan veya mesnevi han adini tagiyan anlaticilarin eski hikayeleri bir kalip olarak alirken diger yandan
bunlar kendi zevk, anlayis ve bakis agilan dogrultusunda aktardiklarini anlatir. Oregin Fuzuli’'nin Leyla vii Mecnun mesnevisini yazarken anlatma
gérevini kendisinden devralan kisiyi hikayenin disina yerlestirerek bir cerceve hikaye anlaticisi konumuna yikselttiginden bahseder (ayr. igin bkz.
Turinay 2002: 422-433)
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saglayan bi¢imsel 6zellikleridir. Bu bigimin igerikle i¢ ige gectigi yeni bir estetik olusturmasi film
ornekleri lizerinden goriilebilmektedir.

3. DOGU KULTUR DAIRESI ANLATI GELENEGI ve SINEMADAKI GORUNUMU
3.1. Geleneksel Parcali Yapinin Diisiinsel Alana A¢ilmasi; Yakin-Plan (Close-Up/Nema-Ye Nazdik)

Iran Sinemasinin sairi olarak nitelendirilen Abbas Kiyeriistemi 1990 yilinda ¢ekmis oldugu Yakin-Plan
(Close-Up/Nema-ye Nazdik) ile Dogu ve Bati estetigini, doguya iligkin parcali yapi ile batiya ait
yabancilastirici epik estetigi, siir ile felsefeyi harmanladigi derinlikli bir film meydana getirmistir.

Hamid Dabashi, Close-Up, Iranian Cinema, Past, Present and Future adl1 kitabinda Theodor W. Adorno’nun
“riiyalarda simdiki diinyay1 unutmamak ama onu bir imgenin giiciiyle degistirmek” (2001:10) ciimlesiyle,
Ahmed Shamlu’nun “kalp bu ¢orak ¢élde farkl bir goriiniim arzuluyor” (2001:10) epigraflarina yer verir.

Tasavvufu, bilme ve sezme arzusunu, varlik ve higlik duygusunu, an’it ve zamani, nokta ve evreni,
geleneksel ve evrensel olani tanimayi barmdiran irfani Sinema anlayisi Iranli sinemacilarin hakikate
ulasmay diistur edindikleri bir tavirdir. Kimi Iranh sinemacilarda kiiltiirel ve geleneksel bir izlek iizerinden
giderken, Kiyeriistemi gibi yonetmenlerde geleneksel alan1 asip insani, felsefi ve evrensel bir alana agilir.

Kiyeriistemi’nin Kiraz’in Tad1 (1997)’ndaki pargali dairesellik, On (2002) filminde bir tiir Heiddeger’ci
Dasein®, Riizgar Bizi Siiriikleyecek (1999)’de kesisen evrenler ve karsilasmalarin epizodik yapis
filmografisinden birkag drnek olarak kalicilasir. Bigimin igerikle ortlistiigii, Deleuze’cu zaman ve bigeme
doniistiigii bu kurgu filmler yoluyla hakikatin pesine diismenin iran Yeni Dalga Sinemasi’ndaki 6zgiin
versiyonlaridir.

Iran’da on bes y1l iginde gekilen yaklasik 500 adet Irfani film &rnegi (Lalleh 2014: 135) Kiyeriistemi’yi
taklit eden, devrim Oncesi baslayip devrim sonrasinda devam eden modern sinema 6rnegi olup geng nesilde
siirdiiriilmiis ~ bir akimdir  (Lalleh 2014: 135). Irfaniyye, “bilmek, tamimak, kavramak”
(islamansiklopedisi.org.tr) anlamina gelir ve gnosis’ten tiireyen ‘bilgi’ ile iligkilendirilebilir; “Basta Tanr1
olmak tizere varlik ve olaylara dini konulara dair ger¢ek ve deruni bilginin duyu verilerine, akil yiiriitmeye
veya burhani kanitlamalara dayanmaksizin sadece kesif ve ilham yoluyla elde edilebilecegini 6ne siiren
mistik ve felsefi akimi ifade eder” (islamansiklopedisi.org.tr)

Irfan kavrami; “kesif ve ilham yoluyla kalbe gelen ve umumiyetle akli bilgiden iistiin bir deger tasidig
diistiniilen bilgi ¢esidine isaret etmek iizere kullanilmaktadir” (islamansiklopedisi.org.tr). Duyu ve akil
yoluyla bilginin kesfi, elde edilen bilginin gériinenden ¢ok daha farkli oldugu sonucuna ulagilan bir sahadir.
Bu baglamda “hat, minyatiir ve orta oyunu gibi bir¢ok sanat dal klasik Iran siiriyle beslenmis ve gelismistir”
(Lalleh 2014: 137-138). Siir; “Iran kiiltiiriiniin nabzi, kolektif belleginin uyag: ve ritmidir” (akt. Lalleh
2014: 137-138). Varlik, agk, hayat ve evren gibi konular ele alinmig, yorumlanmis ve bir yontem olarak
sunulmustur.

Basta siir olmak tizere edebiyat, fotograf ve felsefeyi sinemayla bulusturan Kiyeriistemi, bu kadim damari
evrensele acan ve tiim filmografisinde hakikatin parcalarini birlestiren bir yonetmen olarak belirir. “Ask,
irfan, hamaset, adalet, mitoloji, yasam ve fantezi” (Lalleh 2014: 139) gibi temalar1 barindiran Iran siiri,
yonetmenler araciligiyla sinemada yeni bir anlama ulasir. Siirin sinemasini yapan Feruhzad, Giilistan,
Makmalhbaf gibi 6nemli figiirler esliginde sinemada zenginlesir ve katmanli bir yapiya ulagir.
Kiyeriistemi’nin Yakin-Plan filmi mirasin1 Sehname’den, minyatiirlerin i¢ ige geg¢mis evrenlerinden,

9 Diinya icinde var olan. Diinya iginde var olmak ve bagkalariyla birlikte var olmak. (Ayr. igin bkz Bolt 2012: 12)
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nakkalilerin anlatilarindan ve hat sanatinin soyutlamalarindan alir. Filmin asal konusu Ali Sabzian’in
hikayesi gibi goriinse de yonetmen Makmahlbaf’in, Kiyeriistemi’nin, gazetecinin, ev sahiplerinin,
hapishanedeki gardiyanlarin, polislerin ve taksi soforiiniin de hikayesidir. Bat1 anlatisindaki kadere karst
durma, katharsis, hamartia ve peripetia gibi karakterin kaderini degistirebilen unsurlar yerine Dogu
anlatisindaki parcalilik, bosluklu anlatim ve hakikati (sonucta tek mutlak hakikatin Tanr1 oldugu bilinse de)
arama ve sonuca ulagma tarzlari arasinda farklar vardir.

Yakin-Plan’da farkli hikayeler birer evrendir. Bu evrenler bazen i¢ ice gecer, bazen kesisir ve genisleyerek
hakikate dogru yol alir. Film Dabashi’nin deyimiyle hakikatin dogasina ait en basarili analizlerden biridir
(2001: 67) ve Ali Sabzian isimli adamin gercek hikayesinin yeniden kurgulanmig canlandirmasidir. Sabzian
hayrani oldugu yonetmen Makhmalbaf gibi davranmaya baslar ve giderek bu oyunun iginde derinlesir.
Yonetmenin hayrani olan varlikli ve kiiltlirlii bir ailenin iiyelerini kendisinin Makhmalbaf olduguna
inandirir. Onlarin hayatina, evine, zihinlerine girer. Onlarla bir film ¢ekmeyi planlamaktadir ve iyice role
biirliniir. Film giris, gelisme, sonug egrisi takip etmez, hakikatin tam ortasindan baslar. Kiyeriistemi; “Ben
gergekleri kameranin Oniinde yaparim. Sonra pesinde oldugum hakikati onun ortasindan alirim. Zira
gercegin tek bagina anlamsiz oldugu kanaatindeyim” (akt. Lalleh 2014: 266) demektedir.

Sabzian’a inanan aile {iyeleri daha sonra onun bir sahtekar oldugunu diisiinerek giivenlik giiclerine teslim
etmeye karar verirler. Konudan haberdar olan Kiyeriistemi, Sabzian’1 bulup bu hikayeyi filme almak ister.
Boylece mesnevilerdeki i¢ ice yapilar, Hazar Afsan’daki pargali anlatim ya da Firdevsi’nin Sehname’sindeki
epizotlarin benzeri bir yap1 olusur. I¢ ice gecen ve genisleyen evrenler ve hakikati arama yolunda ilerler.
Film i¢inde film, hikaye i¢inde hikaye ve gerceklige farkli yonlerden bakan kisiler araciligiyla varlik,
hakikat, evren ve ahlak yeniden sorgulanir.

Gazeteci ‘satislart uguracak’ bir haber yapmak niyetindedir. Bu nedenle ev sahipleriyle ve polisle anlagarak
Sabzian’a bir tuzak kurup onu kiskivrak yakalatirken bu anlar1 belgelemek niyetindedir. Hakikatin tam orta
yerinden baglanan bu hikdyede taksi soforii ve Sabzian’i tutuklayacak olan polisler arasinda gecen
konugmalar hikayeyi boler, farkli daireler, farkli evrenler agilir. Kisiler birbirlerine gériinmez baglarla bagh
gibidirler. Bu asamada Brechtiyen yabancilastirma unsurlarinin, izledigimizin sadece bir film oldugu
yolundaki estetiginin yani1 sira Heidderger’ci Dasein yani diinya i¢inde var olmak diisiincesi goriiniir kilinir.
Insan varligimin tanimlanmasi igin kullanilan “surada-olan” (Bolt 2012: 27) Heidegger’e gore; “iginde
yasadigimiz tek bir diinya yoktur. Her birimiz, neye deger verdigimizi ve diinyada nasil hareket ettigimizi
etkileyen ve birbiri ile kesigen ¢ok sayida farkli diinyalar1 yasariz” (Bolt 2012: 28). Bu insanin varolusunu,
onun diinya ile iliskisinden hareketle ger¢evelemeyi bagarmis olmasidir. Heidegger’in varlik felsefesinin
temelinde; “insan varolusunun diinya-i¢inde-var olmay1 ve baskalari-ile-var olmayi igerdigi ve
diisiincelerimizin ve davraniglarimizin diinyadaki iliskilerimiz tarafindan sekillendirildigi” diisiincesi yer
alir (Bolt 20212: 13). Bu noktada Heidegger’in diinya-i¢inde-var olmak ve bagkalari-ile-var olmak
diisiincesi filmde birbirine goriinmez baglarla bagh olan figiirlerle ve nihayetinde tasavvuftaki nokta
anlayisiyla benzestirilebilir.

Sabzian bir faildir ancak bagkalari ile var olmus ve bu iliski nokta metaforunun taniminda oldugu gibi tanri-
alem-insan arasindaki iliskiye dogru genislemistir. Nokta metaforu bir benzetme amaci giitmektedir; mesele
birlik ve ¢okluk, coklugun birlikte nasil meydana geldigi ve birlik ile ¢okluk iliskisidir. “Damladan denizi
bilmek, zerreden giinesi gormektir” (Sahin 2021: 11). Tasavvufta nokta harflerin basi ve sonudur. “Harflerin
hepsi noktanin yayilmasindan meydana gelir, bu bakimdan harflerin hepsi noktadir (...) biitiin varliklarin
suretleri, her an Allah’1n bilgisinde ta’ayyiin eder, bu ta’ayyiin varliklarin zuhuruna sebep olur” (Sahin 2021:
11). Nokta metaforuyla iliskilendirilen tanri-alem-insan iligkisi Ayvazoglu’nun “adetullah” (1989: 61)
kavramiyla da birlesir. Birbirinden bagimsiz gibi gorlinen olaylar (filmde oldugu gibi) bir diizen ve
goriinmez baglar anlamindadir. Bu da mutlak hakikat diisiincesine yani Tanr1’nin diizenine dolayli da olsa
gdnderme yapar.

Fail, gazetecinin goziinde sansasyonel bir haber 6znesi, ev sahibinin ogluna gore sahtekar, ev sahibi kadin
i¢in iyi yanlar1 olan ahlak sahibi bir adam, giivenlik gorevlilerine gore tutuklanmaya direnmeyen sakin,
dindar biridir. Kiyeriistemi bu noktada bir mesnevi yazari, hayali bir anlatici gibi hikdyeye (goriinmeden)
dahil olarak hem goriinen hem alan disinda kalan gergekligin pesine diiger.
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Filmdeki yabancilastirict unsur ise sadece filmin epizodik yapisi ile ilgili degil goriintiileme, ¢ergeveleme,
yakin plana alma asamalarinda bile duygusal 6zdeslesmeyi kiran, 6zellikle faille goz géze gelinmesini
engelleyen bir ¢cekim teknigi ve mesafe uygulanmis olmasindan da kaynaklanir. Yakin plan ¢ekimler faille
g0z goze gelinmesini engeller ve klasik teknigin aksine 6zdeslesmeyi kirar. Sorgu esnasinda faili daima bir
cer¢evenin ardindan izleyerek yabancilasma duygusunu arttirir. Gergekligin par¢alanmasi bdylece
cergeveler ve yabancilagtirmalar yoluyla filmin dokusuna iglenir.

Filmin sadece kurgusal rejimi ve bicimsel anlami bakimindan degil, Sabzian’in karakterindeki parcalanma
da bu estetige hizmet eder. Sabzian’in ger¢ek kimligi, Makhmalbaf’a biiriindiigii kimlik ve dolandirict
olarak tamimlandig1 bir par¢alanma yaratir. Sabzian Makhmalbaf’in Bisikletci filminin bir par¢asi oldugunu
sOylemektedir. Mahkeme salonunda Kiyeriistemi; “Cekim yapmak istiyoruz, izin veriyor musunuz?” diye
sorar. Sabzian; “Evet, ¢linkil benim seyircimsiniz, tutkumu izliyorsunuz, sanat tutkumu” diye cevap verir.

Biri zoom mercekli (yakin plan) digeri genis agili (genel plan) iki kamera araciliiyla ¢ekiliyor olmasi da
nokta metaforuna génderme yapar. Yakin plan ile genel planin, makro ile mikro evrenin, damla ile deniz
diisiincesinin alegorisi gibidir. Filmin pargali, non-lineer, ¢ergeveli yapisi hakikati bulma yolunda farkli
evrenleri (karakterin yapilanmasi dahil) bigim ve icerik diizeyinde biitiinlestirir.

Yakin-Plan, dogu anlatisindaki pargali yap1 ve tasavvufi hakikat arayisi gibi yerel, kiiltiirel ve zihinsel
yapidan daha evrensel ve felsefi alana acilan bir film olma 6zelligiyle 6n plana ¢cikmistir. Bu baglamda
parcali yap1 filmde salt bi¢cimsel degil, gergekligin ve varligin yeniden diisiiniilmesini 6neren felsefi bir
boyut da kazanir.

3.2. Hazar-Afsana’nin Cerceveli Yapisindan ilham Alan Bab-I Aziz

Tunuslu yonetmen Nacer Khemir'® sinema diinyasinda Col Uglemesi ile taninir. Uglemenin ilk filmi C&l
Isaretcileri (Les Baliseurs désert-1984)’dir. Geng bir gretmenin (burada 6gretmen karakteri yonetmenin
kendisini tanimlar) ¢6lde uzak ve gizemli bir kdye atanma hikayesidir. Kéye gelmeden dnce ¢olde bir grup
erkegin ilahiler sdyleyerek yiiriidiigiinii goriir. Bu insanlarin kdyiin geng erkekleri oldugunu ve sonsuza dek
¢olii dolasip isaretlemek iizere lanetlendiklerini 6grenir. Ogretmenin kdye gelmesiyle iiclemenin diger
filmlerinde halka halka agilan hikayeler, Kiyeriistemi’nin Yakin-Plan filminde oldugu gibi g¢erceveler
olusturmaya baslar. Boylece 6gretmen Hazar-Afsan’in kahramani gibi bu ¢ergevelerin i¢ine girer ve ¢ikar.

Khemir filmlerindeki arayici ve gezginlerin kayip gengleri ima ettigini soyler. Bu gengler Arap-islam
diinyasinin kayip gen¢ ve gocmen kusaklaridir (Armes 2016: 124). Filmde mekanlar gergek ve hayali
arasindadir, diger iki filmde oldugu gibi ¢6liin sonsuzlugu, 1ssizligi, kayganligi ve seylerin goriiniip
kaybolmalari bu belirsizligin filmde bir estetik olarak ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Hakikat belirsizdir,
kaygandir ve sinirlar ¢izilemez. Yakin-Plan analizindeki gibi film bu hakikatin ortasindan baglar ya da tek
hakikat ¢6liin kendisidir.

Giivercinin Kaybolan Gerdanligi (1991), Khemir’in kendi filmlerini dayandirdig1 anlatisal, mitolojik ve
masal yapisina ait kokeni daha da gii¢lendiren ¢ok eski bir Endiiliis hikayesine dayanir. Yazar1 azath bir
kélenin torunu olan ibn-i Hazm (M.S. 993-1064) yasadi siirece fikirlerinden dolay1 hapis ve siirgiin hayat:
yasamis, Endiiliis-Arap siirinin en 6nemli temsilcisi olarak goriilmiistiir (Kanik1994: 9). Endiiliis Arap
siirindeki “¢ol yasantisinda biraktigi izler, dogal giizellik, ¢61 insaninin sert yapisi, hayal derinligi, giici,
istlin mizaci ve i¢ benlerinin giizel anlatim1” (Kanik 1994: 16) siklikla goriiliir. Hayal zenginligi, imge
bollugu, her beyte derin ve ayr1 anlamlar1 ylikleme ustaligi ve anlatimdaki akicilik Khemir’in ¢6le dair
filmler yapma ve bu siirsel imgeyi eskiye ait anlatisal mirastan devralarak sinemaya aktarma konusunda

10 Nacer Khemir 1948 yilinda Tunus’un Korba sehrinde dogmustur. Hikaye anlaticisi, heykeltirag, tasarimci, grafik sanatgisi, kitap illiistratorii ve aktorlik
gibi ¢ok yénlii bir sanatgi kimligine sahiptir. Birgok gocuk kitabi yazmis ve resimlemistir. Bu ilk galismalar onu yavas yavas Cél Uglemesi filmlerinin
dlsunsel, imgesel ve gorsel alanina tasir. 70’li yillarda bir dizi 16 mm.’lik film yapmis fakat bunlarin pek azi giinimiize ulagsmistir. La Fleur (1970), Le
Boucheron (1972) ve Le Mulet (1980) gibi kisa animasyonlardir bunlar. Televizyon igin yaptigi iki uzun metrajin ardindan Fransiz yazar ve arastirmaci
Catherine Humbolt'un dikkatini ceker. Cocuklarin post-kolonyal bir anlayis dogrultusunda kendi kiltur ve geleneklerinden uzak sekilde egitiimeleri kaygi
duydugu en 6nemli konular arasindadir. Bu nedenle genglerle ve gocuklarla projeler gelistirmeye baslar. Kiltlriin etkisinin salt folklore indirgenmesi onu
rahatsiz etmektedir ve INA (Institute National de I’Aduvisual) destekli “L'Historie du pays du Bon Diev” baslkl galismayi gergeklestirir. Humbolt'a gére bu
film, gelecekteki filmlerinin habercisidir. Bu filmler, gezginler, gocuklar ve ¢l efsaneleri hakkindadir. (ayr. Igin bkz. Armes 2016)
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etkili oldugu sdylenebilir. “Anlatimlarda Binbir Gece Masallarini andiran bahge ve ev tasvirleri, miireffeh
hayat tablolar1, oyun ve eglence temalar1” (Kanik 1996: 16) filmle benzerlikler gosterir.

Arap sairler tarafindan sikca ele alinan giivercinin gerdanligi motifi “giivercinlerin boynunda bulunan halka
bigimindeki tiiyler” (Kamk 1996: 57) anlamina gelir. Islam edebiyatinda “boyna gecen ve dliinceye kadar
¢ikmayan ‘ask zinciri’ sembolii olarak bir¢ok sair tarafindan kullanilmistir” (Kanik 1996: 57). Film zahiri
asktan batinl agska dogru giden bir seyir takip eder; “Endiiliis’lin gizemli bir sehrinde kesin olarak
belirtilmeyen bir tarihte agkin altmis adin1 arayan ve yalnizca bir sayfasina ulasabildigi bir kitap dolayisiyla
hi¢ gérmedigi Semerkand prensesine asik olan hattat ¢iragi Hasan’1n hikayesini anlatir” (Atabagsoy 2020:
22). Kitapta sairin agka dair diisiinceleri filmin yapisinin pargali, halkali ve i¢ ice gegmis evrenlerinden
anlagilabilir. Hazm’a gore ask; “Ruhlarin gesitli yaratiklar arasinda boliinmiis pargalarinin birlestirilmesidir
(...) Bu birlesme ruhlarin yiiksek konumlarindaki elverisli durumlara uygun bir bicimde ve bu durumlarin
ruhun sekillendirdigi biitiin igerisinde birbirlerine az veya ¢ok yakin olmalarina gére meydana gelir” (akt.
Kanik 1996:.65-66).

Roy Armes’a gore bu film Endiiliis kiiltiiriiniin altin ¢agina isaret eder. I¢ ice gecmis iki hikAye bazen birlikte
bazen de tek basina ilerlemektedir (2016: 124). Filmlerde goriilen baz1 motifler ve unsurlar kesisebilmekte
ve ortaklasabilmektedirler. Ornegin; ii¢ kelebegin hikayesi Bab-1 Aziz’de de goriiliir. Nasil ki Khemir i¢in
tim kitaplar bir ve tektir, filmlerinin de bu sekilde bir biitin olusturdugunu sdyler. Tek bir hakikat
arayisindaki yolcular, dervisler, gezginler, prensler ya da ¢cocuklardir bunlar.

Islam sanatlarindaki hat, minyatiir, kaligrafi dgeleri filmlerde bir estetige doniisiir. Bu dekoratif unsurlar bir
sekilde Bab-1 Aziz’in ortaya ¢ikmasina vesile olmustur. Bab-1 Aziz, Kendi Ruhunu Tefekkiir Eden Sehzade
alt bagligryla bilinir. Khemir, 12. yy.’da resmedilmig bir tabakta, kendi ruhunu tefekkiir eden prens yazisini
isaret ederek bu resmin aklina takildigin1 ve bunun {izerine bir hikaye insa etmesi gerektigine karar verir
(Armes 2016: 129). Film bu nedenle Iran’da gekilmistir.

Bab-1 Aziz dogrusal bir anlati inga ediyor gibi goriinse de parcali yapiyr olusturan diegetik bir anlatim,
masaldaki kahramanlarin anlatimlari ve yine gercege doniis ile ic i¢e gegerek derinlesir. Frazer’in anlattig1
gibi masallardaki dis ruhun parcali yapiya ulagma bi¢imini akla getirir.

Filmlerin kendi iglerinde parcali, halkali ve i¢ ige gegcmis ¢ergeve yapilar olusturmasinin yani sira
ticlemedeki filmler de birbirlerine gonderme yapar. Glivercinin Kaybolan Gerdanliginin son sahnesinde bir
kuyunun basinda oturan Sehzade Bab-1 Aziz’in bir ¢ergceve hikayesiyle i¢ ice gecer. Bab-1 Aziz’deki dede
diegetik bir unsur durumundayken, kiigiik kiz torunu Ishtar filmin merkezi karakteridir. Khemir’e gore
Ishtar; “Arap dili gibi kumdan dogmustur ve ‘vav’ harfini animsatir. Bu Arapca’da ‘ve’ anlamina gelir.
Sufi’ler buna Ask Harfi derler ¢iinkii o olmadan hicbir sey bir araya gelmez” (Armes 2016: 129). Buradan
da anlasilacag1 gibi Ishtar parcalar birlestirendir. O bir vesiledir, aracidir. Hikayeyi baslatan, yeni
cergevelerin acilmasina olanak taniyan yabanci gezginlerle tanisan, yeni hikayelerin agilmasina neden olan
tanikliklar yasayan bir ‘ve’ harfidir.

Filmin Tunus ve Iran’da gekilmesinde de yine Bin Bir Gece Masallarinin iskeletinden yararlanan
yoOnetmenin tercihini bu iki iilke arasinda yapmis olmasinin gecerli nedenleri vardir. Multi kiiltiirel bir
yapiya sahip olan ve bulundugu kiiltiire gore farkli isimler alabilen Bin Bir Gece Masallarinin gelmis oldugu
nihai nokta, parcali ve eklemlenmis tarihini de aci18a ¢ikariyor gibidir. islam dncesi Arap diinyasi, Islam
sonras1 Arap diinyas1 ile Islamiyet dncesi ve sonrasindaki Farsi diinyanin izleri belirgindir.

Ulrich Malzhroph Bati, Dogu ve Uzakdogu kaynaklarina giderek masallarin siirecini degerlendirir. Buna
gdre masallar Hint kaynaklarinin birgok arastirmaci tarafindan kabul edildigi sekliyle islamiyet dncesi
Mecuzi ve Zerdiistliik etkilerini iceren, daha sonra islamiyet’le birlikte onceki egilimlerin bir nevi
otekilestirildigi, seytanlastirlldigi ve hatta masallardaki kimi olumsuz figiirler olarak yaftalandigi
sonuglarini dogurur. Malzhroph bu etkiler arasinda Ermeni, Yahudi ve Yunan karisimlarimin oldugundan da
bahseder. Fakat bu bazi arastirmacilar tarafindan dogrulanmamistir. (2004: 2-3).
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Film Tunus’un ¢6lityle Iran manzarasi arasinda gidip gelir. Filmde kullanilan dilin ok az1 Arapga gogunlugu
Farscadir. Ornegin Tunus’taki bir sarayda yiirilyen karakter manzaraya pencereden bakarken Iran’a ait bir
diinya goriiliir. Armes i¢in bu Khemir’in senkretik vizyonudur (2016: 132).

13. yy.’m mistik Iran sairi Feriiiddin Attar’dan, Rumi’den, Arap-Endiiliis sairleri Ibn-iil Arabi ve Ibn-iil
Farid’den izler vardir. Kadim hikayelerin ana izlegi olan yol bu filmde bir karaktere déniisiir: “izlenecek
tek bir yon yoktur, herkes kendi yoniinii tayin edecektir. Kendi yollarini ¢izseler de hepsi belirlenen bir
yerde bulusacaklardir” (Armes 2016: 133). Bu yol iizerinde Ishtar ve gozleri gérmeyen, duyular gii¢lii olan
dedesi yolunu kaybeden insanlari dolandirmaya g¢alisan ya da insanlara iyilik eden farkli karakterlerle
karsilagirlar. Karakterlerin 6ykiileri farkli gerceveler agar, yoriingeleri her biri kendi yolunu izlerken ig ige
gecer ve ayrilir. Bu Ayvazoglu’nun vurgulamis oldugu “tenevvii” (1986: 67) kavramini da karsilar. Sufi
sanat¢1 derinlesmek i¢in ayn1 ¢ukuru kazar fakat aletler, yollar degisebilir. Cukur tek ve mutlak olandir.
Khemir’in C6l Uglemesi, Bab-1 Aziz’de tenevvii kavramin karsilar niteliktedir. Filmin basindaki epigrafta
“kendi kaderini ¢izmek igin birgok yol vardir, yeryiiziindeki insanlar kadar ve bunlar Tanr1’ya gotiiriir”
ciimlesi dikkati ceker. Ug filmdeki karakterler ayr1 yollar takip etseler de ayn1 kaderi paylasirlar. Filmin bir
repliginde oldugu gibi “herkes kendi sesini takip edebilir”.

Khemir, yonetmenliginin yaninda performatif bir hikaye anlaticisidir ve bu anlaticilik ailesinin ge¢mis
koklerine dayanir. Armes’a gore birgok ¢aligmasi ve kitabi “Bana sirrin kapilarini agcan Endiiliis’liye”
ifadesiyle biiylikannesine adanmistir (2016: 120). Cocukken biiyiikannesinin anlamlandiramadig biiyiilii
diinyas1 daha sonra onun i¢in anlasilir olur. Onun Bin Bir Gece Hikayeleri aile toplantilarinda bir grup yasl
kadmin anlatilarindan olusur. O bu anlatilar1 doniistirmiis ve yeniden yorumlamistir; “Karakterlerin
parodileri yapilmis, bazi durumlar birlestirilmis, iki hikéye bir araya getirilmis ancak masallar bir iskelet
olarak varligini korumustur” (Armes 2016 121).

Bu yaniyla metinlerarasi bir nitelige kavusturulmus olan anlatidan filme uzanan yolculukta Khemir’in arzu
ettigi diinya, iyi bir insan ve iyi bir Miisliiman olarak higbir zaman radikal, siddetten yana, yikici bir din
temeline dayanmaz. Aksine, bu anlayis insanin yasadigi ¢evreye saygi duydugunu gosterir ve diinya
tizerinde bir tistiinliik kurmamay1 onerir.

3.3. indirgenmis Parcah Anlati Yapis1 Olarak Yesilcam Sinemasi’ndan Kismetin En Giizeli (1962)
Filminin Degerlendirilmesi

Tiirk Sinemasinda 60’11 yillar, sanatsal ve estetik degeri olan istisnai yapimlar disinda ¢ok sayida melodram
0zelligi barindiran oykii ve igerige sahiplik etmistir. 1960 ve 1970 arasinda 1692 film ¢ekilmistir. Koyu
melodramlardan giildiirli yan1 agir basan kimi serilere, tiir 6zellikleri gdsteren Avrupa ve Hollywood
sinemas1 etkili indirgemeci uyarlamalara, taklit ve tekrara dayali yapimlara uzanir. “1960-1970 arasinda
cekilen filmlerin 289’u roman, oykii, yabanc film, yerli film, oyun, ¢izgi roman uyarlamalarina dayanir”
(Tunal1 2023: 262). Agah Ozgii¢’iin Tiirk Filmleri Sozliigiinde cogu kez romanin, filmin, yénetmeni ya da
yazarinin belirtilmemis oldugu goriiliir. Ya da isim belirtilmeden bir eserden uyarlanmis oldugu ibaresi yer
alir (akt. Tunali: 263).

Yesilgam doneminde Metin Erksan’in Sevmek Zamani (1966), Cengiz Tuncer’in Sevmek Seni (1965) gibi
filmlerinin ardindan ancak 1990’11 yillarda Omer Kavur’un farkli bir bakisla gerceklestirdigi Gizli Yiiz
(1991), Anayurt Oteli (1987), Akrebin Yolculugu (1997) gibi yapimlar parcali/epizodik anlati tarzini bir
sinema dili, sinema estetigi ¢cercevesinde yorumlamaya izin verir. 2000’1 yillara gelindiginde ise Dervis
Zaim’in Cenneti Beklerken (2006), Riiya (2016) ve Flagbellek (2022) gibi 6rneklerinin yani sira, Semih
Kaplanoglu’nun Siit (2008), Yumurta (2010) ve Bal (2010) iiglemesi bu pargali yapiy1 zaman, mekan, bellek
ve rilya estetigi anlaminda pekistiren 6nemli ¢aligsmalardir.

Bu baslik altinda film 6rneklemlerinin sinirhiliklart ¢er¢evesinde Yesilgam Sinemasi’ndan bir 6rnegi ele
almamizin nedeni geleneksel seyirlik ve sozlii kiiltiirlin pargali yapisinin filmlerdeki indirgemeci ve absiirt
yonelimlerine isaret etmek i¢indir. Ciinkii bu geleneksel ve kiiltiirel etki Yesilgam Sinemasinin ¢ok sayidaki
filminde bilingli ya da bilingsiz bir sekilde uzun zaman varligini stirdiirmiistir.
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Memduh Un’iin yénettigi Kismetin En Giizeli birgok melodram tanimli filmde oldugu gibi komik ve trajik
unsurlar1 bir arada barindirir. Biilent Oran’in yazmis oldugu senaryolarda (Kismetin En Giizeli filminin
senaristi de Biilent Oran’dir) 6nce komedi, sonra agir dram unsurlari neredeyse bir sablon gibidir. Finalde
seyirciye dramatik bir darbe vuran birgok senaryosunun aksine Kismetin En Giizeli daha mutlu ve ilimli bir
sekilde sona erer. Bilge Olga¢’mn dykiisiinden yola ¢ikilarak yazilan senaryo, 1956 yilinda cekilen iran filmi
Yek Parce Aga (Tam Anlamiyla Aga/ Yon. Naser Melih Motii) filmiyle benzerlik tasir. Bir taksi sofori
arabasinda bir piyango bileti bulur. Biletin sahibini bulmak ¢ok zordur. Bilet 100.000 tumen (iran para
birimi) kazandiktan sonra sofor biletin sahibini bulmak i¢in her yere bagvurur. Bu esnada tanistig1 bir geng
kiza asik olur ve biletin sahibinin bu gen¢ kiz oldugunu 6grenir. Gen¢ kiz gen¢ adamin diiriistliiglinii
goriince onunla evlenmeye karar verir. (Lalleh 2010: 118). Kismetin En Giizeli filminde de benzer bir 6ykii
vardir.

Iran 6rneginden alt1 y1l sonra cekilen filmde, yoksul bir semtte biri yazar digeri ressam olmak igin ¢abalayan
bir yandan da fabrikada ¢alismak zorunda olan iki arkadas Fikret ve Semih, ayni mahalleye taginan ve isg¢i
olarak calisan Fatma ve Nermin’le tesadiifen tanisirlar. Delikanlilarin ¢alistiklari fabrikanin sahibiyle baglart
derde girince isten kovulur ve geginmek i¢cin zorlanmaya baslarlar. Romanini yazabilmek i¢in ¢opten
topladigi bos kagitlarin arasindan ¢ikan bir defterin icinde piyango bileti bulurlar ve hayatlarim
degistirebilecek bir umut 15181 yanar. Biiyiik ikramiye bilete ¢ikmistir. Ayaklar1 sakat olan Fatma’ya ait
oldugu anlagilan biletin ikramiye bedelini alsalar da bu Fikret’in igine sinmez. Fatma ve Fikret’in
birbirlerine itiraf edemedikleri agk yiizeye ¢ikinca geng sevgililer ikramiye bedeliyle Fatma’nin ameliyati
icin yurtdisina giderler. Ancak filmin gelisme ve final boliimiine yaklasan sahneler Fikret’in romanim
yazmak i¢in hayal diinyasina girip ¢ikarak filmin ana 6ykiisiinden kopup pargali bir yapiya biiriiniir. Bu
pargali yap1 baglantisiz, absiirt ve kaba komedi unsurlari tagiyan zorlama ve indirgemeci bir tabiata biiriiniir.
Fikret’in Hayaller Aleminde adini verdigi romani Fatma’nin yer aldig1 fantezilerden olusur. Bunlar Tarzan
ve Jane, Arap Seyhi’nin Kizi, Hawai Adasindaki dans¢1 vb.dir. Semih’in romani1 Fikret’ten gizli bir sekilde
bir yayinevine gondermesi ve oradan kabul alip karsiliginda yiiklii bir cek almalari, piyango biletine ¢ikan
ikramiyeyle birlikte genc asiklara ¢ifte mutluluk yasatir.

Film, Dogu mizahmin taklit, parodi ve kaba niiktelerine sahiptir. Incelenen diger iki film 6rneginin
tasavvufi, yabancilastirict ve diisiinsel boyutunun aksine burada “Islam ruhunun neseli boliimiinii temsil
eden” (Dejéux 2000: 31) geleneksel seyirliklerin epizodik yapisi, temalar1 ve karakterlerine ait etkilesimleri
s0z konusudur. Film geleneksel seyirlik bigimindeki dolant1 ve oluntularla etkilesim halindeyken, Tanzimat
romaninin geleneksel anlati anlayisindan devraldigi yabancilastirict ve absiirt unsurlari da ¢agristirir. Klasik
anlatty1 bdlen yerel kiiltiir anlayisinin hakim oldugu bir yapidir bu.

Tanzimat romaninin 6zellikle Ahmet Mithat Efendi basta olmak iizere, donemin yazarlarinca benimsenmis
egzotik atmosfer yaratma meraki Kismetin En Giizeli i¢in de gegerlidir. Filmin gelisme boliimiinde giris
boliimiinden bagimsiz bir sekilde devreye giren fantezi sahneleri geleneksel seyirliklerdeki anlat1 gelenegini
ve Tanzimat romanindaki gibi egzotik atmosferi yaratarak filmin biitiiniinden bagimsiz 6geler olarak yer
alir. Cinselligin sunumu fanteziler araciligiyla iletilir. Iffetli bir kiz olan Fatma ve onu ancak uykusundayken
Opebilen Fikret; Tarzan-Jane, Arap Seyhinin Kizi ve Hawaii Adasi fantezilerinde ciiretkar goriintiiler
sergiler (Tunali 2023: 314). Film bu baglamda “¢ekim sirasinda olusturulan ve dogaclama tasarlanan bir
kurulus ve yan unsurlarin sonradan eklendigi, dramatik yonden karmagik ve baglantisiz eklentiler biitiinii
gibidir” (Tunali 2023: 256) Béylelikle soz, sdyleme doniisememektedir. Ornegin Tanzimat romancisinin
tasarladigr kurgu evreni Bati modeli 6rnegindeki gibi degil, yarattig1 eser karsisinda yabancilagsma
duygusunu yasayamadigi, siibjektifligini daima olay, karakter, zaman ve mekan duygusuna yansittig1 bir
stirectir. Ahmet Hamdi Tanpinar Sark hikayesinin “diiz tahkiye hikayesi” oldugunu belirtir (1988: 27) ve
Dogu anlatisina gesitli dolantilar katabilir. Meddah anlatilarinda, orta oyunu ve gélge oyununda, taziyelerde,
kdy seyirlik oyunlarinda anlatiya ziyafetle, sdlenle ara verilmesi suretiyle pargal1 bir yapiya biiriinmesi diiz
tahkiye hikayeciliginin bir sonucu gibidir. Bu kiiltiirel aktarim Kismetin En Giizeli tarzi filmlerde
belirgindir. Hikayeye hakim olan olaganiistiilik durumu Dogu anlatisimin 6zellikle Bin Bir Gece
Masallarindaki harikulade ve biiyiilii atmosferinin gergeveli yapisi inceledigimiz Iran ve Tunus film
orneklerinde derinlikli bir sinema diline ve estetige ulasirken Yesilcam Sinemasi’nda oryantalist fantezilerin
Otesine gegememistir.
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Parcali/epizodik yapimin ritiielistik uygulamalarda, mesnevi tarzi anlatilarda ve Bin Bir Gece Masallar
tarzindaki yapilarda hikéyenin siirekli boliinerek araya farkli boliimlerin girmesi, geleneksel bigimler kadar
modernlesme cabasi icindeki Tanzimat Romaninda da belirgindir. Ornegin Ahmet Mithat Efendi’nin roman
teknigi, Fuzuli’nin mesnevi 6rnegindeki kadar olmasa da dramatik akisi bozan ve yazarin araya girerek
birtakim bilgiler aktardigi meddah tavrindan farkli degildir; “Ahmet Mithat’ i buldugu en giincel bir olay1
bile sebep ve sonuglarini arastirarak, hayali diinyasinda zenginlestirerek bunlardan koca bir roman
cikarabilecegi” belirtilir (Cetin 2002: 31). Yazar akil ve mantik sinirlart i¢inde kalmaya caligsa da her
eserinde inandiric1 olmayan rastlantilara yer verir.

Bu parcali yap1 Kismetin En Giizeli filminde de Tanzimat romaninda 6zellikle Ahmet Mithat Efendi’nin
tarzina uygun hayali sahnelere boltniir. Filmdeki bu hayali sahneler araciligiyla ozellikle cinsel
gondermelerle birlikte seyircinin nabzini tutmanin indirgemeci bir cergeveyle verilmesi daha ¢ok popiiler
ve ticari kaygiya odaklanmistir ve bircok Yesilcam filminde oldugu gibi estetik degerinden ve sinema
dilinden feragat edilmistir.

4. SONUC

Dogu Kiiltiir Dairesi tanimi1 Weber’ci anlamda hayat kiireleri ve hayat diizenleri kavramlarindan hareketle
Bati’y1 anlayabilmek i¢in onun karsisina tezatini koymak ve degerlendirmeyi bu dogrultuda yapmak
gerektigi kuramina dayanir. Dogu Kiiltiir Daire’sini Weber’ci anlamda tanimlayabilecek en dogru yaklagim
rasyonel bir amaca irrasyonel araclarla ulagsma zihniyetidir. Bu zihniyet analiz etmeye calistigimiz Dogu
Kiltiir Dairesi Anlatt Geleneginin kapsama alanina dahil olan Ortadogu, Yakindogu, Anadolu,
Mezopotamya, Kuzey Afrika ve bu kiiltiirel alanlarla etkilesim halinde olan Uzakdogu’yu da igine alir.

Rasyonel bir amaca ulasmak i¢in irrasyonel araclar konusunda ise basta tiim bu kapsama alanini iceren
mitos olmak tizere simgesel degis tokus, armagan kiiltiirii ve Huizinga’ci oyun anlayisi sayilabilir. Alt
kollara inildikge spesifiklesen ve g¢esitlenen bu yapmmin somut gostergesi Dogu anlatisindaki
parcali/epizodik yapidir. Dramanin kokenindeki ritus gilindelik hayata dair uygulamalari sonsuza dek ve
siirekli yinelenebilir olana tagima iglevine sahiptir. Dogum ve 6liimiin sonsuz dongiisii, iz birakma, bunu
aktarilir hale getirme olgusu anlati ve dramanin ortaya ¢ikmis olan en eski bigimidir. Dogum-6liim, topragin
siiriilmesi ve iiriin alinmasi, ¢iftlesme ritiielleri, erginlesme toérenleri ve buna benzer sekilde 6liimlii insanin
oliimii alt edebilme ¢abasi olarak tanimlanabilir. Islam dis1 ve Islami etkiler bu parcali anlati yapismin
sekillenmesine katkilar saglamistir.

Siireyi inkar eden, gercekligi parcalayarak yeniden farkli bicimlerde bir araya getiren bu yap1 Islam dis1
primitif ve arkaik etkiler olarak adak, kurban, karsilikli hediye aligverisine dayali miitekabiliyet
ritiellerinden baglayarak Uzakdogu Budizm’inin bosluk felsefesi, dongtisellik, yin-yang tipi boliinmeler,
dis-ruh anlayis1 ile i¢ ice gegmis yapilar ve anlatilarin parcali izlekleri olarak siralanabilir. ilk konusma
bicimlerindeki pargali aktarimlarin buglinkii yapiya olan etkileri de olasilik dahilindedir.

Dis gergeklik karsisinda bir durus alma bigimi, dinsel faktorlerle birlikte diisiinsel bir zeminde sanatginin
hakikate ulasmasindaki yollar, alternatifler (mutlak bir hakikate varilacak olsa bile) bu anlati tarzina farkl
evrenler, halkalar, epizotlar dahil etmistir. Geceler ve giinler boyu siiren masallara verilen yeme-igme
aralari, dagilan ilgiyi yeniden toparlayabilmek i¢in farkli bir ¢ergevenin agildigi gegici uzaklagmalardir
bunlar. Taziyelerde, kdy seyirlik oyunlarinda ve mesnevilerin ¢ergeve yaratan boliimlerinde de islevsellik
Tanr’y1 ya da padisah1 6vme, miikafat alabilmek i¢in yoksulu doyurma veya Olmiis ululara hediye
niteliginde kan akitma ritiiellerine kadar uzatilabilir. Bu eylemlerin tiimii anlatiyr bolen, parcalayan, bu
boliinmeyi islevsel ve rasyonel bir amaca ulagsmak adina gerceklestiren irrasyonel araglardir.

Bati anlat1 bigiminden ayrilan yonleriyle, nedensellik yerine mucizevi unsur, hazir bigim kaliplari, siirekli
an’da ve sonsuzda olma diislincesi basattir. Masallarin i¢ ige gecen yapisindan mesnevilerin, hamse-
romanlarin ¢er¢eveli olusumuna, taziyelerin parcali ritiiellerine, Sehname, Bin Bir Gece, Sinbadname,
Kelile ve Dimne’nin epizotlarina kadar uzanir. Nihayetinde Dogu Kiiltiir Dairesi kapsama alan1 i¢indeki
sinema Orneklerinin gerek incelikli, tasavvufi, anlam arayisi i¢inde olan estetiginden, daha indirgemeci ve
popilist sayilabilecek orneklerine kadar etkili olur.
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Bu baglamda sinirin1 Uzakdogu’dan, Kuzey Afrika’ya kadar uzatabilecegimiz ¢ok sayida 6rnek arasindan
bu ¢alismanin sinirliliklar ¢ergevesinde felsefi, kiiltiirel ve popiiler ii¢ 6rnek analiz edilmistir.

Mirasi ¢ok cesitli kiiltiir alasimlar1 igeren Iran Sinemasi’ndan secilen Kiyeriistemi’nin Yakin-Plan filmi 6zel
anlamda yonetmenin genel anlamda Iran Sinemasinin neredeyse 80’li yillardan baslayan evrensel dili
nedeniyle 6rnekleme dahil edilmistir. Bir yandan bu sinemanin siki sikiya bagl oldugu tasavvufi gelenek
diger yandan Dogu ve Islami anlat1 yapisinin parcali bigimsel 6zelligini hem Brechtiyen bir yabancilastirma
unsuru olarak hem de hakikatin bir sufi misali pesine diisen Hazar-Afsan’in ‘Ravi’ (hayali
anlaticilar)’lerinin izini siirer gibidir. Kiyeriistemi’nin filmografisinde goriilen epizodik, dongiisel ve
yabancilastirict unsuru yaratan pargali anlatim, bu eski anlat1 geleneginin karakterler ve 6ykii baglaminda
i¢ ice gecen evrenler, hikdye i¢inde hikayelerle katmanli bir okumaya ve yeni bir sinema diline agilir. Bir
yantyla Heidegger’ci dasein diisiincesinin tasavvufi anlamda nokta metaforuyla karsilanabildigi Yakin-Plan
filmi bu eski gelenegi evrensel bir dile ulagtirmistir.

[Thamini biiyiik oranda Bin Bir Gece Masallarindan ve geleneksel anlatilardan alan Tunuslu yonetmen Nacer
Khemir, C6l Uglemesi ile bu pargal1 yapidan 6zgiin bir anlatiya, estetik bicime ulasir. Uglemenin baslangig
noktasi ¢ocuklara geleneksel kiiltiir unsurlariyla yogrulmus bir egitim anlayisin1 hedeflerken diger yandan
Bin Bir Gece Masallarmin popiilist ve oryantalist kaliplarinin disina ¢ikarak, eriskin kisilerin agzindan
derlenen bir tiir sdzlii tarih calismasinin spontane yorumlari olarak belirginlesmistir. Orneklem olarak ele
alinan Bab-1 Aziz {iglemenin son filmi olmakla birlikte diger iki film olan Col Isaretcileri ve Giivercinin
Kaybolan Gerdanlig1 ile tematik siireklilikler, benzerlikler ve i¢ ice gecen hikayelerle bu parcali yapiya
devasa bir mesnevi 6zelligi kazandirmig gibidir. Kiyeriistemi’de oldugu gibi Khemir’de de var olan siir
iptilas1 Ortadogu, Islami, Arap-Endiiliis siirinin epizodik ve i¢ ice gecen halkal1 yapis1 Bab-1 Aziz’in ortaya
cikisindaki estetigi de belirlemistir. Endiiliis-Arap siirinin ustasi Ibn-i Hazm’in Giivercinin Kaybolan
Gerdanligz siiri ve yapist filmle de baglanti kurulabilecek agik ve ortiik tematik baglantilara sahiptir.

Popiilist ve indirgemeci bir 6rnek olarak secilen Yesilcam yapimi Kismetin En Giizeli ise tasavvufi ya da
felsefi bir dnermeye sahip degildir. 90’1 yillarda kismen Omer Kavur’un Gizli Yiiz filmi ile baslayan,
2000’lerde Dervis Zaim, Semih Kaplanoglu gibi yonetmenlerle devam eden, hakikat zemini Dogu’ya,
tasavvufa yakin duran arayislar ¢ercevesinde olusturulmaya calisilan 6rneklerle ilerler. Ancak ¢ok fazla
sayida filmin ¢ekildigi 60’11 yillar Yesilcam Sinemasinda bu kez mesnevi ya da Bin Bir Gece Masallarinin
icicelik arz eden pargali yapisindan degil ama geleneksel seyirliklerin, ortaoyunun hatta Tuluat
Tiyatrosunun oluntusal bigiminden aktarilarak gelen anlati geleneginin izlerini daha popiiler kaygilar
esliginde siirdiirmiis gibidir. Kismetin En Giizeli filmi akip gitmekte olan lineer yapiy1 absiirt ve nedensiz
fantezi sahneleriyle kesen parcali bir yapiya ulasmistir. Bu noktada sadece oryantalist bakis ve seyirlik
geleneginin oluntusal etkileri degil, Bati etkili Tanzimat romani anlatisinin, 6zellikle Ahmed Mithat
Efendi’nin klasik akis1 bozan araliklarinin dolayli bir etkisi oldugu sdylenebilir.

Dogu Kiiltlir Dairesi Anlat1 Gelenegi parcali yapisiyla bir yandan ibret/ders veren didaktik bir igerik gibi
goriinse de diger yandan farkli evrenlere agilan bir igicelik, yeni bakis agilar1 ve yeni diinyalar aralayan
metinlerarasi bir zenginlik olarak diisiiniilebilir.

Bu yapinin disiinsel ve estetik zenginligini sinema yoluyla siirdiirme segeneginin yani sira popiilist
egilimler ve indirgemeci yaklasimlarla ele alan 6rneklerin varligi s6z konusudur. Bati anlatisinin kaliplagsmis
klasik anlat1 6rgiisii yerine Dogu anlatisindaki kiiltiirel antropolojik kdkenden aktarilmis olan bu pargali
epizodik yap1 roman, siir, tiyatro alaninda oldugu kadar ehil eller araciligiyla sinema diline dnemli estetik
ve felsefi katkilar koyan zaman, mekan ve uzam anlayisin1 hakikati arama seferberligi i¢cinde boliip
pargalayan bir anlayis olarak hala gelistirilmeye acik bir kiiltiirel ve zihinsel miras olarak beklemektedir.
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THE TRANSFORMATION OF THE EVERYDAY OBJECT
AN EXAMINATION OF SAKIR GOKCEBAG’S INSTALLATION PRACTICE

GUNDELIK NESNENIN DONUSUMU: SAKIiR GOKCEBAG’IN ENSTALASYON PRATIGi
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ABSTRACT

This study examines installation art, which gained visibility in Turkey from the 1980s onward, through the
axis of the transformation of the everyday object, focusing on the conceptual practice of Sakir Gokgebag.
Unlike traditional art forms, installation art transforms the relationship between object, space, and viewer,
removing the spectator from a passive position and incorporating them into the process of meaning
production. Gokgebag reconfigures everyday objects by detaching them from their functional contexts and
reconstructing them on new aesthetic and semantic planes, in this respect, he occupies a distinctive position
within both conceptual art and minimalist aesthetics. The research adopts a qualitative approach; data
obtained through a semi-structured interview with the artist, literature review, and visual document analysis
were evaluated using the descriptive analysis technique. The findings reveal that the everyday objects in
Gokgebag's works gain a “universal recognizability” through formal interventions, while the interaction
established with the viewer transforms into a conceptual inquiry through spatial experience. In conclusion,
Gdkgebag s productions offer an original contribution to the development of installation art in Turkey, both
in terms of object aesthetics and the East—West synthesis, thus providing a significant example for
understanding the conceptual orientations of contemporary Turkish art.

Key words: Everyday Object, Transformation, Installation Art, Conceptual Practice, Object Aesthetics,
Space, Sakir Gék¢ebag.

oz

Bu ¢alisma, Tiirkiye'de 1980°li yillardan itibaren goriiniirliik kazanan enstalasyon sanatini, giindelik
nesnenin donitisiimii ekseninde ele almakta ve Sakir Gokgebagin kavramsal pratigi iizerinden
incelemektedir. Geleneksel sanat anlayisindan farkli olarak nesne—mekdan—izleyici iliskisini doniistiiren
enstalasyon sanati, izleyiciyi edilgen bir konumdan ¢ikararak eserin anlam iiretim siirecine dahil eden bir
yaprya sahiptir. Sakir Gék¢ebag, giindelik yagam nesnelerini islevsel baglamlarindan kopararak yeni estetik
ve anlamsal diizlemlerde yeniden kurgulamakta, bu yoniiyle hem kavramsal sanat hem de minimalist estetik
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icinde ozgiin bir konum edinmektedir. Arastirmada nitel arastirma yontemi benimsenmis; sanat¢ryla
gerceklestirilen yari yapuandirilmis goriigsme, literatiir taramast ve gorsel dokiiman incelemesiyle elde
edilen veriler betimsel analiz teknigiyle degerlendirilmistir. Bulgular, Gok¢ebag 'in ¢calismalarinda giindelik
nesnelerin bi¢imsel miidahaleler yoluyla ‘“evremsel bir tammirlik” kazandigimi, izleyiciyle kurdugu
etkilesimin ise mekansal deneyim araciligiyla kavramsal bir sorgulamaya doniistiigiinii gostermektedir.
Sonug olarak, Tiirkiye de enstalasyon sanatinin geligiminde Gok¢ebag i tivetimleri, hem nesne estetigi hem
de Dogu—Bati sentezi agisindan ozgiin bir katki sunmakta,; bu dogrultuda ¢agdas Tiirk sanatinin kavramsal
yonelimlerini anlamak icin onemli bir ornek olusturmaktadir.

Anahtar kelimeler: Giindelik Nesne, Doniigiim, Enstalasyon Sanati, Kavramsal Pratik, Nesne Estetigi,
Mekdn, Sakir Gékgebag.

1. GIRiS

Insanlik tarihi boyunca, gesitli medeniyetlerin, yasamin her alaninda ifade araci olarak kullandiklari sanat,
kendine has bir tarz olusturarak giiniimiize kadar gelmistir. Sanatin ilk izleri olarak tanimladigimiz magara
duvarlarindaki tasvirlerden, postmodern donemin temsillerine kadar sanatgilarin dogaya olan ilgileri
yadsmamaz bir gerceklik olarak karsimiza ¢ikmistir. Sanat¢1 her zaman dogayla ilgilenir, her zaman doga
hakkinda bilgi alir ve bu iki durumun bir sonucu olarak doga sanat eserlerine yansitilabilir. Kendini ifade
etme baglaminda sanatci bazen goriineni oldugu gibi yansitmaya ¢aligirken, bazen de donemin mesajlarina
gore farkli teknik ve diigiinsel yonlerde hareket etmektedir (Yilmaz vd., 2021). Sanat¢ilar yansitma
gercgeklestirirken pek cok kaynaktan beslenmektedirler ve deneysel uygulamalara yonelebilmektedirler.
Sanatc¢i, kavramlar1 ister dogrudan sozciikler aracilifiyla ifade etsin, ister onlari bir enstalasyona
doniistiirsiin ya da dogaya iliskin bir anlayis olarak mekana yerlestirsin; her durumda diisiince, eserin
temelini ve kurucu dayanagini olusturur. Sanatginin kavramlar farkli agilardan ele alarak iiretime dahil
etmesinin temel amaci, bu kavramlar birer yapi tast olarak kullanarak yasami ve diinyay1 sorgulamak ve
izleyiciyi bu sorgulama siirecinin aktif bir pargasi haline getirmektir (Bagatir, 2011). Bu baglamda kendi
toplumunun bilgi birikiminden yararlanabildikleri gibi diger toplumlarin inang ve kiiltiir 6zelliklerinden de
etkilenebilmektedirler. Insanin dogada gordiigii nesneleri kendi duygularimi ifade edebilmek adina
metaforik olarak kullanmasi iggiidiisel olup ayni1 zamanda yansitmanin da en iyi bigimlerindendir. Bu
yansitma deneyiminin en iyi yollarindan birisi de siiphesiz enstalasyon sanatidir (Pelowski vd., 2018).

Enstalasyon, sozlik anlam itibariyla “diizenlemek”, “organize etmek” ve “yerine koymak™ fiillerine
dayanan; sanatsal baglamda ise bir nesnenin ya da nesne grubunun mekan i¢inde bilingli bir bigimde
konumlandirilmasi ve bu yerlestirme eylemi araciligiyla anlamin yeniden atanmasi siirecini ifade eden bir
sanat pratigi olarak tanimlanmaktadir (Caldarola, 2020). Enstalasyon kavrami sanat alaninda daha da
genigletilirse, gorsel sanatlarda siklikla kullanilmasi, birbirleriyle ve bulunduklari mekanla iligkili
nesnelerin anlam ve alg1 diizeyinde sergilenmesidir. Burada yapilan tanimdan anlasildig1 {izere enstalasyon
sanatinda nesneler ve mekan s6z konusudur. Nesneler ve mekan kavrammin ise dogru bir sekilde
entegrasyonunun saglanarak sanat eserine doniistiiriilmesi baglaminda genellikle, nesne(ler)in bir yerle
iligkili olmasi, o yerin konumu, fiziksel O6zellikleri ve tarihi baglami baglaminda anlam olusturmasi
beklenmektedir (Yaldizbas ve Alp, 2023). Enstalasyon sanati, izleyiciyi pasif bir seyirci yerine aktif bir
katilimer haline getirerek eserin anlamini zenginlestiren bir sanat pratigidir. Bu tiir sanat eserlerinde, nesne
ile izleyici arasindaki iliski, eserin anlamini sekillendiren temel unsurlardan biri olur. Sanatgilar, nesneleri
sadece fiziksel varliklar olarak degil, ayn1 zamanda izleyicinin ge¢mis deneyimleriyle baglantili olarak
yeniden yorumlar (Gazi, 2021).

20. ylizyilin baglarina baktigimizda modern sanatin tanimlanmis sanat ve estetik anlayigindan saptigini
gdrmek miimkiindiir. Kiibist ressamlar o zamana kadar kullanilan perspektifin diginda, dogal nesneleri iki
boyutlu tuval {izerine aktarmanin bir yolunu aramaktaydilar. Yine o donemde nesnenin gergekligini tuvale
aktarmak i¢in resme yabanci sayilabilecek unsurlar da kullanilmistir (kagit, gazete, kibrit vb.). Yani o
donemde nesnelerin kullanim duygusu hissedilmeye baslanmistir ve 6zellikle resim sanatinda farkli bakis
acilart gelismeye baslamistir. Yine o donemde resmin gercek hayattan alinmis nesnelerin yer aldigi
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kiibizmdeki durumu siirrealizmde de goriilmekteydi. Gergek hayattan alinan 6zgiin goriintiiler gergekiistii
hikayelerle birlikte kullanilarak gergeklikle baglanti kurulabilmektedir. Bu entegrasyon muhtemelen hayal
diinyas: ile gercek hayatin birlesmesi fikrinden ileri gelmistir. Ilerleyen dénemde fiitiirizm akiminin, 1912
yilinda yaylanan heykel teknik manifestosunda da tek malzemeden heykel yapilmasi kuralina karsi
cikmasina tanmiklik edilmistir. Hareketlerin sagladigi maddi 6zgiirlikk icinde kolaj, teknik aragtirmalarda
Oonemli bir yere sahip olmustur. Sanat eserlerinin icrasinda dogal veya hazir malzemeler ile bu malzemelerin
parcalart kullanilmistir. Kolaj daha c¢ok bir tabloya benzer ve ona yonelikken, Asemblaj nesnelerle
olusturulan bir sanat haline gelmistir. Ancak iki dal arasindaki fark konusunda aragtirmacilar ve sanatgilar
arasinda bir fikir birligi saglanamamigtir.

Postmodern sanatta enstalasyon, bir veya daha fazla nesnenin yer aldig1 bir mekanda meydana getirilmis
sanatsal diizenlemeyi temsil etmektedir. Enstalasyon sanati, resim, heykel, video, miizik ve mimari gibi
farkli disiplinlerle kurdugu etkilesim sayesinde ¢ok katmanli ve hibrit bir sanat pratigi olarak ortaya
cikmakta; bu yoniiyle sanat dallarinin kesisiminde konumlanan biitlinciil bir ifade bi¢imi sunmaktadir
(Taheri vd., 2022). Enstalasyon sanat1 daha ¢ok sanatlarin birbiriyle birlesmesinden meydana gelmektedir.
Enstalasyon sanati; izleyicinin fiziksel olarak i¢ine adim attig1 sanat tiiriinii genis anlamda tanimlayan bir
terimdir ve genellikle sunumsal ve ii¢ boyutlu olarak tanimlanmaktadir (Bishop, 2005). Enstalasyon sanati
ayn1 zamanda mekanla biitiinlesik bir yapiya sahiptir. Bu yapi, sanatsal mekan diizenlemeleriyle dikkatleri
¢ekmekte ve meraklilarinin sanatsal yaraticiligi deneyimlemesine olanak saglamaktadir. Bu perspektiften
yaklasildiginda enstalasyon sanatinin yapisinin insanlar igin etkinlikler sundugu ve halkin katiliminin
saglanabildigi ¢ikarimimi yapmak yanlis olmayacaktir (Karatay, 2019).

Enstalasyon sanatimin arka planinda, ge¢misi 20. yiizyilla kadar uzanan sanayi devriminin etkileri
goriilmektedir. 18. yiizyilin ikinci yarisinda Ingiltere'de buhar makinesinin icadiyla baslayan Sanayi
Devrimi, 18. ve 19. yiizyillara damgasini vurmustur. Makine iiretiminin artmasi tiiketimi de etkilemis,
tilketim artinca iiretim de beslenmeye baslamigtir. Sanayi devriminin getirdigi gelisme, modernizmi
yiikseltmistir. Geleneksel olanlarin yerine yeni olanlara agirlik verilmistir Modernizmin topluma
kazandirdig1 yenilikler diinya fuarlarinda sergilenmistir (Jadzinska, 2011). Enstalasyon sanatinin erken
hattinda 6ne ¢ikan Kurt Schwitters, 1919°dan itibaren Merz adin1 verdigi kisisel sanat hareketi ve Merzbild
asamblajlariyla “buluntu/atik” malzemeyi ili¢ boyutlu kompozisyonlara doniistiirerek kolaj—asamblaj
ekseninde belirleyici bir kurulum mantig1 gelistirmistir; Merz’in ortaya ¢ikisi, disiplinler arasi geniglemesi
ve temel ilkeleri bu ¢er¢evede kavramsallastirilabilir (Kiling, 2024).

Enstalasyon sanatinda bir diger 6nemli isim olan minimalist Dan Flavin, 151k enstalasyonlar1 yaratan 6ncii
bir sanatgidir. Eserlerinde 151k sanatsal bir nesneye doniismiistiir. Isikla mekanlar yaratmis ve 1961 yilinda
ilk kisisel sergisini agmistir. Bu sergide eserlerini ¢cevreleyen 1siklarla dikkat cekmistir. 1963 yilinda devrim
niteliginde bir fikirle yaklasik 2,5 m uzunlugunda sar1 bir floresan tiipiinii, 45 derecelik yatay aciyla bir
atolyenin duvarina asmis ve bunu ¢agdas heykeltiras; Constantin Brancusi'ye ithaf etmistir. Caligmanin ad1
"Kisisel Ecstasy'nin Diyagonali’dir. Eser 8 fitlik (yaklasik 2,43 m) altin floresan bir ¢izgiden olugsmaktadir.
Yaratilisin1 Brancusi'nin "Sonsuz Siitun" eseriyle karsilastirarak bunun mitolojik bir totem oldugunu,
kendisinin ise modern bir teknoloji takintis1 oldugunu belirten sanatgi, daha sonraki ¢aligmalarinda, ana arag
olarak yine floresan 15181 kullanmistir (Boyaci, 2021).

20. ylizyilin baslarindaki sanayi devriminin olusturdugu ve bir isyan olarak kabul edilen modern sanat
akimlar1 (Fiitiirizm, Kiibizm, Konstriiktivizm, Dadaizm ve Siirrealizm) enstalasyon sanatinin gelismesine
zemin hazirlamistir (Ran, 1998). Asil sanat anlayisini yok etmeyi amaglayan, sosyal yasami ve sanat karsiti
manifestosu olan sanatsal hareketlerden biri olan Dadaizm, geleneksel sanat anlayisini yikmayi
amaclamistir ve sanatta yeni malzeme ve tekniklerin kullanilmasina olanak saglamais; kiibizm, kolaj, montaj,
montaj gibi tekniklerin, sanatin kullanim alanlarinin da degismesini saglamistir. Bu baglamda enstalasyon
sanatinin koklerinin Kiibizm, Dadaizm ve kavramsal sanattan kaynaklanan kolaj deneylerine dayandigi
sOylenebilmektedir (Paulescu, 2015).

Enstalasyon sanat1 1960'lar ve sonrasinda gii¢clenmis olup, etkinlik yaratma, mekana 6zgii olma, ii¢ boyuta
odaklanma, siire¢ gibi ortak Ozellikleri paylasan ¢alismalari tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Saaze,
2013). Bu sanatsal yonelim, 6zellikleri bakimindan ilgililerinin sanat eserine dahil olabildigi bir zamansallik
deneyimi sunmaktadir. Bu durumun nedeni ise enstalasyon sanatinin tanimlarindan da anlagildig1 lizere
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sanat¢inin se¢tigi malzemelerin ¢ogu zaman mekana entegre edilmesi ve ilgililerin eseri bizzat mekénda
gorebilmesidir. Gay'in (2001) isaret ettigi gibi, cogu enstalasyon sanat¢ist mekanin yaratimini anlamaya
yardimci olmak i¢gin mekana 6zgii sanat eserleri gelistirmistir. Postmodern etkinligin giindeme getirdigi
malzeme cesitliligi ve deneysel pratikler, bir enstalasyon diisiinen ve bu anlamda sanatsal pratikler
gergeklestiren sanatci igin bir liretim bigimi olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Enstalasyon sanati, ¢oklu bilgi
ve duyarliliklan bir araya getiren siiriikleyici bir uygulamadir (Garrido Castellano, 2014).

Tiirkiye'de 1980'li yillarda taninmaya baslanan bu yeni sanat, endiistriyel atiklarin ortaya ¢ikmasi nedeniyle
bu yillara tekabiil etmektedir. Tiirkiye'de ¢agdas yaklagimlarin ilk Ornekleri, ulusal sanat egitimi igin
Avrupa'ya gonderilen sanatcilar tarafindan yaratilmistir. Cumhuriyetin ilk yillarindan sonra, 6zellikle
diinyanin degistigi 1960'l yillarda, pek ¢ok sanat¢1 devlet bursuyla ya da kendi imkanlariyla yurt disinda
egitim gormistiir. 1970'li yillarin siyasi catisma ortami sanat alanini da siyasallagtirmis ve pek c¢ok
toplumsal gercekei eser dogmustur. Bu siirecte kiiltiir ve sanat alan1 donemin siyasi hareketliligine esdeger
olmustur. Sanatin 6zerkligi, devletten bagimsizlagmasi gibi yeni adimlar atilmistir (Aktimur, 2009). Yeni
kesiflere acik olan bu ortamda Galeri Baraz, Magka Sanat Galerisi gibi yeni galeriler agilmig ve 6zel sanat
koleksiyonlart olusmaya baglamigtir. Magka Sanat Galerisi yerel sanatgilarin tuval {izerine resim yapmasina
odaklansa da akademik anlayis her zaman daha agir basmustir. 1980'li yillardan itibaren galeride kendi
icinde yeni yaklagimlar ortaya konmaya baslanmis ve galeride sanatcilarin gelenekten koparak yeni
arayislar kapsaminda {irettikleri eserlerini temsil edilmistir. Eserlerin daha fazla izleyiciye ulagmasi,
goriiniirliiglinlin artmasi, tiretimin artmasi ve dolayisiyla donemin yenilik¢i sanat anlayiginin hizlanmasina
katki saglanmistir. Dolayisiyla Macka Sanat Galerisi Tiirk enstalasyon sanatinin gelisim siirecinde 6nemli
bir durak olarak goriilmektedir (Antmen, 2009). Ulkemizde enstalasyon sanatina ydnelen sanatcilar, farkls
deneyimleri, farkli sistemleri, inanglari, kiiltiirleri ve yasam tarzlarini sanat diinyasina kazandirmislardir.
Sanatcilar, her giin karsilasti§imiz goriintiilerin akisi gibi, iki boyutlu goriiniimiin 6tesine ge¢me firsat
saglamaktadirlar. Enstalasyon yapisi geregi sanati diger iletisim bi¢imlerinden ayirmakta ve iiretimindeki
yorum tiirlerindeki farkliliklar1 6ne ¢ikarmaktadir. Gegtigimiz yiizyilda sanatta meydana gelen degisiklikler,
sosyal sorumluluk sahibi sanat¢ilarin enstalasyon olgusunu bir isluptan ziyade, bir tutum olarak uzun
stiredir benimsedigini gostermektedir (Kahya ve Tambay, 2018).

Bu calismada enstalasyon sanatinin iilkemiz sanatgilarin Sakir Gokgebag iizerinden incelenmesi ve
sanatginin eserlerinin irdelenmesi amaglanmistir. Estetigi ve kavramsalciligi bir arada kullanan 6nemli
sanat¢ilarindan olan Sakir Gokgebag, Diinyaya dngdriilemeyen renk ve bigim vermenin sonsuz olasiliklarini
gostermek icin giindelik hayatta siklikla gordiigiimiiz ve kullandigimiz nesneleri baglamlarindan ve
islevlerinden ayrarak, yeni anlamlar yiliklemesi bakimindan enstalasyon sanati i¢in 6nemli bir yer
tutmaktadir. Arastirmaya iliskin literatiir taramasi yapilmis kataloglar, dergilere ve basilmis olan materyaller
incelenmistir. Yapilan calismada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Bu yonteme gore yart
yapilandirilmig goriisme formu olusturulmustur.

1.1.Arastirmanin Amaci ve Onemi

“Giindelik Nesnenin Déniisiimii: Sakir Gokcebag in Enstalasyon Pratigi Uzerine Bir Inceleme” baslikli bu
aragtirmanin amaci, sanatgt Sakir Gokgebag’in giindelik yasamda sikga karsilastigimiz nesneleri
baglamlarindan ve islevlerinden kopararak onlara yeni anlamlar yiikledigi 6zgiin enstalasyon pratigini
incelemektir. Calisma, Gokcebag in “diinyaya ongoriilemeyen bicim ve renk olasiliklart kazandirma”
yoOnelimini kavramsal sanatin temel ilkeleri ¢cergevesinde degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Arastirma, sanatginin liretiminde estetik, kavramsal ve toplumsal katmanlarin nasil bir araya geldigini; renk,
bicim, kompozisyon ve malzeme kullammminin enstalasyon sanati araciliiyla anlatim diline nasil
doniistiigiinii ¢coziimlemeye yoneliktir. Gok¢ebag’in eserleri bu baglamda yalnizca bigimsel bir diizenleme
degil, ayn1 zamanda giindelik nesneye yliklenen anlamin yeniden insasi olarak ele alinmaktadir.

Bu ¢aligma, sanatc¢inin teknik tercihlerinin ve nesneye yaklasim bi¢iminin toplumsal, kiiltiirel ve bireysel
perspektiflerden okunmasina imkan tanimaktadir. Boylece hem Tiirkiye’de enstalasyon sanatinin 6zgiin
gelisimini hem de Gokcebag’in ¢agdas sanat i¢indeki konumunu agiklamay1 hedeflemektedir.

Arastirmada, sanat¢inin kullandigi farkli materyalleri ele alig bigimleri, mekanla kurdugu iliskiler ve nesne
estetigine getirdigi yorumlar irdelenmistir. Calisma siirecinde, konunun kuramsal temellerini olusturmak
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amaciyla literatiir taramas1 yapilmis; kiitiiphane kaynaklari, kitaplar, kataloglar, dergiler ve sanatciyla
yapilmis goriintiilii réportaj kayitlarindan yararlanilmistir.

Sonug olarak bu arastirma, teknik bir objeyi estetik bir objeye doniistiiren Sakir Gokgebag’1n eserlerini hem
bigimsel hem de diigiinsel boyutlariyla inceleyerek, Tiirkiye’de enstalasyon sanatina iligkin yeni bir okuma
onermekte ve bu alandaki sonraki arastirmalara 6rnek teskil etmektedir.

1.2 Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada, nitel arastirma yontemi benimsenmistir. Literatiir taramas1 kapsaminda tezler, makaleler,
kitaplar, dergiler ve kataloglar gibi bilimsel yaymlar incelenmistir. Veri toplama siirecinde yar1
yapilandirilmig gériisme teknigi kullanilmistir. Bu amagla, nitel aragtirma yaklagimina uygun olarak yari
yapilandirilmig goriisme formu hazirlanmistir.

Sanatc1 Sakir Gokgebag ile 16 Haziran 2024 tarihinde Zoom uygulamasi araciliiyla ¢cevrim igi bir goriigme
gergeklestirilmigtir. Goriigme, arastirmaci tarafindan hazirlanan sorular dogrultusunda yiiriitiilmiis; siirecin
tamami sesli ve goriintiilii olarak kaydedilmis, ardindan yaziya aktarilmistir.

Arastirma siirecinde sanat¢inin eserlerine iliskin gorsel veriler iki farkli yolla elde edilmistir: bir kism
arastirmaci tarafindan dogrudan fotograflanmis, bir kismi ise giivenilir kaynaklardan temin edilmistir. Elde
edilen verilerin analizinde betimsel analiz ve ¢ikarimsal yorumlama teknikleri birlikte kullanilmaistir.

Nitel arastirma yaklagimina gore dokiiman toplama siireci; yazili veya yazili olmayan her tiirlii kayith
bilgiyi icermektedir. Fotograf, dergi, video ve ses kayitlari, objeler, sanat eserleri gibi materyaller bu
arastirmanin veri tabanini olusturmaktadir. Nitel arastirmalarda, dogrudan toplanmasi miimkiin olmayan
bazi dokiiman tiirlerinin (6rnegin sanat eserleri) yerinde ve dikkatli bigimde incelenmesi gerekmektedir
(Seggie ve Bayyurt, 2017, s. 48).

2. SAKIR GOKCEBAG'IN HAYATI VE SANATSAL YOLCULUGU

1965 Denizli dogumlu Sakir Gokgebag, 1987°de lisans, 1990°da yiiksek lisans ve 1994°te Sanatta Yeterlik
derecelerini Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii’nde tamamlamis; 19892001
yillar1 arasinda Marmara Universitesi’nde, 2001-2013 yillar1 arasinda ise Hamburg’da dgretim iiyesi olarak
calismis, 2001 yilindan itibaren Almanya’da yasamaktadir (Baran, 2019, s. 613). Sanatc¢i, Arp Museum,
Centre PasquArt, Martin-Gropius-Bau ve Sotheby’s gibi uluslararasi kurumlarda sergiler diizenlemis;
Marcus Liipertz (1996), George Maciunas (2012) ve Leo Breuer (2016) odiilleriyle onurlandirilmigtir
(Baran, 2019, s. 613; Demir & Ceranoglu, 2020, s. 1542—1544).

Gokgebag’in sanatsal pratigi, giindelik veya teknik nesneyi (endistri {irlinii) islevsel baglamindan kopararak
bicimsel miidahaleler (¢ogunlukla kesme, biikkme, yeniden yerlestirme) ve mekanla kurulum yoluyla yeni
bir estetik nesneye doniistiirmesiyle karakterizedir. Nesne tanmirligini yitirmemekte, ancak islevi kalict
bicimde degismektedir (Baran, 2019, s. 614-616, 628—629). Bu yaklagimin, izleyiciyi edilgen bir konumdan
cikarip nesne—mekan—izleyici etkilesimini giiclendirdigi ve enstalasyon sanatinin algisal ile kavramsal
boyutlarini 6n plana tasidigr soylenebilir (thereart.ro, 2025).

Sanatci, “evrensel” ve herkesce taninir nesneleri 6zellikle secerek erisilebilirlik ve ince mizahi liretimine
dahil eder. Bu baglamda Gokgebag, “Nesnenin dogal halinin de algilaniyor olmas1 gerekir ki kavramsal
katkim fark edilsin” sozleriyle (Sakir Gokgebag ile Oykii Ozsoy sdylesisi, 2019) hem izleyicinin algisal
katillmina hem de nesne estetigine dikkat c¢eker. Bu tutum, siradan nesnelerin yalin bir mizahla
donistiirildigi bir “erigilebilir kavramsallik” yaratir (Demir & Ceranoglu, 2020, s. 1545).

Baran (2019), Gokgebag’in iretiminin Duchampgi anlamda “hazir nesne” (ready-made) anlayisindan
ayrildigina isaret eder. Sanatci, yalmizca nesneyi secip adlandirmakla kalmaz; bigimsel midahale,
kompozisyon ve estetik diizen kurarak “teknik nesneden estetik nesneye doniisiim” i gerceklestirir (s. 616—
617, 628-629). Bu doniisiim, Trans-Layers gibi dizilerde giindelik malzemenin hem maddesel hem de
anlamsal diizlemlerde yeniden konumlandirilmasiyla somutlasir (Design Milk, 2013).
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3. ENSTALASYON SANATI VE SAKIiR GOKCEBAG

16 Haziran 2024 tarihinde Sakir Gokgebag ile cevrim i¢i (Zoom) ortamda gergeklestirilen yari
yapilandirilmig goriisme, nitel aragtirma yontemlerinden betimsel analiz yaklasimina goére ¢oziimlenmistir.
Gorligme formu, sanatg1 hakkinda daha 6nce yayimlanmis yazili kaynaklar (makale, katalog, dergi yazisi
vb.) temel alinarak hazirlanmistir. Bu bdliimde, Gok¢ebag’ in sanatsal yonelimi ve enstalasyon sanatina
iligkin diigiinceleri, elde edilen nitel veriler {izerinden yorumlanmastir.

3.1. Sanat Yolculugu ve Enstalasyon Sanatina Yonelim

Makalede Katilimciya yoneltilen ilk soru, “Sanat yolculugunuz nasil bagladi ve enstalasyon sanatina olan
ilginiz ne zaman ve nasil gelisti?” bigimindedir. Gok¢ebag bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“Sanat yolculugumun baslangict ¢ocukluk yillarima dayanir. Kiigiik yaslardan itibaren resim yapmaya
basladim ve yetenegim ¢evremdekiler tarafindan da fark edildi. ilkokul, ortaokul ve lise ddnemlerinde resim
yarigmalarina katildim ve gesitli ddiiller aldim. Bu siiregte, etrafimdaki objeleri oyuncak yaparak bir nevi
enstalasyon sanatiyla ugrastim. Universite yillarinda grafik boliimiinde egitim aldim, ancak resim yapmaya
olan ilgim devam etti. 90'lh yillarda, resim sergilerinin yani sira enstalasyon tiiriindeki islerimi de
sergilemeye basladim. Ozellikle 90'larin ortalarinda Almanya'dan aldigim bir 6diil, enstalasyon sanatina
olan ilgimi pekistirdi. Bu 6diil, yaptigim ¢alismalarin uluslararasi diizeyde de takdir gordiigiinii anlamama
yardimci oldu ve beni bu alanda daha fazla calismaya tesvik etti.” (S. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran
2024).

Betimsel analiz sonucunda, Gdkgebag’in sanatsal gelisiminin ¢ocukluk déneminde sekillendigi, erken
yaglardan itibaren gozlemlenebilen deneysel yaraticiligin ilerleyen yillarda kavramsal bir temele oturdugu
goriilmektedir. Sanatgi, ¢evresindeki nesneleri doniistirme eylemini baslangicta bir oyun veya kisisel
mesgale olarak tanimlasa da, bu egilimin zamanla enstalasyon sanatina yonelen bilingli bir iiretim pratigine
doniistiigii anlagilmaktadir.

Ayrica, Gokgebag’in ifadesinde vurgulanan 6diil deneyimi, sanat¢inin kisisel motivasyonunu uluslararasi
Olgekte giiclendiren bir doniim noktasi olarak degerlendirilebilir. 2001 yilinda Almanya’ya yerlesmesiyle
birlikte iiretiminde belirginlesen Dogu-Bati etkilesimi, onun sanatsal dilinde kiiltiirel melezlik ve bicimsel
denge kavramlarmin 6ne ¢ikmasina yol agmistir. Bu durum, Salur’un (2016) belirttigi iizere, cagdas Tiirk
sanatinda “yerel kiiltiirel referanslarin evrensel bigimsel dillerle harmanlanmasi” yonelimini temsil eder.

Sonug olarak, Gokgebag’in sanatsal pratigi, bireysel deneyimle kiiltiirel baglam arasindaki gegiskenligi
somutlastirmaktadir. Sanat¢inin enstalasyonlarmda hem ¢ocukluk dénemindeki nesneyle kurdugu yaratici
iligkinin izleri, hem de Bati ¢agdas sanatinin kavramsal kodlar1 bir arada goriilmektedir. Bu baglamda
Gokgebag, siradan nesneleri doniistiirme eylemini hem estetik hem de kiiltiirel bir yorumlama diizlemine
tagimakta; nesne—mekan—izleyici etkilesimini sanatsal anlatisinin merkezine yerlestirmektedir.

3.2. Enstalasyon Sanatina Yaklasim ve Nesne—-Mekan Etkilesimi

Goriismede katilimciya yoneltilen ikinci soru, “Enstalasyon sanatini nasil tanimlarsiniz? Sizi bu sanat dalina
¢eken unsurlar nelerdir?” bigimindedir. Gok¢ebag bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“Enstalasyon sanati, mekana yayilan ve bir¢ok disiplini kapsayan bir sanat dalidir. Resim, heykel ve diger
sanat disiplinleriyle i¢ ice gegerek izleyiciye farkli agilardan diigiinme firsat1 sunar. Benim i¢in {i¢ boyutlu
objelerle calismak her zaman resim yapmak kadar onemliydi. O izleyiciye sadece gorsel degil, ayni
zamanda mekansal bir deneyim sunar. Bu sanat dali, izleyicinin eserle fiziksel olarak etkilesime girmesini
saglar ve bu etkilesim, sanatin algilamisini derinlestirir. Iste bu yonleri beni enstalasyon sanatina ¢eken temel
unsurlardir.” ($. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran 2024).

Bu yanit, Gok¢ebag in sanat pratiginde mekanim yalmzca bir sergileme alani degil, eserin kurucu 6gesi
olarak kavrandiginm1 gostermektedir. Betimsel analiz sonucunda, sanatginin enstalasyon tanimu ii¢ temel
eksende sekillenmektedir: (1) Disiplinlerarasi birliktelik, (2) izleyici katilimiyla derinlesen algisal deneyim
ve (3) mekani kavramsal bir boyut olarak eserin parcasi haline gelmesi.
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Sanat¢inin yaklasimina gore tanidik nesneler, beklenmedik bigimlerde diizenlenerek izleyicide “alisilmis
alginin kirilmasi”na yol agmaktadir. Bu yoniiyle Gokgebag, giindelik nesneleri gorsel yeniden kurgu aracina
doniistiiren bir strateji gelistirmektedir. Onun en basit bicimlerde bile 6zgiin anlamlar iiretme ¢cabasi hem
kavramsal hem de bigimsel diizeyde ¢ok katmanli bir estetik duyarliligi yansitir. Cinici Yazici (2013) bu
siireci, sanat¢inin “malzemenin degisimi siirecini, bigimden c¢ok diigiinsel bir eylem olarak gordiigi”
seklinde yorumlamaktadir.

Sanatci, eserlerinde bulundugu mekanla dogrudan etkilesime giren ya da o mekéana 6zel olarak tiretilmis
hibrit nitelikli nesneler kullanarak, izleyiciye yalnizca gorsel degil algisal ve kavramsal bir deneyim alani
sunmay1 amaclamaktadir. Bu yoniiyle Gokgebag’in tiretimleri, yalnizca malzeme ya da form diizeyinde
degil, mekanin tarihi, misyonu ve baglamiyla etkilesim i¢inde okunabilecek yerlestirmelerdir.

Nesne yerlestirmesini bir ifade dili olarak kullanan sanat¢i, mekani ve nesneleri birer ara¢ degil, anlamin
kurucu bileseni olarak ele almaktadir. Kompozisyonlarinda geometrik diizen (6r. daire, kare, dikdortgen
gibi formlar) sik¢a yinelenmekte; bu durum onun bigimsel sadelik ile kavramsal yogunlugu ayn1 diizlemde
dengeledigini gostermektedir. Bu yaklasima drnek olarak, sanat¢inin “Reorientation” baglikli yerlestirmesi
(Gorsel 1) verilebilir.

Gorsel 1. “Reorientation” (Gokgebag, 2020)

Kaynak: https://sakirgokcebag.com/installations/nggallery/installations/reorientation-3d

Gorsel 1°de goriildiigii tizere sanatgi, kullanilmis halilar1 geometrik bigimlerde duvar yilizeyine yan yana
yerlestirerek nesnelerin taninabilirligini korumakta, ancak islevsel baglamlarini doniistiirmektedir. Bu
durum, izleyicinin nesneye dair algisal aligkanliklarini sorgulamasina ve yeni anlam katmanlari iretmesine
olanak tanir.

Bu acidan bakildiginda Gok¢ebag’in yaklagimi, teknik nesnenin tanimli estetik standartlarinin (islev, form,
ergonomi, gorsellik vb.) sanat yoluyla yeniden kurgulanmasi olarak degerlendirilebilir. Nesnenin
manipiilasyonu sanat¢inin farkli varyasyonlar denemesine, dolayistyla “deneme—yanilma” siireciyle yeni
diisiinme bigimleri ve estetik olanaklar kesfetmesine yol agmaktadir. Bu siireg, sanat¢inin kendi ifadesiyle
“her malzemenin sinirlarini zorlayan, gdzlem ve kesif temelli bir tiretim”dir.

Sonug olarak, Gokgebag’in enstalasyon anlayisi, siradan nesnelerin estetik potansiyellerini agiga ¢ikararak
mekan, nesne ve izleyici arasindaki karsilikli etkilesimi sanatin 6ziine tasir. Bu yoniiyle sanat¢inin pratigi
hem deneysel estetik hem de algisal katilim boyutlarinda ¢agdas enstalasyon sanatinin 6zgiin bir temsilidir.

3.3. Malzeme Secimi, Nesne Déoniisiimii ve izleyici Algisi

Katilimciya yoneltilen {igiincii soru, “Eserlerinizde sik¢a kullandiginiz malzemeler nelerdir ve bu
malzemeleri se¢erken neye dikkat edersiniz?”” bigimindedir. Sanat¢i bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“Eserlerimde giinliik kullanim esyalarini sik¢a kullanirim. Bu esyalar, herkesin etrafinda bulunan ve taninan
objelerdir. Malzemeleri segerken onlarin degistirilebilir olmasina dikkat ederim. Objeleri keser, yapistirir
ve manipiile ederim; boylelikle objeye kendimden bir bakis agis1 katmis olurum. Secilen objenin taninirlhilik
niteligi cercevesinde, evrensel anlamda bilinmesine ya da yerel anlamda bilinmesine bagl olarak, izleyici
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objeyi tanimakta zorlanabilir ya da objeyi tantyabilir. Ancak yaptigim manipiilasyonlardan sonra objelerin
taninir olmasi benim igin gok onemli. Izleyicinin yaptiklarimi tanimasi, kavramasi gerekir. Ornegin, bir
semsiye, ayakkabi veya hali, hem giinliilk yasamin bir parcasi olarak taninir hem de sanatsal bir ifadeye
doniistiirildigiinde izleyicide farkli duygular ve diisiinceler uyandirabilir. Bu siireci yonetirken, objelerin
orijinal islevlerini ve anlamlarmi nasil degistirebilecegimi ve yeni bir baglamda nasil sunabilecegimi
diisiiniirim.” (S. Gokgebag, kisisel goriigme, 16 Haziran 2024).

Bu ifadeler, sanatc¢inin iiretiminde giindelik nesnelerin doéniistimii kavraminin merkezi roliinii agikca ortaya
koymaktadir. Betimsel analiz sonucunda, Gokgebag’in nesne segiminde iki temel Olgiit 6n plana
cikmaktadir: (1) nesnenin tanmrligi (evrensel veya yerel baglamda bilinirlik) ve (2) nesnenin
manipiilasyona uygunlugu (bi¢cimsel miidahaleye elverislilik).

Sanat¢inin yaklagimi, siradan nesnelerin bigimsel doniisiimiinii yalnizca estetik bir miidahale olarak degil,
algisal bir yeniden konumlandirma eylemi olarak da okumamiza olanak verir. Cinici Yazici’nin (2013)
belirttigi gibi, Gok¢ebag icin malzemeyi doniistiirme siireci, kullanilan formdan ¢ok yaratict diisiinme
pratiginin kendisiyle ilgilidir. Bu baglamda sanat¢i, giindelik objelerin orijinal islevlerini bozarak onlar1
kavramsal bir yeniden yorumlama alanina tasir.

Gokgebag’in miitevazi malzeme seckisi, “kahramanlagtirma”dan uzak, sade bir estetik anlayisi temsil eder.
Ancak bu sade materyallerin bicimsel doniisiimii, izleyicide farkindalik ve yeniden degerlendirme
gereksinimi dogurur. Bu yaklagim, hem izleyicinin algisal katilimini tesvik eder hem de siradan nesnelerin
sanatsal potansiyelini goriiniir kilar.

Bu baglamda, sanat¢cinin “Rubber Boot and Mirror” (2020) adli yerlestirmesi, giindelik nesnelerin islevsel
kimliginden siyrilarak yeni bir anlam ve baglam i¢inde var olabilecegini gdstermektedir (Gorsel 2).

Gorsel 2. “Rubber Boot and Mirror” (Gokgebag, 2020)
Kaynak: https://sakirgokcebag.com/installations/nggallery/installations/reorientation-3d

Bu yerlestirmede, kauguk ¢izmelerin mekéna yerlestirilme bi¢cimi ve aynayla kurdugu iliski, hem yansima
hem de karsitlik kavramlar iizerinden okunabilir. Nesne, hem kendini hem de mekéani yeniden {iretir.
Gokgebag, bicimsel olarak basit bir diizenleme araciligiyla nesnenin anlamini gogaltmakta; bdylece
izleyicinin algisal sinirlarin1 genisleten bir deneyim alani yaratmaktadir.

Sonug olarak, Gokgebag’in malzeme seciminde ve nesne kullaniminda temel yaklagim, tanidik olani
yabancilastirarak yeniden diisiinmeye davet etmektir. Bu siiregte sanatgi, bi¢imsel manipiilasyonla estetik
bir deger yaratmakla kalmaz, aym1 zamanda nesne ve izleyici arasinda dinamik bir diyalog alan1 kurar.

3.4. Giinliik Nesnenin Kavramsal Doniisiimii ve Sanatsal Anlami

Katilimceiya yoneltilen dordiincii soru, “Giinliik nesneleri eserlerinizde kullanma fikri nasil ortaya ¢ikt1? Bu
nesnelerin sanatsal anlami nedir?” bigimindedir. Gok¢ebag bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“Giinliik nesneleri kullanma fikri cocukluk yillarimdan itibaren gelisti. Etrafimdaki objeleri oyuncak
yaparak bagladigim bu siireg, zamanla sanatsal bir boyuta evrildi. Bu nesneler, herkesin taniyabilecegi
objeler oldugu igin izleyiciye daha kolay ulasir. Her obje, sanat eseri olmaya adaydir ve bu nesnelerin
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her biri, i¢lerinde bir cevher barindirir. Glinliik nesnelerin sanatsal anlami, onlarin taninan ve aligilmig
islevlerinin 6tesine gecebilme potansiyelinde yatar. Bir nesnenin tanidik olmasi, izleyicinin onunla
daha kolay baglanti kurmasinmi saglar. Ancak sanat¢i olarak bu nesnenin anlamini degistirdigimde,
izleyiciye yeni ve beklenmedik bir perspektif sunarim.” (. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran
2024).

Bu agiklama, Gokgebag’in giindelik nesnelere yaklagiminda iki temel yonelim bulundugunu ortaya
koymaktadir:

(1) Cocukluk déneminden itibaren siiregelen “doniistiirme” eyleminin sanatsal bir pratige evrilmesi,
(2) izleyiciyle kurulan dogrudan, tanidik ve erisilebilir bir iletisim bigimi.

Sanat¢inin bu ydnelimi, Duchamp’in ready-made gelenegini hatirlatsa da ondan 6nemli 6l¢iide ayrilir.
Gokgebag, nesneyi yalnizca secip “sanat eseri” olarak adlandirmakla kalmaz; bigimsel miidahaleler, kesme—
yeniden kurma, ¢ogaltma ve baglam degistirme yoluyla nesneye yeni bir anlamsal kimlik kazandirir. Bu
yoniiyle onun pratigi, Demir ve Ceranoglu’nun (2020, s. 1543) vurguladigi gibi “siradan nesnelerin sira dist
formlara doniismesi” anlayisiyla ortisiir.

Gokgebag’in iiretiminde kullanilan nesneler tarak, fir¢a, ayakkabi, plastik hortum, semsiye, elbise askisi,
haly, tuvalet kagidi, serit metre, kemer, kova, gomlek, saat vb. — yalnizca fiziksel malzemeler degil, ayni
zamanda kiiltiirel bir bellek tasiyicisidir. Sanatci, icinde yetistigi kiiltiirel baglamin izlerini bu nesneler
araciligryla yeniden insa eder. Boylece kisisel deneyim, kimlik, aidiyet ve go¢ gibi temalar, nesne
iizerinden sanatsal bir dile doniisiir.

Bu yaklagim, minimalist estetigin yalinlig ile kavramsal sanatin disiinsel derinligini bulusturan bir
cizgiye isaret eder. Nesneler, bir yandan bigimsel olarak azaltilmis ve diizenlenmis, 6te yandan yogun bir
anlam katmaniyla yiliklenmistir. Baran’in (2019, s. 617) belirttigi iizere Gokgebag, “teknik nesneden
estetik nesneye” geciste yalniz bigimsel degil, felsefi bir yeniden iiretim gergeklestirir.

Asagida yer alan “Toilet Paper Roll” (2013) adli galisma, bu doniistimiin en carpici 6rneklerinden biridir
(Gorsel 3).

Gorsel 3. “Toilet Paper Roll” (Gokgebag, 2013)

Kaynak: https://design-milk.com/sakir-gokcebag-installations-made-out-of-toilet-paper/

Bu eserde, siradan bir hijyen iiriinii olan tuvalet kagidi rulolari, minimalist bir geometrik kompozisyon
haline getirilmistir. Nesnenin hem tekrara hem de bigimsel diizenlemeye dayali bu yerlestirmesi, giindelik
yasamin en iglevsel 6gelerinden birini estetik bir arayiiz olarak yeniden konumlandirir (Design Milk, 2013).
Boylece Gokgebag, mizahin incelikli bir diliyle erisilebilir bir kavramsallik iiretir. izleyici, hem tamdik hem
de yabancilagmis bir nesneyle karsi karsiya gelerek, sanatin sinirlarini yeniden diistinmeye davet edilir.

Sonug olarak, Gokg¢ebag’in giindelik nesnelere yonelik yaklasimi, siradan olanin doniistiiriilmesi yoluyla
yeni bir estetik ve kavramsal biling insa eder. Sanat¢i, nesnenin giindelik islevinden koparilmasinin
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Otesinde, izleyiciyle ortak bir deneyim alani yaratmakta; tanidik imgeleri beklenmedik diizenlerle
bulusturarak hem kiiltiirel hem de evrensel bir gorsel dil {iretmektedir.

3.5. Reorientation: Geleneksel Nesnenin Kiiltiirel Doniisiimii

Katilimciya yoneltilen besinci soru, “‘Reorientation’ adl1 eserinizin yaratim siireci ve bu eserde anlatmak
istediginiz mesaj nedir?” bigimindedir. Sanat¢i bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“ ‘Reorientation’ adli eserim, Orient halilardan ilham alir. Bu halilar, Dogu kiiltiiriine ait objeler olarak
uluslararasi taninirliga sahiptir. Eserde, halinin ilmeklerini keserek ve geometrik formlar olusturarak bu
geleneksel objeyi yeniden yorumladim. Amacim; Dogu ve Bati kiiltiirlerini sentezleyerek yeni bir bakisg
acis1 sunmaktir. Orient halilar1, detayli motifleri ve ince isgilikleri ile bilinir. Bu halilarin i¢indeki desenleri
disa ¢ikararak, onlar farkli geometrik formlarla yeniden yapilandirdim. Bu siirecte geleneksel ile moderni,
Dogu ile Bat1’y1 bir araya getirerek, izleyiciye bu iki kiiltiiriin birlesiminden dogan yeni bir estetik sunmak
istedim.” (S. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran 2024).

“Reorientation” (2020) adl1 yerlestirme, sanat¢inin giindelik nesne ile kiiltiirel kimlik arasindaki iligkiyi en
belirgin bigimde sorguladig1 yapitlarindan biridir. Gokg¢ebag bu ¢calismada, geleneksel Dogu halisin1t modern
bir bi¢imsel dile doniistiirerek kiiltiirler aras1 bir yeniden okuma yapmaktadir.

Eserde halmin ilmeklerinin kesilerek spiral bi¢imli bir rulo haline getirilmesi hem formel hem de kavramsal
bir yeniden yonlendirme (reorientation) islevi goriir. Geleneksel dokuma ylizeyi, artik yalnizca islevsel bir
nesne olmaktan ¢ikar; Dogu kiiltiiriiniin el emegine dayal yapisini, Batt modernizminin geometrik diizen
anlayisiyla bulusturan hibrit bir forma doniigii. Bu durum, Gokcebag’in “malzemeyi doniistiirme”
pratiginin yalnizca bigimsel degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve felsefi bir yeniden iiretim eylemi oldugunu
gostermektedir (Baran, 2019).

Sanatc1, dogu halisint mekanin zemininden koparip galeri baglamina tasiyarak yalnizca bir nesneyi degil,
ayni zamanda kiiltiirel bir konumu da dontstiirmektedir. Bu yaklasim, “yiiksek sanat” ile “zanaat”
arasindaki hiyerarsik ayrimi sorgular. Bourdieu’niin (1984) kiiltiirel sermaye kavrami gercevesinde
degerlendirildiginde, sanatgi Bati sanat sisteminin estetik kodlarini Dogu’nun geleneksel {iiretim
bicimleriyle aym: diizlemde yeniden tanimlayarak kiiltiirel degerlerin sanat alanindaki dolasimini elestirel
bicimde goriiniir kilmaktadir.

Eserdeki spiral form, siirekli doniis ve yeniden yapilanma diisiincesini simgeler. Bu, hem kigisel hem
kiiltiirel diizeyde bir aidiyet ve yon arayisi metaforuna karsilik gelir. Sanatgi, kiiltiirel kimligin sabit degil,
degisken ve katmanli bir yap1 oldugunu bu bigimsel doniisiim araciligryla goriiniir kilar.

Gorsel 4. “Reorientation” (Gokgebag, 2020)

Kaynak: https://sakirgokcebag.com/installations/nggallery/installations/reorientation-3d

Bu eserde Gokgebag, malzemenin sinirlarini asarak cesitlilik yaratma pratigini en yogun bigimde ortaya
koyar. Teknik bir nesnenin sahip oldugu islevsel anlami bozarak, estetik bir nesneye doniisiim siireci
olusturur. Bu baglamda sanat¢inin iiretimi, Duchamp’in ready-made gelenegini takip ederken, ayni
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zamanda Dogu estetigini modernist bir baglamda yeniden kurar. Dolayisiyla “Reorientation”, sadece bir
bicim deneyi degil, kiiltiirel bir diyalogun plastik karsiligidur.

Sonug olarak, Gok¢ebag’in bu yerlestirmesi, Dogu ile Bati, gelenek ile modern, zanaat ile sanat arasindaki
gegirgenligi temsil eder. Sanat¢i, hali formunu yeniden kurgulayarak izleyiciye yalmz gorsel degil, diisiinsel
bir “yon degistirme” deneyimi sunar.

3.6. Firmament: Geometrik Yapi, Denge ve Kavramsal Sadelik

Katilimciya yoneltilen altinci soru, “‘Firmament’ adli eserinizde geometrik sekiller ve simetri
kullaniminizin arkasindaki diistince nedir?”” bigimindedir. Sanat¢1 bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“‘Firmament’ adl1 eserimde, semsiyenin i¢ tarafini iple koseleri birbirine baglayarak geometrik sekiller
olusturdum. Geometrik formlar, sanati1 sadelestirmek ve mesaj1 daha etkili bir sekilde iletmek i¢in kullanilir.
Bu basit formlar, izleyicinin eseri daha kolay anlamasini saglar. Geometrik sekiller, izleyiciye gorsel bir
diizen ve denge sunar. Bu denge, sanat eserinin algilanisini daha rahat hale getirir ve izleyicinin dikkatini
eserin merkezine ceker. Genel olarak simetri kullanimindan uzak durmaya calisirim ancak yerine gore
simetri kullanilabilir.” (S. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran 2024).

Gokgebag’in Firmament (2020) adli yerlestirmesi, giindelik bir nesne olan semsiyeyi geometrik diizen ve
gorsel denge arayisinin araci haline getirir. Sanatc¢i, semsiyelerin i¢ iskeletini iplerle birbirine baglayarak
olusturdugu ag yapisi araciligiyla minimalist bir diizen ve ritim yaratir. Bu diizende semsiyeler, gokyiizii
kubbesini animsatan bir yerlestirme mantig1 i¢inde “cokluk i¢inde birlik” fikrini somutlastirir.

Eserin adi olan Firmament, Latince kdkenli olup “gdksel kubbe, sema” anlamina gelir. Bu baglamda
caligsma, hem bi¢imsel hem de kavramsal diizlemde bir “iist 6rtii”, bir “kapsayict yap1” metaforuna karsilik
gelir. Gokgebag, bu kavramsal cagrisimi sade bir geometrik kompozisyon araciligiyla goriiniir kilar.
Semsiyelerin iist kismina yerlestirilen gerilimli ip hatlar1, gdkyiiztindeki yildiz kiimelerini ya da mimarideki
gotik kaburgali tonozlar1 andiran bir gorsel diizen olusturur.

Duvar ylizeyine yansiyan 1s1k-golge oyunu ise esere kaligrafik bir etki kazandirir; bu etki, Dogu estetiginin
cizgisel duyarliligini Bati’nin konstriiktif diisiince bigimiyle birlestirir. Sanatgimin daha &nceki
caligmalarinda da g6zlenen bu egilim, giindelik nesnelerin hem bigimsel hem de kavramsal potansiyellerini
aciga ¢ikarma ¢abasinin bir devami niteligindedir (Design Milk, 2013).

Gokgebag’in iiretiminde geometri, yalnizca bir bigim degil, ayni1 zamanda bir diisiinme bigimi olarak islev
goriir. Bu diisiinme bi¢imi, sadelik ve diizen kavramlari etrafinda inga edilmistir. Sanat¢inin ifadesiyle
“mesaji sadelestirmek”, burada bir estetik tercih olmanin Otesinde, izleyiciyle dogrudan bir iletisim
stratejisidir. Bu yaklagim, Bauhaus ve minimalizm estetiginin “bigim—iglev birligi” ilkesini ¢agdas bir
baglamda yeniden yorumlar.

“Firmament” adli bu yerlestirme, izleyiciyi hem fiziksel hem kavramsal bir boslukla kars1 karsiya birakir.
Nesnelerin tekrar1 ve diizeni, ritmik bir sessizlik yaratir. Bu sessizlik, Duchamp’in ready-made
nesnelerindeki ironiden ¢ok, Zen estetigine yakin bir dinginlik tagir. Gok¢ebag burada mizahi, diizenin
icinde gizli bir sagirtma 6gesi olarak kullanir; semsiye gibi siradan bir nesne, gokytizii ve evren kavramlarini
cagristiracak Olgiide yiiceltilir.

02



Alan inci - Kupeli 2025

Gorsel 5. “Firmament” (Gokgebag, 2020)

Kaynak: https://sakirgokcebag.com/installations/nggallery/installations/reorientation-3d

Sonug¢ olarak “Firmament”, Gok¢ebag’in sanatinda sik¢a goriilen tekrar, diizen, sadelik ve kiiltiirel
sembolizmin birlesimini ornekler. Sanatci, geometrik bicimleri yalnizca estetik bir tercih olarak degil,
varolugsal bir denge arayisinin metaforu olarak kullanir. Boylece giindelik nesneler, kendi iglevlerinin
Otesine gegerek izleyiciyi diislinsel bir evrene davet eder.

3.7. Dogu ve Bati Kiiltiirlerinin Sentezi: Familiar Serisi

Katilimciya yoneltilen yedinci soru, “Dogu ve Bati sanatini sentezleme konusundaki yaklagiminiz nedir?
Bu iki kiiltiirii eserlerinizde nasil bir araya getiriyorsunuz?” bigimindedir. Sanat¢1 bu soruya su sekilde yanit
vermistir:

“Tiirkiye, Dogu ve Bati kiiltiirlerinin kesisim noktasinda yer alir. Bu nedenle her iki kiiltiire de asinayiz.
Dogu sanatinin detayli ve motifli yapisini, Bati sanatinin geometrik ve yalin formlariyla birlestiriyorum. Bu
sentez, eserlerimdeki temel yaklagimi olusturur. Dogu sanatinin zengin detaylar1 ve motifleri, Bati sanatinin
minimalist ve geometrik formlariyla birlestiginde, izleyiciye hem estetik bir zenginlik hem de kiiltiirel bir
derinlik sunar. Eserlerimde, bu iki kiiltiiriin birlesiminden dogan yeni ve 6zgiin bir estetik dil yaratmaya
calistyorum. Bu dil, hem geleneksel hem de modern 6geleri bir araya getirerek, izleyicinin farkli kiiltiirel
perspektifleri bir arada deneyimlemesini saglar.” (S. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran 2024).

Gokeebag’n bu agiklamasi, onun sanatsal liretiminde Dogu ve Bati estetiklerinin birlestirilmesine dayal
bir kavramsal stratejiyi benimsedigini agik bicimde gostermektedir. Bu strateji, hem bigim hem de diisiince
diizeyinde iki farkl kiiltiirel diinyanin karsilasmasimi icerir. Sanat¢inin eserleri, bir yandan Islam sanatina
0zgl tekrarlanan motif ve ritmik diizen anlayisini tagirken, diger yandan Bati modernizminin geometrik
sadelesmesi ve kavramsal diisiinme bi¢imiyle kesismektedir (Baran, 2019; Demir & Ceranoglu, 2020).

Gokgebag’in “Familiar” serisi bu baglamda en karakteristik 6rneklerden biridir. Asagida yer alan Familiar
(2013) adl1 yerlestirme (Gorsel 6), Dogu’nun dekoratif estetigiyle Bati’nin minimalist geometrisini bir araya
getirir. Tuvalet kdgid1 rulolarinin diizenli dizilimi, hem tesbih tanelerini andiran bir dizgesel diizeni hem de
modern sanatin modiiler yap1 anlayisini ¢agristirir.

Bu yerlestirmede Gokgebag, giindelik bir nesne olan tuvalet kagidi rulolarini tekrarlayarak ritmik bir zemin
diizeni olusturur. Nesnelerin merkezlerindeki turuncu bosluklar, Islam sanatindaki merkez-gevre iliskisine
gondermede bulunur; bu yap1 ayni zamanda Bati modernizminin grid (1zgara) anlayisiyla bigimsel bir
paralellik tasir. Sanatg1, boylece iki estetik sistem arasindaki ortak matematigi goriiniir kilar: diizen, tekrar
ve oran.

Bu kompozisyonlarda dekoratif unsur, yalnizca siisleme amaci tagimaz; aksine, temsil ile soyutlama
arasinda araci bir yapir kazanir. Dogu sanatinda geleneksel olarak siisleme bir tefekkiir bigimiyken,
Gokgebag bunu ¢agdas bir diisiinsel araca doniistiiriir. Cinici Yazici’nin (2013) belirttigi gibi, sanat¢inin
yerlestirmelerinde goriilen bu diizen “yaraticilik, teknik ustalik ve sezgisel dengeyi ayn1 anda bir araya
getiren bir gorsel strateji”dir.
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Gorsel 6. “Familiar” (Gokgebag, 2013)

Kaynak: https://sakirgokcebag.com/installations/nggallery/installations/reorientation-3d

Gokeebag’in Dogu ve Bati estetigini bir araya getiren yaklasimi, Bhabha’nin (1994) ortaya koydugu
kiiltiirel hibritlik kavrami gercevesinde okunabilir. Bu hibritlik, yalnizca bigimsel bir sentez degil, ayn
zamanda farkli diiginme bi¢imlerinin ve estetik paradigmalarin bir aradaligini temsil eder. Dogu’nun
sezgisel, tekrara dayali ve i¢e doniik diizen anlayisi ile Bati’nin rasyonel, modiiler ve disa doniik form
anlayis1 arasinda kurulan denge, sanat¢inin iiretiminde kiiltiirlerarasi bir gecis alani olusturur. Bu ydniiyle
Gokgebag’in sanati hem yerel kiiltiirel bellege hem de evrensel ¢cagdas sanat sGylemine ayni anda temas
eden nadir bir 6rnek olarak degerlendirilebilir.

Sonug olarak, sanat¢inin iiretiminde Dogu-Bat1 sentezi; yiizeyde bigimsel, 6zde ise kavramsal bir koprii
islevi gormektedir. Gokgebag, giindelik nesneleri kullanarak hem Dogu’nun meditatif tekrar estetigini hem
de Bati’nin minimal formlarin1 ortak bir plastik dilde bulusturur. Boylece izleyici, tanidik nesneler
araciligiyla iki kiiltiir arasindaki geciskenligin gorsel ve diisiinsel boyutlarini1 deneyimleme imkani bulur.

3.8. Tiirkiye’de Enstalasyon Sanatinin Gelisimi

Katilmciya yoneltilen sekizinci soru, “Tiirkiye'de enstalasyon sanatinin gelisimi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz? Bu alandaki degisimler ve gelismeler nelerdir?” bicimindedir. Sanat¢i bu soruya su
sekilde yanit vermistir:

“Tirkiye'de enstalasyon sanati, son yillarda biiyiik bir gelisim gostermistir. Sanatgilar, farkli malzemeler ve
teknikler kullanarak yenilik¢i eserler iiretmektedir. Bu alandaki sergi ve etkinliklerin artmasi, enstalasyon
sanatinin daha genis kitlelere ulasmasin1 saglamaktadir. Enstalasyon sanatinin gelisimi, gen¢ sanatcilarin
cesur ve yenilik¢i yaklasimlariyla hizlanmigtir. Farkli disiplinlerden gelen sanatgilar, enstalasyon sanatina
katkida bulunarak bu alanin g¢esitlenmesine ve zenginlesmesine yardimci olmustur. Ayrica uluslararasi
sergiler ve sanat fuarlari, Tirk enstalasyon sanatcilarmin eserlerini diinya capinda tanitma firsati
sunmaktadir.” (S. Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran 2024).

Gokgebag’in degerlendirmesi, Tiirkiye’de cagdas sanatin ozellikle 1990’1 yillardan itibaren gegirdigi
doniisiim siirecini yansitmaktadir. Enstalasyon sanati, bu donemde kavramsal sanatin etkisiyle birlikte daha
gorliniir hale gelmis; sanatgilar, malzeme ve mekén iligskisine dayali yeni ifade bigimleri gelistirmislerdir.
Gilinlimiizde bu egilim, gen¢ sanatcilarin disiplinler arasi tiretimleriyle daha da cesitlenmistir.

Ulkemizde modern sanat, 6zellikle son otuz yilda, kiiresel sanat aglarmin etkisiyle bigimsel ve kavramsal
anlamda doniisiimler yasamaktadir. Basta Istanbul Bienali olmak iizere cesitli miize sergileri, acik hava
sanat etkinlikleri, bagimsiz sanat inisiyatifleri ve medya destekli kiiltiirel platformlar; enstalasyon sanatinin
hem goriiniirliigiini hem de toplumsal kabuliinii artirmistir. Bu siireg, enstalasyonun artik yalnizca bir teknik
degil, ayn1 zamanda bir diisiinme ve deneyim bi¢imi olarak algilanmasini saglamistir.

Bu gelisimi yansitan 6rneklerden biri, Gokgebag’in “Vesvese” serisidir (Gorsel 7). Sanatg¢min bu seride
nesneleri akiskan ve donilisken bigimlerde kullanmasi, enstalasyon sanatinin Tiirkiye’de ulastig1 teknik ve
estetik olgunlugu gostermektedir. Bu tiir {iretimlerde nesne, salt bigimsel bir ara¢ olmaktan cikarak
kavramsal bir aktarim alanina déniismektedir.
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Ayrica Tiirkiye’de ¢agdas sanatin kurumsallagmasinda dnemli bir rol oynayan “Yeni Egilimler” sergileri,
enstalasyonun gelisiminde bir doniim noktasi olmustur. Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi
tarafindan 12 Ekim—13 Kasim 1977 tarihleri arasinda diizenlenen ilk sergiden itibaren bu etkinlikler, nesne
sanati, cevresel sanat, kavramsal sanat ve enstalasyon gibi yenilikgi tiirleri desteklemistir. Giiniimiizde halen
siirdiiriilen bu seriler, sanatcilara yeni malzeme, kavram ve bigim denemeleri igin 6zgiir bir zemin
olusturmakta; sempozyum ve atolye caligmalariyla kuramsal derinlik kazandirmaktadir (Durukan, Erbay &
Sahin, 2017).

Sonug olarak, Tiirkiye’de enstalasyon sanati; deneysellik, disiplinlerarasilik ve kiiltiirel ¢esitlilik temelinde
gelisen bir {iretim alan1 héline gelmistir. Sanatcilar, giindelik nesneleri doniistiirerek bireysel ve toplumsal
temalar1 sorgulamakta; bdylece yerel estetik degerleri kiiresel sanat diliyle bulusturmaktadir. Gokgebag’in
yaklagimi da bu siirecin temsilcisi olarak, enstalasyonun Tiirkiye’deki cagdas sanat pratikleri i¢inde
kavramsal bir derinlik kazandigini gostermektedir.

Gorsel 7. “Vesvese” Serisinden Bir Yerlestirme (Gokgebag, 2020)
Kaynak: https://sakirgokcebag.com/installations/nggallery/installations/reorientation-3d
3.9. Tiirk Enstalasyon Sanatc¢ilarimin Uluslararasi Goriiniirliigii

Katilimciya yoneltilen dokuzuncu soru, “Tiirk enstalasyon sanat¢ilarinin uluslararasi alanda daha fazla
taninmasi i¢in neler yapilabilir?”” bigimindedir. Sanat¢i bu soruya su sekilde yanit vermistir:

“Bu konuda zaten Tiirkiye’de bir gelisme var. Cesitli 6zel kuruluslarin, miizelerin sanatgilar i¢in gosterdigi
bir ¢aba var. Ancak bu kuruluslarin cabalar yeterli mi diye sorguladigimizda hicbir zaman yeterli
olmayacagini bilmekle birlikte, son 5-10 sene i¢inde verdikleri destekler yadsinamaz. Bir yurtdis1 kadar
olmasa da gdzlemledigim kadariyla yogunlukla istanbul’da destekler 6n plandadir. Bu siirecte, kiiltiirel
diplomasi ve sanat destek programlart da 6nemli rol oynayabilir.” (S. Gokcebag, kisisel goriisme, 16
Haziran 2024).

Gokgebag’in bu degerlendirmesi, Tiirkiye’de ¢cagdas sanat iiretiminin kiiresel dolagima dahil olma siirecinde
karsilastig1 kurumsal ve yapisal sinirliklara dikkat cekmektedir. Son yillarda istanbul Bienali, Contemporary
Istanbul, Cappadox gibi etkinlikler araciligiyla Tiirk sanatcilarimin uluslararasi gorliniirliigii artmakla
birlikte, bu durum g¢ogunlukla metropol merkezlerle sinirli kalmaktadir.

Bu ¢ergevede, Tiirk enstalasyon sanat¢ilarinin kiiresel sanat sahnesinde daha fazla yer bulabilmeleri igin
cok katmanli stratejilerin uygulanmasi gerekmektedir:

1-Uluslararasi sergi ve bienal katiliminin desteklenmesi: Bienaller, sanat¢ilarin eserlerini genis bir izleyici
kitlesine sunma ve uluslararasi kiiratorlerle iletisim kurma ag¢isindan &nemli platformlardir. Tiirk
sanatgilarinin bu tiir etkinliklerde goriiniirliik kazanmasi, hem iiretimlerinin dolagimini hem de kiiltiirel
diplomasi agisindan Tiirkiye’ nin sanat temsiliyetini giiclendirecektir.

2-Rezidans (sanatc1 degisim) programlarinin tesviki: Uluslararasi rezidans programlari, sanat¢ilarin farkl
kiiltiirel ortamlarda {iretim yapmalara, yeni tekniklerle tanigmalarma ve kiiresel aglara erisim
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saglamalarina olanak tanir. Bu tiir deneyimler, sanat¢inin iiretim dilini genislettigi gibi, kiiltlirler arasi
etkilesimi de derinlestirir.

3-Kiiltiirel diplomasi ve kurumsal igbirlikleri: Tiirkiye’ nin kiiltiir merkezleri, enstitiileri ve biiytikel¢ilikleri
araciligryla yurt disinda diizenlenecek sergiler, paneller ve atdlye etkinlikleri; Tiirk ¢agdas sanatinin
gorinirliigiini artirabilir. Gok¢ebag’in da belirttigi {izere, bu tiir diplomatik girigimler uzun vadeli kiiltiirel
temsiller agisindan kalict etkiler yaratabilir.

4-Kiiresel sanat fuarlarinda temsil: Art Basel, Frieze Art Fair veya Documenta gibi uluslararasi sanat
fuarlarinda Tiirk sanat¢ilarinin yer almasi, hem piyasa goriiniirliigli hem de koleksiyonculuk agisindan
biiylik 6nem tagir. Bu tiir platformlar, Tiirk ¢cagdas sanatinin estetik ¢esitliligini ve kavramsal derinligini
uluslararasi izleyiciye sunar.

5-Dijital mecralarin etkin kullanimi: Giinlimiizde gevrim i¢i sergiler, sanal galeriler ve sosyal medya;
sanat¢ilarin kiiresel erigimini artiran temel araclardir. Tiirk sanat¢ilarinin dijital temsiliyet stratejileri
gelistirilmeli; kigisel web siteleri, portfolyo arsivleri ve sanal sergiler araciligryla uluslararasi etkilesim alani
giiclendirilmelidir.

Betimsel analiz sonucunda, Gokg¢ebag’in goriisleri yalnizca mevecut durumun tespitini degil, ayn1 zamanda
gelecege yonelik bir eylem cagrisim1 da igermektedir. Tiirk enstalasyon sanatc¢ilarinin uluslararasi
platformlarda daha fazla yer alabilmesi, sadece bireysel ¢cabayla degil, kamusal, akademik ve 6zel sektoriin
stirdiriilebilir kiiltiir politikalar1 {iretmesiyle miimkiindiir. Bu baglamda, Gok¢ebag in sanat anlayisi ve
tiretim pratigi, Turkiye’nin ¢agdas sanat alaninda kiiltiirler aras1 diyaloga dayali bir model gelistirmesi
gerektigini vurgulamaktadir.

3.10. Sanatsal Siireklilik ve Paralel Uretim Modeli

Katilimciya yoneltilen onuncu soru, “Su anda lizerinde g¢alistigimiz projeler nelerdir? Gelecekte hayata
gecirmeyi planladiginiz projelerden bahsedebilir misiniz?”” bi¢imindedir. Sanat¢i bu soruya su sekilde yanit
vermistir:

“Caligmadigim bir zaman yok. Genelde paralel olarak 5—10 tane projeyi ayni anda yiiriitiyorum. Su anda
en az 10 tane proje var, ancak bunlar durumlara gore degisiklik gosteriyor. Ornegin, bir sergi baglantisi
gelir, grup sergileri olur ya da birisi bir destek agiklamasi yapar ve bu projelerden bazilar1 6n plana ¢ikar,
bazilar ise beklemeye devam eder. Ben paralel ¢alismay1 seven biriyim; aym anda iki, ti¢ farkli projeyi
yiiriitebiliyorum. Projelerim, karsima ¢ikan firsatlara ya da sergilere gore sekilleniyor. Bir sergiye gore
hangi islerim uygun diye segip projelerimden birini o sergiye aktaririm.

Baz1 projeler var ki, daha ok ‘uyuyan’ projeler olarak tanimlayabiliriz. Ornegin, bir enstalasyon ya da baska
bir ¢alisma, bazen yillarca uyuyabiliyor. Once ¢izimle basliyorum, sonra malzemesini alryorum, sonra onu
hayata geciriyorum ve simiilasyonunu yapiyorum. Aslinda tamamen hazir, kutularin i¢cinde bekliyor; nerede
sergilenecegini bekliyor. Yillarca uyuyan bu projeler, tam da uygun bir sergi geldiginde ortaya ¢ikiyor. Hatta
“Yedi Uyurlar’ isminde bir sergi yaptim. Depodan yedi tane is sectim ve bu igler yillarca uyuyordu. Serginin
ad1 da bu yiizden ‘Yedi Uyurlar’di. Simdi tekrar depoya dondiiler ve uyumaya devam ediyorlar.” (S.
Gokgebag, kisisel goriisme, 16 Haziran 2024).

Gokgebag’in bu ifadeleri, sanatginin iretim pratiginde siireklilik, ¢cok yonliiliik ve zamansal esneklik
kavramlarin1 merkeze aldigin1 gostermektedir. Sanatci, ayn1 anda birden fazla proje iizerinde galisarak,
yaratici siireci dogrusal degil, dairesel ve acik uclu bir yapi olarak kurgulamaktadir. Bu yaklasim, ¢agdas
sanatcilarda giderek yayginlagan “paralel tiretim modeli”nin 6zgiin bir 6rnegini temsil etmektedir.

“Uyuyan projeler” kavrami, Gokc¢ebag’in sanatsal zaman anlayisini derinlemesine anlamak agisindan
onemlidir. Bu kavram, bir eserin tiretim siirecinin yalnizca fiziksel tamamlanmayla degil, aym1 zamanda
kavramsal olgunluk ve baglamsal uygunlukla da iliskili oldugunu gostermektedir. Sanatgi, bazi eserlerinin
“sergilenecegi zamani bekledigini” ifade ederek sanatin anlaminin zamanla birlikte doniisen bir siireg
oldugunu vurgulamaktadir. Bu anlayis, gilincel sanat kuramlarinda Bourriaud’nun (1998) iliskisel estetik
kavramiyla da ortiismektedir; zira eser, tiretildigi anin 6tesinde, izleyiciyle kurdugu baglam i¢inde yeniden
anlam kazanmaktadir.
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Ayrica, “Yedi Uyurlar” sergisinin konsepti, Gok¢ebag’n iiretim pratiginde ritiiel, zaman ve yeniden dogus
temalarinin siirekliligine isaret etmektedir. Bu sergi, sanat¢inin belleginde ve arsivinde biriken islerin
yeniden degerlendirilmesiyle ortaya ¢ikan bir tiir sanatsal arkeoloji niteligi tasir.

Betimsel analiz sonucunda, Gok¢ebag’in sanatsal pratiginin “duragan degil, devingen” bir yap sergiledigi
goriilmektedir. Sanatgi, liretim siirecini planl bir bicimde yonetirken, zamanin akisi iginde farkl projelerin
birbirine temas etmesine izin verir. Bu yaklagim, yalnizca bireysel yaraticilig1 degil, ayn1 zamanda sanatin
dongiisel dogasini da goriiniir kilmaktadir.

Sonug olarak, Gokgebag’in paralel {iretim anlayisi, sanatin siirekli bir yeniden insa siireci oldugunu ve her
projenin kendi baglami i¢cinde yeniden “uyanabilecegini” ortaya koymaktadir. Bu bakimdan onun pratigi,
cagdas sanat ortaminda zamana direngli bir {iretim etigi ve esneklik temelli bir yaratict model olarak
degerlendirilebilir.

3.11. Sanatsal Yaraticihkta Cesaret, Yenilikcilik ve Sanatin Birlestirici Giicii

Katilimciya yoneltilen on birinci ve on ikinci sorular sirasiyla, “Geng sanatcilara ve sanat 6grencilerine
enstalasyon sanati konusunda vermek istediginiz tavsiyeler nelerdir?” ve “Eklemek istediginiz bagka bir sey
var m1? Sanat diinyas1 ve izleyicileriniz i¢in vermek istediginiz bir mesaj var mi?” bigimindedir. Sanat¢1 bu
sorulara su sekilde yanit vermistir:

“Geng sanatcilara tavsiyem, cesur olmalar1 ve yenilikei diisiinmeleri. Etraflarindaki giinliik objelere farkli
acilardan bakarak onlar1 sanata doniistiirmeyi denemeliler. Ayrica, farkli disiplinlerdeki sanatgilarla igbirligi
yaparak ufuklarin1 genigletebilirler. Sanat 6grencilerine, siirekli arastirma yapmalarim ve farkli teknikleri
denemelerini 6neririm. Kendilerini kisitlamadan, yaratici siireclerini 6zgiirce ifade etmeleri dnemlidir.
Ayrica, sanat tarihini ve giincel sanat akimlarini takip ederek, kendi sanatsal dillerini gelistirebilir ve 6zgiin
eserler yaratabilirler. Sanat, siirekli gelisen bir alan oldugu i¢in, her zaman 6grenmeye ve yeniliklere agik
olun.” (S. Gokgebag, kisisel goriigme, 16 Haziran 2024)

“Sanat diinyast ve izleyiciler i¢in en biiyiik mesajim, sanatin birlestirici giiciine inanmalari. Sanat, farkl
kiiltiirleri ve bakis acilarimi bir araya getirerek diinyamizi daha zengin kilar. Herkesin sanata zaman
ayirmasin1 ve farkli sanat dallarin1 kesfetmesini tavsiye ediyorum. Sanat, bireylerin ve toplumlarin
kendilerini ifade etme bi¢imidir. Bu nedenle, sanatla ilgilenmek sadece estetik bir deneyim degil, ayni
zamanda kiiltiirel ve duygusal bir yolculuktur. izleyicilerin, sanat eserlerine acik fikirli ve merakli bir
yaklagimla bakmalari, sanatin sundugu mesajlar1 daha derinlemesine anlamalarina yardimei olur. Sanatin
hayatlarimizi zenginlestirdigini ve bizleri birlestirdigini unutmamaliy1z.” (. Gokgebag, kisisel gorligme, 16
Haziran 2024)

Gokgebag’in geng sanatgilara yonelik tavsiyeleri, sanatsal gelisim, yaraticilik ve 6zgiinliik kavramlarin
merkeze almaktadir. Sanatginin “cesur olmak”™ ve “yenilikgi diistinmek” vurgusu, ¢cagdas sanatin dogasinda
yer alan deneysel iiretim etigini yansitir. Bu baglamda, Gok¢ebag’in dnerileri Marcel Duchamp’in “ready-
made” kavramu ile paralellik gostermektedir. Duchamp, siradan nesneleri sanatsal baglama tasiyarak, hem
malzemenin statiistinii hem de izleyicinin algisin1 doniistiirmiistiir. Gokgebag’in “giinliik objelere farkli
acilardan bakarak onlar1 sanata doniistiirme” ¢agrist da bu yaklagimin giincel bir uzantisidir.

Sanatginin vurguladigi bir diger nokta, disiplinler arasi isbirligidir. Giiniimiiz ¢agdas sanatinda farkl
disiplinlerin kesisiminde tiretim yapmak, yalnizca estetik degil, epistemolojik bir genisleme de saglar. Bu
bakimdan Gokgebag’in yaklasimi, Deleuze ve Guattari’nin (1987) “agsal diisiince” modelinde tarif ettigi
gibi, sanatin sabit kategoriler yerine iliskisel bir {iretim alan1 olarak ele alinmasiyla ortiismektedir.

Ayrica sanatginin “arastirma ve teknik deneme” vurgusu, arastirmaya dayali sanat (art-based research)
yaklagiminin temel ilkeleriyle uyumludur. Bu yaklagimda sanat iiretimi, yalnizca estetik bir sonug¢ degil,
bilgi tireten bir siirectir. Bu bakimdan Gokgebag, geng sanatcilarin yalnizea tiretici degil, ayn1 zamanda
aragtirmaci kimlige sahip bireyler olmalarini tesvik etmektedir.

Gokgebag’in sanat diinyasina ve izleyicilere yonelik son mesaji, sanatin birlestirici, doniistiiriicii ve
kiiltiirler aras1 koprii kuran dogasimi vurgulamaktadir. Sanati yalnizca estetik bir deneyim degil, ayni
zamanda kiiltiirel ve duygusal bir iletisim bicimi olarak tanimlamasi, onun sanat felsefesinde insani ve
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evrensel bir bakig acisina sahip oldugunu gosterir. Bu anlayis, sanatin toplumsal baris ve kiiltiirel diyalog
icin islevsel bir alan oldugunu da diistindiirmektedir.

Sonug olarak, Gok¢ebag’in geng¢ sanatcilara yonelik Onerileri ve sanat diinyasina dair mesajlari, hem
bireysel hem de toplumsal diizeyde sanatin doniistiirlicii potansiyelini agiga ¢ikarmaktadir. Cesaret,
yenilik¢ilik, disiplinler arasi iiretim, arastirma temelli yaklagim ve sanatin birlestirici giicii; Gokgebag’in
sanatsal felsefesinin temel yapitaslarini olusturmaktadir. Bu yoniiyle sanatgi, cagdas Tiirk sanatinda
yalnizca iiretici degil, ayn1 zamanda diisiinsel rehber konumundadir.

4. SONUCLAR

Ik olarak enstalasyon sanatinin ardindan ise bu sanat dalinin Sakir Gékgebag dzelinde incelendigi bu
calismada sanat¢inin eserlerinin daha yakin markajdan incelenmesi saglanmistir. Gokgebag’in eserlerinde;
Minimalizmin yani sira pop art, fluxus, Dadaizm ve Art Povera gibi bircok akimin izlerini okumak
miimkiindiir. Dolayisiyla sanat¢inin enstalasyon eserlerinin tek bir baslik altinda toplanmast dogru degildir.
Dogu sanatinin siislemecilik ve hat sanat1 ile Bauhaus nesne islemesi ile Bat1 sanatinin kavramsal baglami
arasindaki iliski ile Dogu ve Bat1 sentezi olarak goriilmektedir. Tiim insanlara ve kiiltiirlere hitap eden ve
anlagilir olan sanat¢inin objelerinin en onemli 6zelligi evrensel olmalaridir. Bu nedenle sanatinin
malzemeleri, giinliikk yasamda siklikla kullanilan ¢esitli nesne ve aksesuarlardan olugmaktadir. Sanat¢inin
malzemeleri arasinda haly, siipiirge, sopa, tuvalet kagidi, hulahop, aski, firca, tarak, tepsi ile elma, biber, nar,
karpuz gibi meyve ve sebzeler yer almaktadir. Izleyicinin siradan ve tamdik buldugu bu nesneler, son derece
basit ve anlagilir bir bigcimde kullanilmaktadir; bazen kare, ticgen, daire gibi temel geometrik sekillere, bazen
de tekrarlanarak merdiven, ¢an, kule gibi taninabilir sekillere doniistiiriilmektedir. Sanat¢inin dikkat ¢eken
yontemlerinden biri de nesneleri kesmektir. Nesneler kesildiginde bosluklar olusur ve bu da nesnenin
kiigiilmesine neden olmaktadir. Bu daralma ve agikliklar kesilen pargalarda da tekrarlanarak sasirtici ve
alisilmadik yeni sekiller ortaya ¢ikarmaktadir. Tiim bu kesme, kiiciiltme ve tekrarlanan islemler olagandist
sekillere yol agsa da malzeme taninabilirligini kaybetmemektedir. Bu da bize sanat¢inin amacinin bizi
tanidik malzemeye yabancilastirmak degil, yeni bir agidan bakmamizi saglamak oldugunu gostermektedir.

2013 Plato Sanat'in ilk "Portfolyo Serisi" sanatcis1 Marcus Graf, Gokgebag sanatinda nesnenin 6ziinden
yabancilagsmasini ve siradan nesnelerin yeni bir forma donistiiriilmesinin ortak 6zelliklerini anlatmistir.
Sanatg¢inin kendine 6zgii islubuyla yorumladigi sekliyle; bir dizi roprodiiksiyon, doniisiim ve yapisal ¢oziim
ile dogrusallik, agiklik ve sadelik yansitilmaktadir. Sanatginin tuhaf, absiirt ve yeni formlardaki nesnelere
farkli kullanimlar1 sundugu da kendisi tarafindan belirtilmektedir. Sanatg1, bu yeni sekil dnerileriyle objeleri
yiiceltmek yerine siradanligimi vurgulamaktadir ve yeni sekillerle objenin farkli sekillendirilebilecegini
gostermektedir. Gokgebag, ele aldigi her nesneyi her defasinda ¢ok farkli sekillerde diizenlemektedir. Bu
da sanat¢inin siirecinin oldukg¢a deneysel oldugunun ve her zaman yeni arayislara ve sasirtict sonuglara agik
oldugunun kanitidir. Tiim bu modern ve deneysel formlarin yaninda klasik sanat iisluplariyla baglarin
koruyan sanatci, eserlerinde biiylik-kiiciik, dolu-bos, 1s1k-gdlge gibi plastik unsurlari modern bir {islupla
yorumlamaktadir.

Tiirkiye’de enstalasyon sanati ¢ok bilinir ve popiiler durumda degildir. Bu baglamda iilkemizde 6nemli
eserler ortaya koyan sanatgilar hakkinda yapilan aragtirmalarin artirilmasi ve hem akademik hem de giincel
anlamda sanatseverlerin meraklarinin daha fazla bu sanat dalina ¢ekilmesi gerekmektedir.

5. ONERILER

Bu arastirma, Sakir Gokgebag’in sanat pratigi iizerinden Tirkiye’de enstalasyon sanatinin kavramsal,
bigimsel ve kiiltiirel yonlerini ele almistir. Elde edilen bulgular, bu alanin daha goriiniir, anlasilir ve
stirdiiriilebilir bir bigimde gelisebilmesi i¢in ¢ok boyutlu stratejilere ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir.

Sanat Egitimi ve Akademik Arastirmalarin Giiclendirilmesi: Enstalasyon sanati, Tiirkiye’de sanat
egitimi programlarinda hala smirli Slciide temsil edilmektedir. Giizel Sanatlar Fakiilteleri ve Resim-Is
Egitimi programlarinda bu alana yonelik ders igeriklerinin gilincellenmesi, 6grencilere malzeme temelli
deneysel uygulamalar ve kavramsal c¢oziimleme becerileri kazandiracaktir. Lisansiistii diizeyde ise,
enstalasyon sanatiyla iliskili tez ve sanatsal arastirmalarin artirilmasi, bu alanin kuramsal temellerini
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giiclendirecektir. Ayrica, sanat egitimi miifredatlarinda “cagdas sanat yontemleri”, “alan dist malzeme
kullanim1” ve “mekan odakli iiretim” gibi konularin sistematik olarak ele alinmas1 6nerilmektedir.

Kurumsal Destek Mekanizmalarinin ve Sergi Alanlarimin Artirllmasi: Tirkiye’de cagdas sanat
tiretimlerinin siirdiiriilebilirligi, biiyiik Olclide kurumsal desteklerin siirekliligine baglidir. Enstalasyon
sanatinin mekan, malzeme ve iretim maliyetleri yliksek oldugundan, sanatgilara yonelik rezidans
programlari, liretim hibeleri ve sponsor destekli agik ¢cagrilar olusturulmalidir. Ayrica, kamusal alanlarda
gecici veya kalic1 enstalasyonlarin sergilenebilecegi alternatif mekanlar ({iniversite kampiisleri, belediye
galerileri, miize avlular1 vb.) olusturulmalidir. Bu tiir girisimler, hem geng sanatgilar igin {iretim firsatlart
yaratacak hem de izleyicinin bu sanat daliyla dogrudan temas kurmasini saglayacaktir.

Uluslararasi Gériiniirliigiin ve Kiiltiirel Diplomasinin Gelistirilmesi: Tiirk enstalasyon sanatcilarinin
uluslararas1 platformlarda daha goriiniir olabilmeleri igin, kiiltirel diplomasi temelli sanat politikalari
giiclendirilmelidir. Kiiltlir merkezleri, elgilikler ve uluslararasi sanat fuarlari araciligiyla Tiirk sanatgilarinin
yurtdisinda temsil edilmesi saglanmalidir. Ozellikle Istanbul Bienali, Venedik Bienali, Documenta gibi
uluslararasi etkinliklerde Tiirkiye temsiliyeti artirilmali; geng sanatgilara uluslararasi rezidans ve degisim
programlar1 yoluyla deneyim kazandirilmalidir. Bunun yani sira, dijital ¢agin sundugu olanaklardan
yararlanarak online sergiler, sanat¢1 web arsivleri ve dijital kataloglar araciligiyla Tiirk ¢agdas sanatinin
kiiresel erisimi genisletilmelidir.
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